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ZyCiorys

dr Ondfej Smerda
ur. 20.02.1958 w Pradze, zamieszkaly w HradiStko, Czechy

Dzialalnos¢, kierunki

— wykltadowca Akademii Sztuki w Szczecinie

— nauczyciel Policealnej Szkoty Zawodowej i Sredniej Szkoty
Artystycznej Vaclava Hollara w Pradze,

— projektant graficzny (projekty logo i identyfikacji wizualnej, projekty
ksigzek, plakaty, typografia, fotografia, malarstwo)

Dziatlalnos¢ zawodowa

od 2016 do chwili obecnej: adiunkt oraz prowadzgcy Liternictwo
1 Typografie¢ w Akademii sztuki w Szczecinie

od 2009 do chwili obecnej: Hollarka w Pradze — nauczyciel, kierownik
projektowania graficznego

2013 - 2016 nauczyciel proj. graficznego i liternictwa —
GAP Education, Praga
2015 - 2017 kierownik katedry plastycznej, Hollarka
2009 - 2014 nauczyciel projektowania graficznego i liternictwa

—SSOGD, Lysa n. Labem
od 2006 do chwili obecnej: SmerdaDesign —wlasne studio kreatywne

2000 — 2006 Senior Art Director — Proximity Prague, wczesniej
Advis/BBDO

2004 — 2005 Central European Advertising Art Institute of Prague
— wykladowca typografii

1993 — 2000 Senior Art Director — studio projektowe Leonardo

1992 redaktor artystyczny wydawnictwa IZ

1992 — 1993 specjalista ds. typografii, fonty Adobe, Macron s.r.o.

1991 — 1992 Hollarka — kierownik katedry plastycznej

1985 — 2000 nauczyciel proj. graficznego i liternictwa — Hollarka

1983 — trwa wspoOtpraca z wydawnictwami ksigzek



Czlonkostwo i publikacje

od 1997 do 2006 — cztonek TDC, roczniki TDC, 6 tomow

2009 — 1000 CZECH LOGO 1989-2008: publikacja 22 moich znakow
2014 — Rozwdj (typograficznego) pisma Yacinskiego, SSOGD Lysa n. L.
od 2015 CV publikowane w Hiibner‘s Who is Who, Szwajcaria/Czechy

Nagrody

Caples 2005 (direct marketing), New York — 2. miejsce w kat. Direct Mail
Nagroda wydawnictwa Fragment 2005

Nagroda EFFIE 2003 za kampanie (i CID) TRICK dla Czech Telecom
Zlata pecka 2001 za projekt kalendarza Notia, foto Jan Stach
Fotograficzna publikacja roku 1999 za proj. kalend. Raiffeisen Leasing
StFribrny louskacek 1995 — za kampanie Macron

Zwyci¢stwa w konkurencjach i konkursach

2018 — logo Institutu Archeologii AV CR

2016 — logo miasta Rymarov,

2016 —logo czeskiego uczestnictwa na EXPO 2017 ASTANA

2006 — logo Zlaté stranky, logo Prvni zpravy pro Prima TV

2003 — logo SmartWings, logo Halada Jewellery

1999 —logo Cesko/Czechia/Tschechien (Czech Republic), logo
Ministerstvo Ziv. prostfedi CR

1998 —logo ME tyzwiarstwa figurowego Praha 1999

1999 — logo wydawnictwa Portal

1997 —logo Quentin

1995 — logo TPB Bank etc.

Inne wazne realizacje

2023-26 logo+identyfikacja Hollarki

2025 — logo+identyfikacja Kardiologicka klinika Nem. Na Homolce

2016 — typografia pomnika Vaclava Havela, Letovice (2016)

2011 — logo+manual Narodni Muzeum

2007 — logo+manual Notia

2002 —logo TRICK (Czech Telecom)

1997 —logo Nemocnice Na Homolce

1995 — logo+identyfikacja Portal

1980 — typografia reliefu krola Jerzego z Podebrad, Metro Praha,
stacja Jerzego z Podebrad

Wazniejsze wystawy

1988 — Sal6én prazskych vytvarnych umélca "88, Praga, Czechy

1991 - Pedagogowie Szkoly V. Hollara, Grafing k. Monachium, RFN
1994 — 16. Intnl. Biennale of Graphic Design Brno 94, Brno, Czechy
1996 — Fenomén LOGO, Praga oraz Brno, Czechy

1998 — 18. Intnl. Biennale of Graphic Design Brno 98, Brno, Czechy
2010 - Pedagogowie Szkoly V. Hollara, Praga, Czechy

2012 — Pedagogowie Szkoly V. Hollara, Praga, Czechy

2023 — Pedagogowie Szkoly V. Hollara, Praga, Czechy

Czechy TypoDesignClub — Praga w ramach imprezy Design Blok,
Brno, Budapeszt (Wegry) oraz Lahti (Finlandia).

Wyksztalcenie i stopnie naukowe

1973 — 1977 Stfedni odborna Skola vytvarna v Praze

1977 — 1983 VSUP, (UmPrum)

1983 — dyplom w pracowni Knizni kultury a pisma

2022 — tytul doktora sztuki na Akademii Sztuki w Szczecinie

Omowienie osiggni¢¢, o ktérych mowa w art. 219 ust. 1 pkt. 2
ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym
inauce (Dz. U.z 2021 r. poz. 478 z p6Zn. zm.).

Jako osiggniecia artystyczne/projektowe stanowigce podstawe
niniejszego postepowania habilitacyjnego wskazuje trzy wdrozone

z powodzeniem projekty dla istotnych podmiotoéw dziatajgcych na
terenie Republiki Czeskiej. Realizowane byly na przestrzeni ostatnich
20 lat — w pierwszej, drugiej oraz trzeciej dekadzie XXI wieku —
ilustrujg one zachodzgce zmiany oraz pokazujg warosci jakimi kieruje
sie jako artysta-projektant — szacunek dla przesztosci, rozumienie
terazniejszoSci oraz kreowanie przysztosci. Sg to:

1. Identyfikacja wizualna Muzeum Narodowego w Pradze w Czechach;
2. Identyfikacja wizualna Republiki Czeskiej na EXPO 2017 w Astanie;
3. Identyfikacja wizualna Hollarki (Wyzszej Szkoly Zawodowej

i Sredniej Szkoty Artystycznej im. Vaclava Hollara w Pradze



Wskazane osiggnig¢cia artystyczno-projektowe majg charakter autorski
i wynikaja z budowanego przez dekady doswiadczenia w dziedzinie
projektowania identyfikacji wizualnych oraz typografii. Dziela zostaly
z powodzeniem wdrozone, co udowandniam na stronach 171-218.
Informacja o wykazywaniu si¢ istotng aktywnos$cig naukowa
lub artystyczng realizowang w wiecej niz jednej uczelni,
instytucji naukowej lub instytucji kultury, w szczeg6Inosci
zagranicznej.

W ramach mojej praktyki artystycznej, projektowej oraz dziatalnosci
akademickiej czy tez dydaktycznej (w kontekscie nauczania

w szkotach srednich) realizowalem projekty we wspotpracy z licznymi
instytucjami kultury oraz uczelniami w Polsce i za granica.

Z racji bycia obywatelem Czech oczywistym jest, ze trzon mojej

dzialalnosci projektowej i artystycznej ma miejsce wtasnie w Czechach.

SzczegoOtowe opisy dziatalnosci artystycznej, projektowej oraz
dydaktyczno-naukowej mozna znalez¢ na kartach niniejszego
autoreferatu stanowigcego zatgcznik Z3 oraz w zatgczniku Z4.
Dziatalnos¢ ta obejmuje wspotprace z jednostkami panstwowymi
(ministerstwami, urzedami, Muzeum Narodowym w Pradze,
teatrami, wydawnictwami naukowymi czy wieloma innymi
podmiotami), prywatnymi czy tez z mi¢dzynarodowymi zespotami,
odpowiedzialnymi za promocj¢ Czech na arenie Swiatowej.

SzczegoOtowy wykaz moich osiggniec dydaktycznych, organizacyjnych
oraz dziatan popularyzujgcych projektowanie — w szczegolnosci
uzycie typografii w sztuce projektowania, znajduje sie w zatagcznikach
do dokumentacji habilitacyjnej oraz w niniejszym autoreferacie
stanowigcym zatgcznik Z3:

Zalaczniki

Z1. Wniosek przewodni

Z2. Dane wnioskodawcy

Z3. Autoreferat

Z4. Wykaz osiggniec artystycznych i naukowych
Z5. Kopia dyplomu doktorskiego

Zycie projektanta
to zycie pelne walki —
walki z brzydota.
Massimo Vigneli'



(1) Massimo
Vignelli

w Helvetica, film
dokumentalny
w rezyserii
Garry'ego
Hustwita, 2005

(2) Jaroslav
Foglar: Chlopcy
zrzeki Bobr,
Mlada fronta,
Praga 1966

Okres mojego dziecinstwa, o ile dobrze pami¢tam, na poczgtku nie
roznit si¢ zbytnio od zycia moich rOwiesnikow. Byty jednak pewne
odstepstwa od normy — jako dziecko nie bylem zbyt towarzyski, nie
potrzebowatem tak licznej grupy przyjacioét jak inni chtopcy, bytem
raczej introwertykiem i indywidualistg. Wszyscy trzej moi rodzice (tak,
trzej — oprocz wlasnego ojca, z ktérym nie mieszkatem, miatem jeszcze
ojca przybranego, ktory byt dla mnie ro6wnie wazny) byli grafikami,
wszyscy byli takze absolwentami tej samej uczelni oraz pracowni —
UmPrum, obecnie VSUP — pracowni grafiki ksigzkowej i typografii
profesora FrantiSka Muziki. Projektowanie graficzne otaczalo mnie od
dziecinstwa. Zwracatem uwage na wyglad ksigzek, ktérych mieliSmy
w domu naprawde setki (rodzice projektowali wiele z nich), zwracatem
uwage na oktadki ptyt gramofonowych z muzykg powaznag r6znych
Swiatowych i krajowych wytworni, p6zniej zwracalem uwage

roOwniez na samg muzyke, a w przypadku ksigzek — rOwniez na ich
tresc¢ literacky. Muzykg zajmowatem si¢ doS¢ powaznie — uczytem si¢
gry na fortepianie i dtugo rozwazatem, czy muzyka stanie si¢ moim
glownym zainteresowaniem. Jednak okoto 12. roku zycia zacz¢to

sie to stopniowo zmienia¢ w Kierunku sztuk plastycznych. Zaczgtem
rysowac i malowac, a pOzniej przygotowywac sie do nauki w liceum
plastycznym. Pami¢tam, ze wOwczas bardzo mnie zaintrygowato to, ze
ksigzka dla dzieci o harcerzach, ktorg polubitem, byta w catosci ztozona
czcionkag bezszeryfowg.? Postrzegatem to jako pewng osobliwos¢ —
wiekszoSc ksigzek, ktore znatem i czytatem, byta zZtozona czcionkami
szeryfowymi typu antykwa. Jak si¢ p0zniej dowiedziatem, byta to
Futura. Prawdopodobnie wlasnie wtedy po raz pierwszy zadalem
sobie pytanie, dlaczego w ksigzkach najczesciej stosuje si¢ czcionki
szeryfowe i dlaczego wtasnie ta bezszeryfowa czcionka w ksigzce
wydaje mi si¢ niezwykta. Zaczgtem interesowac si¢ projektowaniem
graficznym, a takze samg typografig. Ponadto moja mama, oprocz
grafiki ksigzkowej, zajsnowata sie tworzeniem graficznych napisow dla
telewizji — recznie malowata wyrafinowane i skomplikowane napisy
do elitarnych programow telewizyjnych, takich jak oryginalne filmy
bajkowe czy telewizyjne inscenizacje oper. Podziwialem jej wirtuozerie
oraz ciekawe rozwigzania typograficzne wielu kreacji typograficznych.
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W 1968 ROKU OGROMNY WPEYW WYWARE NA MNTE PROCES DEMOKRATYZACIT
ZNANY JAKO ,,PRASKA WTIOSNA”; MIMO ZE MTALEM ZALEDWTE 10 LAT, PAMTETAM
WYBUCH WOLNEJ PRASY T OPTYMIZMU. PAMTETAM DUBCEKA, SMRKOVSKITEGO

1 SVOBODU, WSPANTAEE PROGRAMY NA ZYWO W CZECHOSEOWACKTEJ TELEWTZJT,
A POZNTEJ OKUPACJE PRZEZ WOJSKA UKEADU WARSZAWSKIEGO, TRAGICZNE
OKOLICZNOSCI WALKT O ROZGEOSNTE, MESTWO T HUMOR OBYWATELI,
SAMOSPALENTE JANA PALACHA T JEGO POGRZEB, A TAKZE PRZEJECTE WEADZY
PRZEZ HUSAKA W KWTETNTU 1969 ROKU. WYDARZENTA TE UKSZTAETOWAEY
MNTE POLITYCZNTE T SPOEECZNTE NA CALE DALSZE ZYCIE.

W wieku 15 lat (1973 r.) rozpoczatem nauke w Liceum Sztuk Pieknych
przy placu Hollarova w Pradze, specjalizujgcym sie w projektowaniu
graficznym. Duzy wptyw wywart na mnie tam pewien profesor

oraz jego wyklad poswiecony szwajcarskiej typografii, a konkretnie
czcionce Univers i jej autorowi, Adrianowi Frutigerowi. Udato

mu si¢ przekaza¢ mi swoj entuzjazm dla tworczosci Frutigera;
podziwiatem ksztatty liter czcionki Univers oraz jej nowoczesng
oryginalnos¢. Stopniowo doszedtem do wniosku, ze chce poswiecic
sie projektowaniu graficznemu i typografii w ramach dalszej edukacji
oraz zycia zawodowego. W wieku 16 lat, podczas wakacji przed drugag
klasg liceum, ogromny wptyw wywarta na mnie trzytygodniowa
podroz z rodzicami do Szwajcarii. To krotkie spojrzenie na wolny

i prosperujacy kraj, peten piekna przyrody, wywarto na mnie
ogromny wplyw i zaprogramowalo mnie na moje przyszte zycie.
Bardzo silnie odczutem przejazd przez Scisle strzezong granice

do Austrii oraz, przeciwnie, przez luzno strzezone granice do
Liechtensteinu i Szwajcarii. POZniejszy, nieunikniony powrot do
Czechostowacji przez te strzezong granice odbieratem jako powrot do
wiezienia. To przygnebiajgce uczucie potegowalo szczekanie psow
na granicy oraz zolnierze z pistoletami maszynowymi. Nigdy nie
pozbytem sie poczucia uwiezienia za zelazng kurtyng. Zakosztowaltem
prawdziwej wolnosci, niestety tylko przez trzy tygodnie. Marzytem

0 tym, ze kiedys$ wroce do Szwajcarii, ze bede mogt tam studiowac

i pracowac. Nie pozwolono mi (= nie udato mi si¢) spelnic tego
marzenia. W czerwcu 1976 roku wraz z kilkoma kolegami z klasy
zostalem wybrany do udzialtu w czterotygodniowych plenerach
studyjnych w Polsce nad Zatoka Szczecinska. Pobyt kilku grup
studentoéw z Polski (Szczecin i Zakopane), Wegier i Czechostowacji byt
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dla mnie kolejnym silnym impulsem; nauczytem si¢ tez nieco podstaw
jezyka polskiego. Dostrzegatem, ze w 6wczesnej Polsce, borykajgcej
sie z problemami gospodarczymi, panowatla znacznie wigksza
wolnos¢ kulturalna i artystyczna niz w znormalizowanej, okupowanej
Czechostowacji. Wiedziatem rowniez, ze nie bede mogt uzyskac
stypendium do Europy Zachodniej i ze dotyczy to wtasnie mnie,

ktory dzi¢ki rodzicom byt Zle postrzegany przez komunistow. Miatem
jednak nadzieje, ze uda mi si¢ wyjechac na studia do Polski (Krakéw),
ale i to okazalo sie niemozliwe. Duze trudnos$ci kadrowe napotkalem
rowniez przy rekrutacji na VSUP w Pradze, ale ostatecznie udalo mi
sie je pokonac i zostatem przyjety do pracowni Kultury Ksigzkowej

i Pisma. Sze$cioletnie studia (1977-1983) na 6wczesnej VSUP byty
bardzo konserwatywne i jako studenci czesto zmuszani byliSmy

do realizacji zadan graficznych o tematyce politycznej. Zadania te

w mniejszym lub wiekszym stopniu sabotowalismy i wykonywaliSmy
je jedynie formalnie, starajgc si¢ jak najbardziej poswieci¢ zadaniom
bardziej znaczacym.

SILNTE ODCZUWALISMY NEGATYWNA ATMOSFERE PANUJACA W SZKOLE,
ZEPSUTA PRZEZ TDEOLOGIE KOMUNISTYCZNA T NTEUSTANNA PRESJE POLITYCZNA
ZWTAZANA Z KULMINACJA ,NORMALIZACIT”. PONADTO REZIM W OKRESTE PO
OPUBLIKOWANTU KARTY 77 BYE W ZNACZNYM STOPNTU W STANTE HISTERII.
WYSOKIEJ KLASY NAUCZYCTELE, CTESZACY STE SZACUNKIEM STUDENTOW, BYLI
STOPNIOWO ZWALNIANT ZE SZKOEY LUB ODSUWANT NA NTZSZE STANOWISKA

T ZASTEPOWANT PRZEZ ARTYSTOW ORAZ PEDAGOGOW POLITYCZNTE
POSEUSZNYCH, ALE MNTEJ ZNACZACYCH. WTELU Z NICH MIAEO ZEAMANE
CHARAKTERY. PROCES TEN ROZGRYWAE STE NA NASZYCH OCZACH T BYE BARDZO
DEMOTYWUJACY. PRESJA POLITYCZNA T KAMPANTE REKRUTACYJNE DO PARTTI
KOMUNISTYCZNEJ BYEY NTEPRZYJEMNE, ALE WTEKSZOSC Z NAS, STUDENTOW,
NAUCZYEA STE TM STAWIAC OPOR. BRONTLISMY STE PRZED NTMI HUMOREM

T STARALISMY STE ZDOBYWAC INFORMACJE ORAZ NAWIAZYWAC KONTAKTY

Z NTEZALEZNA KULTURA, KTORA STANOWTEA GEOWNY NURT W SZAREJ STREfiE
LUB WRECZ W PODZIEMIU.

Mimo to na VSUP poznalem kilku wybitnych i pelnych charakteru
artystow-pedagogow, takich jak np. typograf Jan Solpera, prof. Milan
Hegar, artysta-szklarz Stanislav Libensky czy grafik FrantiSek Burant.
W 1983 roku ukonczytem z sukcesem studia na VSUP, przedstawiajgc
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prace dyplomowa — bibliofilskg oprawe tomiku poezji Karla Sysa,
zdalem egzamin panstwowy i uzyskatem tytul malarza akademickiego.
Mimo ze ukonczytem kierunek Kultura ksigzkowa i pisma, a obie te
dziedziny byty mi i sg bardzo bliskie, wkrotce moje zainteresowania
skierowaly si¢ ku tworzeniu logo i stylu wizualnego, dzis okreslanych
Yacznie mianem tozsamosci korporacyjnej. Korzystatem z kazdej
okazji, by zaprojektowac¢ nowg marke dla jakiej$ firmy lub instytugji.
Interesowal mnie problem zwieztego wyrazenia graficznego

poprzez stylizacje rzeczywistosci lub abstrakcyjne podejscie do

niej. Podobnie pocigga mnie praca z czcionkg — typografia, ktora

w przypadku logo stanowi bardzo wazny element calosciowego
wyrazu. Logo stopniowo stalo si¢ wiec gtbwnym przedmiotem

moich zainteresowan graficznych. Sprzyjata temu rOwniez sytuacja
spoleczna po zmianie ustroju w 1989 roku, kiedy to powstawato wiele
nowych firm, a tworzenie logo stalo si¢ bardzo poszukiwane; pojawito
si¢ wiele konkursow na logo, a takze bezposrednich zlecen. Ja sam,

z artystycznego punktu widzenia, zaczgtem postrzegac tworzenie logo
nie tylko jako swo0j gtlbwny temat, ale takze jako szczytowa dyscypline
projektowania graficznego w ogole. Wymog zwieztoSci wyrazu
graficznego jest dla mnie bardzo atrakcyjny, uwazam go za wielkie
wyzwanie artystyczne. Dlatego tworzenie logo i identyfikacji wizualnej
stato si¢ moim gtébwnym zainteresowaniem artystycznym, zarGwno
w studiu graficznym Leonardo, jak p6Zniej w ProximityPrague oraz

W mojej niezaleznej tworczosci. Z tych samych powodow rowniez

W niniejszym referacie moja tworczos¢ w zakresie logo i identyfikacji
wizualnej jest najsilniej reprezentowana i podkres$lana. Gl6wnym
motywem w mojej pracy projektowej jest nacisk na kreatywna
typografi¢, zar6bwno w projektowaniu ksigzek, jak i w tworzeniu logo
jako centralnego punktu identyfikacji wizualnej firmy.

Od 1985 roku do dzi$ (z przerwa w latach 2001-2009) kontynuowatem
prace dydaktyczng w kilku szkotach. Najdtuzej pracuje w Wyzszej Szkole
Zawodowej i Sredniej im. Vaclava Hollara w Pradze. Jest to szkota srednia
poréwnywalna z polskim Liceum Plastycznym. Dodatkowo oferuje

ona rowniez trzyletnie ksztatcenie policealne. Szkota Vaclava Hollara

to tradycyjna i prestizowa uczelnia, ktora koncentruje si¢ gtbwnie na
projektowaniu graficznym, ale jednoczes$nie oferuje bardzo szerokie
wyksztalcenie artystyczne, obejmujace dyscypliny plastyczne. Ucze tu
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projektowania graficznego i typografii. Od 2016 roku moim glownym
stanowiskiem dydaktycznym jest Akademia Sztuki w Szczecinie, gdzie
kieruje Pracownig Liternictwa i Typografii na Wydziale Wzornictwa.
Tutaj przedmiot Podstawy Liternictwa i Typografii jest przedmiotem
obowigzkowym na pierwszym roku studidw, a od drugiego roku
pracownia jest jednym z Kierunkoéw obieralnych, na ktorych

mozna kontynuowac nauke oraz pisac i bronic prace licencjacka.
Wydzial prowadzi rbwniez studia magisterskie z mozliwoscig

obrony pracy magisterskiej.
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Jeszcze podczas studiow na VSUP, w 1979 roku, otrzymatem pierwszg
okazje do pracy przy zamoOwieniu publicznym. Zwrocit si¢ do mnie
rzezbiarz Jiri Dusek, nauczyciel w szkole sredniej, do ktorej kilka lat
wczesniej uczeszczatem, ktory otrzymat zlecenie wykonania kamiennego
reliefu przedstawiajgcego krola Jerzego z Podiebradow do nowo
budowanej stacji metra przy placu Jitiho z Podébrad. Jerzy z Podiebradow
byt krélem czeskiego pochodzenia, panujacym w XV wieku. Rzezba
Jifiego Duska zostala zaprojektowana jako stylizowana rzezba portretowa
krola z profilu, a autor zazgdal, aby rzezbe uzupelnit tekst z tfacinskim
imieniem krola GEORGIUS REX BOHEMIAE, umieszczony wokol rzezby
w ksztalcie litery U. Chcial, aby zastosowana czcionka byta rowniez
wspolczesnai zgodna z koncepcjg rzezby. Jednoczesnie czcionka miata
mie¢ monumentalny charakter, godny krolewskiego majestatu. Nie

bylo to wcale fatwe zadanie. Ostatecznie jako inspiracje wybratem
czcionke Eras, ktora moim zdaniem spelniata wyzej wymienione
wymagania. Miata ona nowoczesny, prosty charakter bez szeryfow,
araczej z jedynie zarysowanymi, zagubionymi szeryfami, czyli lekko
poszerzonymi konicami kresek, a jej proporcje wywodzity si¢ z klasycznej
antykwy — stad jej monumentalnos$¢. Wybratem wersje o Sredniej
grubosci. Czcionka ta ma jednak jedng ceche, ktora nie pasowata do
danego zastosowania imienia w ksztalcie tuku — byta lekko pochylona.
Postanowitem przerysowac czcionke, usuwajac przy tym jej pochylenie.
Wyeliminowanie pochylenia czcionki bytoby dzis na komputerze
stosunkowo tatwym zadaniem. W tamtym czasie, dysponujac jedynie
drukowanym wzornikiem oryginalnej czcionki i olowkiem, musiatem
wykonac to recznie, a ponadto w powiekszonej skali rzeczywistej. Przy
okazji delikatnie uwydatnitem utracone szeryfy czcionki.

DZI1EEA SZTUKI W STACJACH METRA W PRADZE STANOWTA INTERESUJACY TEMAT.
W CZASACH TOTALITARYZMU W CZECHOSEOWACIT OBOWIAZYWAEA USTAWA
NAKAZUJACA PRZEZNACZENTE OD 0,25% DO 4% KOSZTOW KAZDEJ INWESTYCIT
PUBLICZNEJ NA DZTELA SZTUKI, KTORE MIALY UZUPEENTAC TE OBIEKTY. NTESTETY
PO 1968 R. USTAWA TA BYEA CZESTO NADUZYWANA W CELACH POLITYCZNYCH,

A OBIEKTY PUBLICZNE WYPEENTANO DZTEEAMI O CHARAKTERZE TDEOLOGICZNYM,
PROPAGUJACYMT WIODACA ROLE PARTIT KOMUNISTYCZNEIJ. STACJE METRA

W PRADZE BYEY NAMACALNYM PRZYKEADEM TEJ PRAKTYKI. WIELE REALIZACIT
ARTYSTYCZNYCH O TEMATYCE POLITYCZNEJ ZOSTAEO W METRZE PO AKSAMITNEJ
REWOLUCIT TRWALE ZAKRYTYCH. WYIATKI ISTNTAELY WEASNTE W HISTORYCZNYCH
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Rzezba kroéla Jerzego z Podiebradéw
w holu wejsciowym stacji metra o tej
samej nazwie w Pradze.
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Sto lat spuscizny Bedricha Smetany. Zwigzek czeskich
kompozytoréw i artystow koncertowych, Praga 1985.

»Czeska muzyka niepokonana”, katalog wystawy w Miejscu Pamieci
w Terezinie, maj-sierpien 1986 r. Plakat nie zachowat sie.

Nelly Loli — zaproszenie na wystaw¢ obrazéw peruwiariskiej
malarki, Praga, 1985 r. Plakat o podobnej koncepcji nie zachowat sig.
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CZESCIACH PRAGI, GDZIE W NTEKTORYCH PRZYPADKACH POWSTAEY TNTERESUJACE
WNETRZA, A TAKZE KILKA ORYGINALNYCH DZIEE O WARTOSCI ARTYSTYCZNEJ.
POZYTYWNYM PRZYKEADEM JEST Z PEWNOSCIA PROJEKT WNETRZA HOLU

STACIT MALOSTRANSKA W HISTORYCZNYM CENTRUM PRAGT, NA TEJ SAMEJ LINTI
METRA. ARCHTTEKCI ZAPROJEKTOWALI TU, BEZPOSREDNTO NAD SCHODAMT
RUCHOMYMI PROWADZACYMI DO STACJT, UMTESZCZENTE KOPIT KAMTENNEJ
RZEZBY WYBITNEGO CZESKIEGO RZEZBIARZA BAROKOWEGO MATYASA BERNARDA
BRAUNA. PEASKORZEZBA JERZEGO Z PODIEBRAD AUTORSTWA JIRTHO DUSKA
POZOSTAJE NA SWOTM MTEJSCU T UWAZAM, ZE STANOWT ONA ROWNTEZ JEDEN

Z TYCH POZYTYWNYCH PRZYKEADOW. PO WIELOKROTNYM ZNISZCZENTU

PRZEZ GRAffICIARZY ZOSTAEA ONA PODCZAS NTEDAWNEJ RENOWACIT STACIT
ODRESTAUROWANA T OCZYSZCZONA.

Po ukonczeniu Akademii Sztuk Pieknych w Pradze (VSUP) oraz odbyciu
rocznej stuzby wojskowej pracowatem jako grafik zewnetrzny dla

trzech czasopism: ,Hudebni véda”, ,Primyslovy design” oraz ,Tractor
revue”. Wspotpracowalem z kilkoma wydawnictwami przy projektach
ksigzkowych, a takze z niektorymi muzeami i galeriami przy tworzeniu
plakatow i katalogobw wystaw. W 1985 roku otrzymatem propozycje

od dyrekgji Sredniej Szkoty Sztuk Pieknych przy Hollarovem namésti
dotyczaca podjecia pracy dydaktycznej w tej placowce. Z radoscig
przyjatem te propozycje i statem si¢ nauczycielem w mojej ulubionej
szkole — poczgtkowo na niewielkim etacie, ktory stopniowo zwi¢kszatem.

Od poczatku lat 80. zajmowatem sie rowniez malarstwem, a pozniej
bralem udzial w wystawach pedagogow Szkoty Sztuk Pigknych im.
Vaclava Hollara zar6wno w Czechach, jak i w Niemczech. Swojg wtasng
tworczos¢ malarska rozpoczgtem okoto 1978 roku. Inspiracje stylistyczng
czerpalem z czeskiego malarstwa lat 60. Duzy wplyw wywart na mnie
malarz Josef Istler, zaliczany do czeskiego informelu. Najbardziej jednak
zachwycita mnie tworczos¢ Mikulasa Medka,? jednego z najbardziej
cenionych malarzy okresu powojennego. Poczagtkowo zaczynat (podobnie
jak Istler) jako surrealista, ale stopniowo wypracowal wlasny abstrakcyjny
styl, cho¢ czasami w jego pozornie abstrakcyjnych obrazach pojawiata

sie pewnego rodzaju podstawowa, czesto ironiczna figuracja. W czasach
komunizmu byt artystg praktycznie zakazanym i oficjalnie ignorowanym.
Zainspirowala mnie technika jego malarstwa, w ktoérej oprocz farb
olejnych stosowat rowniez farby emaliowe — syntetyczne materialy
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(3) https://cs.
wikipedia.org/
wiki/
Mikulas_Medek



(4) Bohumir Mraz:
Mikulas Medek.
Wydawnictwo
Obelisk,

Praga 1970

malarskie, ktore potrafit naktada¢ warstwami i zeskrobywac szpachlami.
Dopiero w koncowej warstwie uzywat farb olejnych. Ta technika
tworzenia najrozniejszych faktur i warstw fascynowata mnie i zaczatem jg
stosowac na swoj sposob, ale wyraz plastyczny wybieralem juz catkowicie
wiasny. W 1970 roku ukazata si¢ niewielka, ale znakomita monografia
poswiecona MikulaSsowi Medkowi*, ktorej autorem byt dr Bohumir Mraz,
wybitny historyk sztuki i przyjaciel Medka, ktory pozniej stat si¢ moim
kolegg ze szkoly, a takze moim przyjacielem, i ktéremu przez 20 lat rezim
zabranial publikowania ksigzek o sztuce. Ksigzka o Medku, jeden z wielu
owocow liberalizacji okoto 1968 roku, zostala w momencie wydania (1970)
zakazana i wycofana z dystrybugji, nie trafiajac nawet do sklep6w. Mimo
to kilka egzemplarzy trafito do bibliotek, a jeden zachowat sie¢ rowniez

w bibliotece VSUP. Kiedy rozpoczatem pierwszy rok studiéw, znalaztem ja
tam i wypozyczytem. Przez caty okres studiow byta ona mojg artystyczng
biblig. Wtedy nie mialem pojecia, ze caly naktad ksigzki juz w 1970 roku,
po wycofaniu jej ze sprzedazy, wykupili obaj autorzy, tj. Mikulas Medek

i Bohumir Mraz, aby uchronic jg przed zniszczeniem. Sposrod tworcow
zagranicznych najwiegkszg inspiracjg i zainteresowaniem darzytem Hansa
Hartunga oraz Antoniego Tapiésa (tego ostatniego mogltem zobaczy¢

na duzej wystawie malarstwa hiszpanskiego w latach 80. w Pradze).
Fascynowata mnie formalna gra z plastycznym materiatem, tworzenie
faktur i skorup, rozpryskiwanie i wylewanie farby. Na te podkladowe
faktury malowatem nastepnie gtownie linearne, abstrakcyjne obiekty
farbami olejnymi. Obrazy czesto kojarzg si¢ z tajemniczymi, niemal
kosmicznymi przestrzeniami i oferujg r0zne interpretacje. Malarstwo byto
dla mnie zawsze pracg skoncentrowang na samym sobie, praktycznie
nigdy nie potrzebowatem wyrazac¢ konkretnych tematoéw; malarstwo
zawsze postrzegalem jako dziatalnos¢ czysto abstrakcyjng, oddzielong

od otoczenia i tematow zewnetrznych. Jesli moje obrazy majg konkretne
tytuly, to szczerze przyznaje, ze w wiekszosci wymyslatem je pozniej
iraczej z powodow formalnych. Moje obrazy roGwnie dobrze moglyby
nosic¢ tylko numery lub kody. Po 1993 roku, w okresie mojej pracy

w studiu graficznym Leonardo, zasadniczo zaprzestalem tworczosci
malarskiej i w pelni poswiecitem sie projektowaniu graficznemu oraz
typografii. Nigdy jednak nie dopuszczatem do siebie mysli, ze mialby to
by¢ catkowity koniec mojej tworczosci malarskiej; wcigz mam ochote do
niej powroci¢, by¢ moze nawet w innym wymiarze.
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Slady, emalia i olej, 1989



Polarity, emalia i olej,, 1985 Obiekty, emalia i olej, 1991




Rzez, emaliai olej, 1987
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Echo, emaliai olej, 1988 Sygnat, emaliai olej, 1991
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LATA DZTEWTECDZTESIATE OZNACZALY ZASADNICZA ZMIANE SPOEECZNA. ROWNTEZ
W DZTEDZINTE PROJEKTOWANTA GRAfICZNEGO ZMTENTEO STE NTEMAL WSZYSTKO,
PONTEWAZ DZTEDZINA TA JEST SCISLE POWIAZANA Z CAEYM SPOEECZENSTWEM —
Z KULTURA, HANDLEM, PRZEMYSEEM. WE WSZYSTKICH OBSZARACH NASTAPIEA
PRYWATYZACJA, PITERWOTNE PRZEDSTEBIORSTWA PANSTWOWE — W TYM
WYDAWNICTWA KSIAZKOWE — ZANTKAJA, A WRAZ Z NTMI PRZESTAJA ISTNTEC
CALE REDAKCJE T PLANY WYDAWNICZE. TO, CO MIALO POZYTYWNY WPEYW

NA LITERATURE (KONTEC CENZURY T POWSTANTE NOWYCH PRYWATNYCH
WYDAWNICTW), NTE ZAWSZE MTAEO JEDNAK ROWNTE POZYTYWNY WPEYW NA
POZIOM GRAfICZNY KSIAZEK, ANT NA KONCEPCJE WYDAWNICZE. W WARUNKACH
PRYWATNYCH KSTAZKT ZACZYNAJA PRZYGOTOWYWAC AMATORZY ZAMIAST
DOSWIADCZONYCH REDAKTOROW, KSIAZKA STAJE STE TOWAREM, CO POWODUJE
NTEKONTROLOWANY BOOM GATUNKOW KOMERCYJINYCH, A Z DRUGIEJ STRONY
WTELE WCZESNTEJ ZAKAZANYCH T WIELU OD DAWNA NTEWYDANYCH TYTUEOW
BELETRYSTYCZNYCH NTE UKAZUJE STE DALEJ, TYM RAZEM Z POWODOW
KOMERCYINYCH. W CYKLU PRZYGOTOWANIA T PRODUKCIT KSIAZEK CZESTO
CAEKOWICTE POMUJANO GRAfiIKOW. ZLTKWTDOWANO SYSTEM DOTACIT DLA
KULTURY, KTORY WCZESNTEJ POZWALAL. NA WYDAWANTE LITERATURY
NTEKOMERCYJINEJ, A ZASTAPTENTE GO SYSTEMEM GRANTOW ZAJEEO PEWTEN CZAS.
GWAETOWNE ZMIANY SPOEECZNE MAJA WPEYW NA CAEA KULTURE — WKROCZYE
DO NTEJ NTEUREGULOWANY KAPITALIZM T PRZEDSTEBIORCZOSC, ZARABIA STE
PTENIADZE, CTERPT KULTURA NTEKOMERCYJNA. ZNAJDUJE TO ODZWTERCTEDLENTE
ROWNTEZ W PRODUKCIT TEATRALNEJ T fiLMOWEJ. TYPOWYM ZJAWISKTEM

DLA TEJ EPOKI JEST NA PRZYKEAD BRAK KOREKTOROW W WYDAWNICTWACH;

W KSTAZKACH T CZASOPISMACH POJAWIA STE OGROMNA LICZBA BEEDOW,
PONTEWAZ WTELU NOWYCH WYDAWCOW OSZCZEDZA NA KOREKCIE. PODOBNTE
0OSZCZEDZA STE ROWNTEZ NA GRAfiKACH; PROJEKTY T SKEAD KSTAZEK WYKONUJA
OSOBY NTEPOSIADAJACE ODPOWTEDNICH KWALIfIKACIT, CZESTO SAMT WYDAWCY
LUB AMATORZY. STOPNTOWO JEDNAK SYTUACIJA STE KLARUJE T STABILIZUJE,

ALE TRWA TO KILKA LAT. NTEKTORZY NOWT WYDAWCY (I PRZEDSTEBIORCY)
ZACZYNAJA POSZUKTWAC SPECJALISTOW — REDAKTOROW, TEUMACZY, GRAfIkOW
— 1 BUDUJA WYDAWNICTWA W OPARCIU O PROFESJONALNE PODSTAWY,
OPRACOWUJA KONCEPCJE WYDAWNICZE ORAZ NOWE SERTE T KOLEKCJE
KSIAZKOWE. JEDNAK PLANY WYDAWNICZE NADAL DYKTUJE RYNEK. NTEKTORE
WYDAWNICTWA WYCHODZA Z KONCEPCJA ZAROBTENTA DUZYCH PTENTEDZY NA
PRODUKCIT KOMERCYJINEJ, A NAWET KICZOWATEJ, A NASTEPNTE WYKORZYSTANTA
TYCH SRODKOW DO DOfiNANSOWANTA TYTUEOW NTEKOMERCYINYCH.
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Tak bylo réwniez w przypadku wydawnictwa TVO ZELEZNY, gdzie
przez krotki czas pracowatem (1992) jako redaktor graficzny, a nastepnie
pozostatem jako wspoOtpracownik zewnetrzny. Tutaj miatem roOwniez
okazje stworzy( seri¢ ksigzek Doktor w domu autorstwa Richarda
Gordona. Tlustracje na oktadki tej serii tworzyt znakomity ilustrator Jan
Maget. Do kazdego tomu wymyslalem nowg kompozycje typograficzng
tytulu, w tym r6zne modyfikacje stalego i dominujgcego stfowa
»,DOKTOR”. P6zniej dla tego samego wydawnictwa zaprojektowalem
réwniez serie dziet zebranych Josefa Skvoreckiego, ktora byta stopniowo
wydawana przez ponad 10 lat. P6zniej do serii dotgczyta rowniez

seria tytuléw ksigzkowych, ktore Skvorecky napisal wspdlnie ze

swojg zong Zdeng Salivarowg. Typografi¢ oktadek zaprojektowatem
jako etykiety z tytutami toméw oraz nazwiskiem autora na tle, ktore
zawsze traktowatem jako powtarzajgcy sie wzor graficzny w kolorze
szarym, zaprojektowany tak, aby tematycznie kojarzyt si¢ z konkretnym
tematem lub tytutem ksigzki. W przypadku tytutu Tankovy prapor
zaprojektowatem pasy z poprzecznych linii przywodzgcych na mysl Slady
czotgu. W przypadku ksigzki zatytutowanej ...na ten bol nie ma lekarstw
pokrytem natomiast powierzchnie sylwetkami tabletek przetamanych
na pot. W przypadku ksigzki Ze zivota Ceské spolecnosti wykorzystatem
z kolei uproszczone sylwetki flagi czechostowackiej, ktore przechodzg

w piecioramienng gwiazde (radziecka lub amerykanskg), a nastepnie
ponownie w flage czechostowacka.

Wspotpracowatem réwniez z innymi wydawnictwami ksigzkowymi

i klientami, takimi jak np. Mlada Fronta, Wydawnictwo Rolnicze
iinne. W 1992 roku wspotpracowatem na zasadach zewnetrznych

z firmg Macron s. 1. 0., ktéra byta jednym z pierwszych sprzedawcow
komputeréw Apple, a jednocze$nie zajsnowata si¢ oprogramowaniem
i czcionkami dla tej platformy. Firma pozostawata w Scistym kontakcie
roboczym i umownym z Adobe i otrzymata zlecenie na konwersje
czcionek Adobe do zestawu znakéw Europy Srodkowej CE (Central
Europe) dla platform Mac i Windows. Wymagato to stworzenia wielu
znakow z akcentami dla wielu jezykow tych krajow europejskich, ktore
do niedawna znajdowaly si¢ za zelazng kurtyng. Chodzito nie tylko

o znaki akcentowe jezyka czeskiego, stowackiego czy polskiego, ale
takze rumunskiego, tureckiego oraz jezykow battyckich. Programisci
firmy Macron mieli juz gotowa znaczng czeSc¢ czcionek z pakietu
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Adobe, kiedy wpadli na pomyst, by zwrdcic sie do specjalisty od
czcionek, czyli do mnie. Najpierw, na podstawie wydrukéw laserowych

RICHARD . (apott RICHARD .~ GORDON
RICHARD GORDON 0I/ I 0“

ket Dj Illm

czcionek, recznie wprowadzitem poprawki do gotowych czcionek oraz

przygotowatem Kkilka projektow znakéw diakrytycznych dla kolejnych

czcionek. Od poczatku grudnia 1992 roku objatem stanowisko specjalisty
typograficznego w firmie Macron w niepelnym wymiarze godzin

i zaczgtem realizowac projekty znakow diakrytycznych bezposrednio

na komputerze. Praca typograficzna, do tego juz wtedy na komputerze
Apple, catkowicie mnie pochtoneta. W ciggu okoto pot roku pracy
w firmie nauczytem si¢ wielu nowych rzeczy i przyswoitem ogromng

ilo$¢ zupelmie nowych dla mnie informacji ze Swiata komputerow
i programow graficznych. Przede wszystkim jednak czutem, ze

RICHARD GORDON

IR |

l mani

wykorzystuje swojg wiedze specjalistyczng, ktora jest dos¢ rzadka, RICHARD GORDON

a takze odczuwalem pozytywny odzew ze strony kolegow na mojg
prace. Mialem okazje zaprojektowac lub skorygowac oryginalne akcenty
dla okoto 10 rodzin czcionek, takich jak np. Frutiger CE czy Century Old
Style CE. Kiedy pOzniej podjatem prace jako starszy dyrektor artystyczny
W nowo powstajgcym studiu graficznym Leonardo, opanowatem juz
obstuge trzech podstawowych programow graficznych Adobe i z zalem
przekazatem moje ulubione stanowisko typografa w firmie Macron

JOhWk

N 0{1’!

Il [CHAHU GORDON

mojemu koledze.

Svatoslav Gosman: Nasladowanie Chrystusa, PRAH, 1991

RICHARD GORDON

LVATOSLAY GOSMAN
NASLEDOVANT |

Richard Gordon: Lekarzw domu, 1Z,
z uroczymi ilustracjami Jana Mageta
i mojq typografig
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W latach 90. oprocz dziatalnosci dydaktycznej
i pracy w wydawnictwie Leonardo nadal

zajmowatem si¢ rOwniez pracg na zlecenie.

Przez kilka lat projektowalem oktadki dla 3 S N o ’ - '
czasopisma naukowego ,Hudebni véda”, ' [ | I .
wydawanego przez Instytut Muzykologii ) - ) R

Czechostowackiej Akademii Nauk. Nadal
projektowatem roéwniez ksigzki, gtdbwnie

oktadki dla nowo powstajacych wydawnictw.

Jednym z moich pierwszych zlecen

Freds ar

Hudebn!

\/;G dra %

ksigzkowych po rewolucji byta niewielka
Czeska stylistka, okladka, wydawnictwo Academia  KSigZKa Svatoslava Gosmana ,Nasledovani

Krista” (,Nasladowanie Chrystusa”) dla
nowego wydawnictwa PRAH, dla ktorej opracowatem koncepcje
graficzng, ailustracje stworzyta moja 6wczesna zona, ilustratorka
Jifina Lockerova. Pracowalem réwniez nad pojedynczymi zleceniami
dla wydawnictwa Academia, tworzgc oktadke typograficzng do
ksigzki ,Ceska stylistika”, a takze dla Wydawnictwa Rolniczego nad
dwutomowym , Atlasem pomologicznym”, pelnym naukowych
ilustracji autorstwa mojej zony. Ciekawe zlecenie nadeszto od nowego
wydawnictwa AXIOMA, ktére poprosito moja zone i mnie o projekty
matych ksigzeczek dla dzieci z realistycznymi ilustracjami zwierzat.
Chciatem tutaj swojg typografig jak najlepiej wesprzec rysunkii za
zadnag cene nie chciatem popas¢ w tandetng, pozbawiong gustu

typografie, ktora niestety czesto towarzyszy podobnym tytutom. Mato
kto zdaje sobie sprawe, jak bardzo negatywny wplyw na dzieci ma

taki brak gustu i jak programuje je on do przysztego upodobania do
kiczu i bylejakosci. Powstata seria czterech mini-leporel o zwierzetach

w roznych srodowiskach. Ksigzeczki te staly si¢ bestsellerami, co
udowodnito mi, ze nawet bez tanich i ckliwych efektow w projektowaniu
graficznym mozna stworzy¢ udane tytuty dla dzieci.

SzczegOnie znaczgcg okazjg zawodowa okazalo sie¢ wowczas
wydawnictwo Fragment — nowo powstata firma wydawnicza,
ktora od samego poczatku chciata zajmowac si¢ oryginalnymi
czeskimi ksigzkami dla dzieci i mtodziezy. Dzi¢ki koncepcyjnie

mysSlgcym wspotwlascicielom powstaly serie wydawnicze i niemal
wszystkie z nich mogliSmy na poczatku wspolnie z mojg zong —

Czasopismo ,Hudebni véda” 1989-95
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Sles

JIRINA
LOCKEROVA

Ksigzka z rozkladankami wydawnictwa AXIOMA, 1991

ilustratorkg — opracowywac pod wzgledem graficznym. Mimo

7e bylta to literatura jednoznacznie komercyjna (wydawcy chcieli
przede wszystkim zarabiac pienigdze), oboje staraliSmy si¢ pracowac
w sposob interesujgcy pod wzgledem grafiki oraz gustu. Kierujgc

sie tg dewizg, zawsze staralem si¢ tworzy¢ projekty typograficzne
ksigzek — zawsze zalezalo mi na pomystowych rozwigzaniach, ktore
wspierajg rowniez wlasciwg komunikacje, czytelnos¢, ciekawos¢,

a w koncu takze atrakcyjnos¢ dla potencjalnego klienta, i to nie tylko
tego, ktory dokonuje zakupu, ale takze tego, ktory jest faktyczng grupg
docelowg, czyli dzieci. Zawsze wierzylem, ze mozliwe jest potgczenie
tych r6znych aspektoéw i dobrego gustu w jeden harmonijny efekt,
cho¢ nie zawsze jest to fatwe. Dla nowo powstatego wydawnictwa
Fragment zaprojektowatem w 1992 roku réwniez logo, ktore pojawito
si¢ juz na pierwszych ksigzkach. Dwanascie lat pozniej poddatem je
redesignowi, obejmujgcemu projekt catego podrecznika logo i stylu
wizualnego. Pierwszymi tytutami wydawnictwa Fragment byty
obrazkowe miniksigzeczki-leporela dla najmtodszych dzieci, nieco

wzorowane na serii Axioma. W ciggu jednego roku stworzyliSmy seri¢
czterech ksigzeczek (Mladata, Moje zviratko...), ktora w swoim czasie
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Przyktady niektorych ksigzeczek z ruchomymi obrazkami dla dzieci, Fragment 1992-2003

Ksiqzeczki dla dzieci wydawnictwa Brio, 1999

— moje prvni knizka
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stala si¢ rOwniez bestsellerem, podobnie jak
poprzednia kolekcja dla konkurencyjnego
wydawnictwa. llustracje byty realistyczne,
a moja typografia, wykorzystujaca
czcionke Benguiat Condensed, byta
spokojna i umiarkowana, nie
schlebiata masowemu gustowi,

jak to zwykle bywa w tym
gatunku. W kolejnych seriach
zdecydowatem si¢ na nieco odwazniejsze podejscie do typografii

tytutu, uzywajgc czcionki ITC Fenice, ktora dzigki zroznicowaniu krojow
poszczegoInych liter tworzy interesujgce efekty. W zadnym wypadku
nie chcialem znizyc¢ sie do Kiczowatej, przestodzonej typografii, na ktérg
istniat duzy popyt na rynku i po ktorg siegneli nasi konkurenci. Nasi
wydawcy dali si¢ przekonac i przez pewien czas udawalo si¢ utrzymac
ten poziom. Kiedy presja ze strony wydawcow stata sie nie do
zniesienia, przekazatem ten gatunek kolegom, dla ktorych
praca na granicy dobrego smaku (i poza nig) nie stanowita
takiego problemu. Dlatego p6zniej niektore z tych tytulow
ukazaly sie z inng, zazwyczaj nieco gorszg typografia.
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Niektore ksigzki z serii ,,Odkaz”,
Fragment, 1993-98

Niektore moje ilustracje z ksigzki
Wielcy kompozytorzy
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FIASNENT phiNy

Logo wydawnictwa FRAGMENT — wersja z 1991 roku Kolejne tytuty
ksigzkowe
opracowane dla
Dla tego samego wydawnictwa Fragment pracowatem nad inng seria wydawnictwa
. . £ e . L e s e . g e e Fragment
ksigzek dla mtodziezy poswiecong osobistoSciom Swiatowej historii,
polityki, kultury i nauki — seria nosila tytul ,0dkaz”. Pierwszym
tytulem, ktory stat sie bestsellerem dekady i pomoégt wydawcy zarobic
znaczne pienigdze, byta ksigzka Wladcy ziem czeskich. Obejmowata
ona wszystkich wltadcow ziem czeskich, od pierwszych ksigzat, przez
krolow i cesarzy, az po prezydentow. W tamtym czasie konczyla sie na .
owczesnym prezydencie Havelu. Drugim tytutem w serii byta ksigzka ‘“'5":;‘ ‘

Kompozytorzy swiatowej muzyki, ktéra rowniez odniosta dos¢

FRTH R RN
ANIHET] RIFUAL AR
[RAGALLE FIXREVE
ALEVEISA, PO

znaczny sukces i doczekata si¢ wydania zagranicznego (np. polskiego

czy chinskiego). W tej ksigzce obok mojej zony zaprezentowalem si¢

niTmnL
FATEL MAgE

rowniez jako ilustrator. Ksigzki z serii ,Odkaz” od samego poczatku byty
pomyslane jako oryginalne czeskie tytuly autorstwa czeskich tworcow.
To samo dotyczyto rOwniez innych serii wydawniczych. Jeszcze

w latach 90. wraz z zong zostaliSmy poproszeni przez innego wydawce

o przygotowanie dla niego ksigzek dla dzieci. Byto to wydawnictwo

Brio — prosz¢ zapoznac si¢ z przyktadami. Seria wydawnicza ,,Odkaz”

w wydawnictwie Fragment byla kontynuowana tytulami Swiatowi
dramaturdzy, Osobistos$ci czeskiego malarstwa, Pionierzy

nauki i techniki. Opracowatem koncepcje graficzna tej serii, a przy

pierwszych trzech tytutach jako ilustratorka portretow uczestniczyla
roOwniez moja zona, Jitfina Lockerova. Jako grafik projektowatem kolejne
serie wydawnicze tego wydawnictwa, dwa tomy Homo Militaris

i Rycerze, serie Zwierzeta Afryki (Europy, Azji itp.), Gwiazdy
czeskiego kina I'i IT; w niektorych przypadkach zaprojektowalem
pierwszy tom jako koncepcje graficzng serii, a kolejne tytuly przejeli
juz inni graficy, co mialo miejsce rOwniez w przypadku pierwszej
obszernej serii Odkaz, w ktorej zaprojektowatem pierwsze piec

tomow. Stopniowo jednak w wydawnictwie zaczeli decydowac ludzie,
ktorzy skupiali sie bardziej na zyskach firmy niz na jakoSci, dlatego
zarOWNO ja, jak i moja zona, zaprzestaliSmy wspotpracy z Fragmentem.
Pod koniec wspotpracy, po 2000 roku, poproszono mnie jeszcze
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o przeprojektowanie logo oraz stworzenie podrecznika identyfikacji
wizualnej. Produkcja ksigzkowa wydawnictwa Fragment okoto 2000
roku, po pewnych zmianach wtascicielskich w wydawnictwie oraz po
kilku btedach redakcyjnych, zacz¢ta skupiac si¢ na masowej produkgji,
a stopniowo zanikata przestrzen na projektowanie interesujgcych
typograficznie koncepcji ksigzek. Poziom artystyczny projektow
graficznych i ilustracji w ksigzkach wydawnictwa Fragment stopniowo
spadal, a dla kierownictwa wydawnictwa jakosc ksigzek przestata
stanowic¢ najwazniejszg wartosc.
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lata dziewiecdziesiate,
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LEONARDO W kwietniu 1993 roku podjgtem prace w nowo
powstatym studiu graficznym Leonardo w Pradze jako gtowny
grafik (= Art Director). Jeszcze przed rozpoczeciem pracy w studiu,
mniej wiecej od stycznia, spotykaliSmy si¢ w gronie przysztych
pracownikow i przygotowywaliSmy si¢ do rozpoczecia dziatalnosci

studia. Studio zostato zaprojektowane jako doskonale wyposazone
studio DTP z wlasnym dziatlem kreatywnym. DysponowaliSmy nowymi
komputerami Apple Macintosh Quadra 700, najnowoczesniejszym
skanerem bebnowym Crossfield, naswietlarkg itp. Moim pierwszym
K Y

zadaniem byto opracowanie logo nowej firmy. Inny kolega-grafik

rowniez przygotowal swoj projekt, ale to mgj projekt zwyciezylt w tym G R A F C AT EL
malym konkursie. Stworzytem go jeszcze recznie jako papierowy

oryginal i dopiero po dotgczeniu do firmy zdigitalizowalem go na

komputerze — przerysowalem do postaci wektorowej w programie

Adobe Illustrator. Swoje logo zaprojektowalem jako otwarty, masywny

kwadrat w kolorze niebiesko-zielonym (Pantone 322 C), ktory z jednej
strony ma okragly, precyzyjny Slad, a z drugiej — Slad ptaskiego
pedzla. Do tego symbolu dotgczytem nazwe LEONARDO, wykonang
nowoczesng wtoska antykwg ITC Novarese. Litery Li E, a przede
wszystkim D i O, potgczytem/natozytem na siebie. Do drobnego tekstu
uzytem fontu Formata. Zaprojektowatem logo w dwoch wariantach

— symetrycznym i asymetrycznym; oba byly uzywane na rowni.

W naszych materiatach promocyjnych cz¢sto wykorzystywatem u LEONAR]DO
rowniez sam symbol graficzny z logo, i to w r6znych kolorach. Wlasne logo i wizytéwka Leonarda, 1993 GRAFICKY ATELIER
Komunikacja i wykorzystanie logo byly zatem do$¢ swobodne

i dobrze korespondowaty z kreatywnym charakterem naszej pracy.
Logo i nasza pracownia szybko staly si¢ rozpoznawalne, po cz¢sci
dzieki wlasnej reklamie i billboardowi w centrum Pragi, a przede
wszystkim dzieki naszym zleceniom. W Leonardo przyzwyczajatem
sie rowniez do zupelnie nowego ,, paradygmatu cyfrowego”

w pracy graficznej. Nowa rzeczywisto$¢ pierwotna ma charakter
elektroniczny — znajduje si¢ na dysku twardym komputerai na
monitorze, natomiast wydruk papierowy jest jedynie drugorzedny

i pelni jedynie funkcje podgladu lub korekty. Zajeto mi kilka miesiecy,
zanim przyzwyczaitem si¢ do tej zasadniczej zmiany w postrzeganiu

projektowania graficznego i typografii. Nigdy nie opracowalem dla

Leonardo podrecznika graficznego, poniewaz zawsze samodzielnie ,_. e i’%ﬁiﬁjggl ;E(:arlm
realizowalem prace zwigzane z logo i ogolnie dla firmy i nie czulem T -

[EONARED

GRAFICKY ATELIER

DA

LEONARDO

(a9
gw
=
D s
SIS
s =
A S
z £
O s

46 47



potrzeby ograniczania sobie
przestrzeni tworczej. Zawsze
dbatem o jako$¢ komunikacji
wizualnej i stosowania logo.

A cO najwazniejsze — tozsamos¢
wizualna powstawala

i ewoluowala w trakcie pracy.
Pierwszymi elementami
identyfikacji wizualnej byly
wizytowki i papier firmowy.
Stopniowo, w ciggu pierwszych
lat, powstawaly wtasne
materialy promocyjne i reklamy
Leonarda jako styl komunikacji
firmy, ktory na biezgco
ewoluowat. Na wizytéwkach

i wreklamach wprowadzono

i sprawdzit si¢ lekko
sarkastyczny motyw graficzny
przedstawiajgcy autoportret
Leonarda da Vinci w odcieniach
szarosci z niebiesko-zielonym
otobwkiem za uchem. Autorem
pomystu na ten kolaz byt moj
kolega Lubos Panek, a ja zajgtem
si¢ realizacja.

Reklamy Pracowni Graficznej
Leonardo pojawialy si¢ dos¢
czesto; reklamowalismy sie

w czasopismach branzowych
oraz w r0znych formatach.
Projektowatem ogloszenia

tak, aby byly zabawne, a tym
samym atrakcyjne; logo
wykorzystywalem woéwczas dos¢
swobodnie i nie przejmowatem
sie zbytnio strefg ochronna. Byt
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Przyklady reklam Leonarda, 1997
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L EONARD O

Fragmenty broszury reklamowej Leonarda, 1997

to jednak sSwiadomie wybrany styl beztroskiej i bardzo nieformalnej
komunikacji, ktory przekazywat klientom, ze u nas znajda Srodowisko
oraz podejScie kreatywne i artystyczne. Uwazam, ze ten styl komunikacji
sprawdzil sie, a opinia, jaka krazyta o nas w Pradze, byta w catosci
pozytywna. W tego typu reklamach uzywatem krojow Bodoni 72 Old
Face i ITC Officina. Powierzchnie reklamy podzielitem na kwadraty

0 roznej treSci, komunikujgc trzy gtlbwne obszary, ktore Leonardo
oferowat klientom. Wykorzystalem autoportret mistrza Leonarda da Vinci
z otdbwkiem oraz fragment obrazu Mona Lisy. Kolorystyke zdominowat

50

ciemny niebiesko-zielony odcien, na tle ktorego kolor logo przyjemnie

sie wyroznial. Logo firmy mialo asymetryczny ksztatt bez dodatkowego
tekstu. Aby zaprezentowac nagtowek reklamowy, zasymulowalem ramke
tekstowa wraz z uchwytem w programie graficznym QuarkXPress.

W podobnym stylu wizualnym zaprojektowatem nastepnie firmowa
broszure autopromocyjng, ktora zostala wykonana przy stosunkowo
duzym budzecie. Na przedniej stronie oktadki znalazta si¢ kompozycja
graficzna ztozona z kwadratéw i symboli z logo Leonarda w r6znych
odcieniach koloréw; zastosowano rowniez lakier punktowy.
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LEONARDO GRAFICKY

W komunikacji ponownie wykorzystalem font Bodoni 72 Old Face,
fragment obrazu ,Mona Lisa” oraz zdjecia wnetrz firmy, a takze elementy
graficzne z makiet drukarskich, zazwyczaj niewidoczne dla odbiorcow —
w tym przypadku byt to znak akapitu w kroju Bodoni. Chciatem, aby styl
wizualny zaré6wno reklamy, jak i broszury emanowal kreatywng radoscig,
ktora rzeczywisScie charakteryzowata dziat graficzny firmy. Mniej wiecej
rok pOzniej pojawila si¢ potrzeba stworzenia nowej, zaktualizowanej
broszury reklamowej. Zaprojektowatem dla oktadki broszury nowg,
bardziej kolorowg grafike, a jej kwadratowy format podzielitem na 4
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Fragmenty broszury reklamowej Leonarda, 1998 Pelnostronicowa reklama Leonarda, 1998
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mniejsze kwadraty i t¢ podstawowg siatke kompozycyjng zachowatem
w calej broszurze. Jeszcze bardziej uwolnitem prace z symbolem z logo
i kolorami, zwtaszcza w kolejnych reklamach, w ktorych catkowicie
zrezygnowatem z fotografii ilustracyjnych. W ostatnim zestawie
wlasnych reklam Leonarda na lata 19991 2000 wykorzystatem
przestrzenne rysunki geometryczne Leonarda da Vinci i nawigzatem
do nich typografia. Tajemnicze i czyste plastycznie abstrakcyjne bryty
posrodku bialej strony przyciggajg uwage odbiorcy, ktory natychmiast
zapoznaje sie z dotgczonymi tekstami. Te nieco minimalistyczne projekty
rowniez okazaly sie skuteczne i przyniosty oczekiwane rezultaty.
Wazne byto maksymalne odroznienie sie od reklam konkurencji,

co udato si¢ osiggnac.

NADACE BOHEMTIAE Jesli chodzi o zlecenia graficzne Leonarda
dla klientow, czesto polegaly one na stworzeniu identyfikacji wizualnej
nowych firm i podmiotdéw oraz zwigzanej z tym komunikacji wizualnej;
w wielu przypadkach, zwlaszcza w przypadku mniejszych firm,

prace ograniczaty sie do logo i wizytowek. Istotnym klientem byta

z pewnoscig Fundacja Bohemiae, zatozona przez 6wczesnego sekretarza
prezydenta Havla, a po6zZniejszego kandydata na prezydenta, ksi¢cia
Karola Schwarzenberga. Miatem okazj¢ osobiscie z nim wspotpracowac
podczas pracy nad logo. Byta to fundacja, ktora wspierata
poczatkujacych dyplomatow i pomagata im w rozpoczeciu kariery. Dla
fundacji projektowaliSmy nie tylko wizytowki, ale takze inne materiaty
drukowane, broszury konferencyjne itp.

Logo S AR A powstalo dla pracowni projektowej zajmujgcej si¢
meblami autorskimi, ktora miata swojg siedzibe w potudniowych
Czechach, niedaleko Czeskich Budziejowic.

V OLAREZA Bylo to biuro podrozy dziatajgce w ramach armii
inajej rzecz, ktore posiadato wiele dawnych wojskowych obiektow
rekreacyjnych i zarzgdzato nimi. Narysowane odrecznie stonce kojarzy
sie z wakacjami i wypoczynkiem. Biuro dziata glbwnie w ramach armii
Republiki Czeskiej.
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Niektore logo z pierwszych lat dzialalnosci w Leonardzie:
Fundacja Bohemiae Karla Schwarzenberga,
studio Sara oraz biuro podrézy Volareza
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Noti
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udit

Kolejne logo autorstwa Leonarda:

Notia Audit,

KabelNet (niezrealizowane),

Elanor,

Holiday World (konkursowe, niezrealizowane),
Czeski Radio (konkursowe, niezrealizowane),
Swiat Ksigzki 2000 (konkursowe, niezrealizowane),
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NOTIA AUDIT Bytlato firma audytorska nalezgca do grupy Notia

i nasz staly klient. Nad logo catej grupy Notia mogtem pracowac dopiero
okoto 10 lat p6zniej, jednak dzial audytorski potrzebowat stworzy¢
wlasny, specyficzny styl wizualny, ktory miatby odzwierciedlac
konserwatywng solidnosc¢ i niezawodnosS¢. Dziatalnos¢ audytorska ma
bardzo specyficzny charakter, a wymagania dotyczace wiarygodnosci sg
podobne do tych stawianych bankom czy firmom ubezpieczeniowym.
Dzisiaj znamy juz przyklady nieformalneji ,mlodej” komunikagji
wizualnej bankéw lub ubezpieczycieli, jednak w 1996 roku, kiedy
powstato to logo, nie bylo to jeszcze powszechne, a podobne firmy
komunikowaty sie raczej w sposob konserwatywny. Dlatego tez ja
rowniez wybratem podobny jezyk projektowania. Wybranym krojem
pisma byla nowoczesna antykwa ITC Fenice.

KABELNET Bylatonowo powstala firma, ktora zamierzala
uruchomic telewizje kablowa dla dzieci. Wydaje mi sig, ze projekt
ostatecznie nie doszedt do skutku, ale logo powstalo raczej jako moja
wlasna etiuda.

ELAN OR Byla to firma konsultingowa i szkoleniowa. W jej logo
wykorzystatem font ITC Flan. Musze przyznad, ze nie jest to przypadek
— stowo ,elan” jako typografowi kojarzyto mi si¢ z krojem o tej samej
nazwie i wlasnie z tego powodu wydawato mi sig, ze to idealny wybor.
Elan ilustruje rOwniez zielona krzywa oraz stopniowe pochylanie liter
w logo.

HOLIDAY WORLD Byly to targi turystyczne, ktore od dawna
borykaly si¢ z problemem niskiej jakosci identyfikacji wizualnej,

a moj projekt logo stanowil probe zmiany tego stanu rzeczy z wlasnej
inicjatywy. W tym przypadku bez powodzenia.

CESKY ROZHLAS a SVET KNIHY Byly tez projekty logo,
ktore nie odniosty sukcesu w konkursach. W obu przypadkach
bardzo mi bylo przykro, poniewaz uwazatem je za udane. SzczegOlnie
w przypadku Czeskiego Radia bardzo mnie to zasmucito, poniewaz
zwycieskie logo wydawato mi sie raczej przecietne. W swoim
projekcie logo bawitem si¢ kombinowaniem ze sobg 12 wag kroju
Frutiger poprzez interpolacje w programie wektorowym, a efekt
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koncowy, jak sadze, jest interesujgcy. Chciatlem oddac charakter
nadawania, wowczas jeszcze wyltgcznie radiowego. Symbol nad
nazwg symbolizowatl anteny paraboliczne. ROGwniez z mojego projektu
logo ,Svéta knihy”, targow ksigzki w Pradze, bytem i dalej jestem
zadowolony, zwtaszcza ze pami¢tam znaki realizowane (co roku inne)
czesto niestety niezbyt wysokiej jakosci.

VASA,PINEA,HOLM Byly to projekty konkursowe dotyczace parku
handlowego budowanego w Zli¢inie. Wlascicielem i inwestorem byta
szwedzka firma IKEA, ktora byta jednoczesnie wilascicielem gtobwnego
obiektu. W regulaminie konkursu na nazwe i logo tego parku handlowego
zawarto wymog, aby nazwa wywodzita si¢ z tradycji szwedzkiej lub
ewentualnie sSrodkowoeuropejskiej. Koncepcja tego parku nawigzywata
do podobnego projektu z austriackiego Linzu, z tg r0znicg, ze organizator
nie chcial tak ogodlnej i banalnej nazwy jak w Linzu — Shopping park.

W firmie Leonardo przygotowaliSmy kilka nazw, a ja zaprojektowalem
logo. Nazwy Holm (szwedzki port) i Vasa (wytowiony historyczny wrak
statku w Sztokholmie) byly moim pomystem i dawatem im duze szanse.
Do dzi$ jestem przekonany, ze zwlaszcza logo VASA mogtoby bardzo
dobrze sprawdzic si¢ w tym celu. Niestety, po zZtozeniu projektOw, zamiast
ogloszenia wynikéw konkursu, cala ta edycja zostalta odwotana, a firma
IKEA zdecydowala, ze zostanie uzyta nazwa Shopping park, tak jak

w Linzu.
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Logo dla centrum handlowego TKEA — konkurs zostat uniewazniony



Tym samym przedstawitem malg galeri¢ moich projektow logo, ktore
z 10znych powodow nie odniosty sukcesu w konkursach lub nie zostaly
zrealizowane, ale moim zdaniem nie zastugujg na to, by je pominac.

o
o

Sukces odniosty jednak inne moje projekty logo.
Logo agencji reklamowej BBK‘TIME

BBK' TIME Przykladem sukcesu jest logo dla agencji reklamowej
BBK'TIME, kt6éra miala siedzibe pietro wyzej od naszego studia i byta

jego wspotwlascicielem. Byta to wowczas znaczaca i odnoszgca sukcesy

agencja, ktora pozniej przejeta czeska filie Ogilvy (a nie odwrotnie!).

Dhugo zastanawiali sie¢ nad nowym logo; wszyscy dyrektorzy artystyczni

w agencji proponowali r0zne projekty, ale zadnemu z nich nie udato sie E M AN
stworzy¢ czegos wartoSciowego. Dlatego dyrektor kreatywny przyszedt

do mnie do studia Leonardo z pytaniem, czy nie sprobowatbym tego

zrobi¢. Sprobowatem i mi si¢ udato — apostrof miedzy dwiema

czeSciami nazwy polaczytem z lewg serifg litery T, ktorg jednak Logo i przykladowe nakretki dla firmy Zeman & Zeman

zastgpitem czerwonym trojkatem. Typografie wybratem klasyczng —

Bauer Bodoni. Czyste i eleganckie rozwigzanie. Dyrektor kreatywny o _

byt zachwycony i zlecenie zostato sfinalizowane. Zamiast podrecznika / ® y sl ®

wystarczyto jedynie zaprojektowanie dla klienta wizytowek i / %EM%N e - %ﬁﬁ

i materialow reklamowych. b / o o T
dezerim krem dezerinl krem

ZEMAN&ZEMAN Duzy zaklad delikatesowy w PilZnie, firma

Zeman & Zeman, rOwniez potrzebowata nowego logo oraz opakowan

dla wielu produktéw spozywczych, od jogurtow i kremow po satatki

delikatesowe i pasty do smarowania. Logo zaprojektowalem przy

uzyciu kroju Futura Bold w kolorach, ktore cz¢sto kojarzg si¢ z branza

delikatesowgq i spozywczg. Moje logo wygrato wowczas w niewielkim

przetargu, w ktérym uczestniczyto kilka studiow i agencji. Przez

okoto dwa lata projektowatem, a studio realizowato wiele projektow

opakowan i materialobw drukowanych dla tej firmy. ROwniez

w przypadku projektowania opakowan zawsze dgzylem do gustownego

projektu graficznego i nigdy nie posungtem sie do tworzenia projektow

nachalnych i pozbawionych gustu, ktére niestety dominujg w tej branzy.

Sprawdzitem, ze takie projektowanie mozliwe jest rowniez w praktyce.

150 ml
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NEMOCNICE NAHOMOLCE Kolejnym udanym projektem
byto logo i identyfikacja wizualna dla szpitala Na Homolce. Pierwotnie
byt to szpital przeznaczony dla prominentnych cztonkoéw partii
komunistycznej, jednak po rewolugji stat si¢ on wiodaca placowka
dla mieszkancow Pragi i obcokrajowcoOw. Zainstalowano tu rOwniez
no6z gamma firmy Leksel, ktory byt 6smym tego typu urzadzeniem
w Europie i zostat zakupiony dzi¢ki ogoInokrajowej zbiorce
zorganizowanej przez fundacje Charta 77 w 1992 roku. Po rewolucji
szpital zmienil nazwe i potrzebowal rowniez projektu logo. Dziat
marketingu szpitala zwrocit sie do naszego studia. Ciekawe bylo to,
ze jedynym ograniczeniem ze strony klienta bylo, aby nie uzywac
litery H, znanej z miedzynarodowego oznaczenia szpitali H = hospital;
klient uwazat to za zbytnie klisze. Jednak wtasnie to wydawato mi si¢
wielkg szkodg, poniewaz H byto nie tylko skrotem stowa hospital,
ale takze miejsca i nazwy szpitala — Homolky. W przypadku szpitala
Homolka Hospital byta to doskonata okazja do wykorzystania litery
H w logo. Sprobowatem narysowac te liter¢ na wzor pogrubionego
kroju pisma Friz Quadrata — w formie liniowej oraz w podwojnej
wersji HH, nawigzujacej do angielskiej nazwy. Powstat w ten sposob
interesujacy znak, ktory postanowitem wykorzystac i uzupenic
nazwa szpitala w kroju Frutiger Condensed. Powstaly dwie wersje
graficzne logo — czeska i angielska, czyli 1acznie 4 wersje. Projekt ten

e
B | NEMOCKICE
14 MA HOMOECE

I"';'-jf'.’rHEMGCﬂ!EE
] MA HOMOICE

64

Logo Szpitala Na Homolce, 1995

AHOMOLCE

TNEMOCNICE
~[NAHOMOLCE

=
NEMOCNICE

zaprezentowaliSmy klientowi, ktory, co zaskakujgce, zrewidowal swoje
pierwotne wymagania i zaakceptowat projekt. Klient zrozumiat i docenit
moje argumenty. Udalo sie rowniez zrealizowac duze logo z metalu
nad wejSciem do szpitala, ale przede wszystkim powstaly nastepnie
wszystkie materialy reklamowe oraz zasady stosowania logo, mimo ze
klient nigdy nie zamowit kompletnego podrecznika logo i identyfikacji
wizualnej. Zaprojektowalem jednak wiele innych materialow
drukowanych i zastosowan logo, jednak projekty te nie zachowaty sie.
Logo tak bardzo przyjeto sie¢ w szpitalu, ze jest uzywane do dzis, czyli
praktycznie od 30 lat. W 2025 roku nawigzatem do dawnej wspotpracy,
projektujgc logo dla nowo powstatej Kliniki Kardiologicznej w ramach
tego szpitala.
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MINISTERSTVO

/IVOTNIHO
PROSTREDI

Logo Ministerstwa Srodowiska, 1998

Kolejnym udanym projektem, ktorego realizacji poprzedzit konkurs,
byto nowelogo MINISTERSTVA ZIVOTNTHO PROSTREDI
(Ministerstwo Srodowiska). Wprawdzie w pierwszej rundzie konkursu
nie wytoniono zwyciezcy, jednak p6zniej ministerstwo powrocito do
oceny zgtoszonych projektow i zwrdcito si¢ bezposrednio do mnie

z prosbg, czy bytbym sktonny wprowadzi¢ pewne drobne poprawki

do mojego projektu zgodnie z wytycznymi zamawiajgcego. Poniewaz

te wytyczne i wymagane zmiany w logo nie bylty zasadnicze, a przede
wszystkim nie byly sprzeczne z moimi pogladami i zamierzeniami,
zgodzilem si¢ na dalszg prace nad opracowaniem logo. Ostatecznie, po
kilku konsultacjach i niewielkich poprawkach, powstat projekt, z ktérego
obie strony byly zadowolone. Niestety, przed jego pelnym wdrozeniem

i stworzeniem identyfikacji wizualnej ministerstwa, w dniu podpisania
przeze mnie umowy dotyczgcej logo, do ministerstwa dotgczyt nowy
minister, ktoremu zostalem przedstawiony, ale ktory natychmiast i bez
dyskusji odwotat calg akcje zwigzang z nowym logo. W zwigzku z tym
logo, mimo ze zostalo nalezycie zakupione przez klienta, nigdy nie zostalo
wykorzystane. Dlatego tez nie powstaly zadne materialy drukowane ani
podrecznik identyfikacji wizualnej.
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Logo dla teatru lalkowego Minor, 2000 r., projekt niezrealizowany

MIN OR Teatr Minor byt znany przede wszystkim jako teatr lalkowy
dla dzieci, a poniewaz kierownictwo teatru nie byto zadowolone

z dotychczasowego logo, ogtosito konkurs na nowe. Zaproponowatem
wiec swoj projekt, w ktorym wykorzystatem litery zawieszone na drazku
i sznurkach niczym lalki. Logo miato by¢ wykorzystywane gtownie

w gornej czesSci materiatobw drukowanych. Wykorzystatem kr6j Bodoni
SeventyTwo w wadze pogrubionej (Bold) i nieco pobawitem sig literg

0, ktorg nieco obrdcilem, oraz literg i, ktorg zastgpitem zupelnie innym,
nowoczesnym, zaokraglonym ksztattem bez szeryfow. Projekt logo
ostatecznie nie zwyciezyl w konkursie; znalazt si¢ w waskiej selekgji, ale
niestety nie odnioést sukcesu.
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Logo Teatru Pohody, 1998

Drugie logo teatralne powstato w odpowiedzi na bezposrednig
prosbe klienta, ktory wiasnie rozpoczynat dziatainos¢ TEATRU

P O HO DY. Byt to teatr typu agencyjnego, bez statej siedziby

i stalego zespotu aktorskiego, dziatajacy w kilku miejscach w Pradze,

z przedstawieniami przygotowywanymi ad hoc oraz z aktorami
zatrudnianymi wytgcznie na potrzeby konkretnej inscenizacji. Skupiat
si¢ na wysokiej jakosci repertuarze wspotczesnym, z niewielkim
naciskiem na komedie¢. Stagd nazwa Divadlo pohody (Teatr Dobra
Chwila) i stagd uSmiechni¢ta buzka w logo w literze ,p”. ROwniez w tym
logo postawitem na nieformalny wyglad i sposoby wykorzystania.
Pracowalem z krojem Lubalin Graph, ktory jest w rzeczywistosci
odmiang kroju pisma AvantGarde Gothic — uzytem go wlasnie ze
wzgledu na jego jednostronng szeryfowos¢ w literze ,,p”, ktora to
stworzyta nos uSmiechnietej buzki. Teatrowi udato sie zrealizowac
kilka naprawde wysokiej jakosci inscenizacji, ktore przyciggnety
uwage publicznosci, jednak pierwotny zamyst wystepow goscinnych
w ro6znych miejscach w polgczeniu z brakiem wysokiej klasy aktorow
stal si¢ ostatecznie fatalnym problemem i po dtugich i bezowocnych
poszukiwaniach teatr musiat zakonczy¢ dziatalnos¢.
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Quentin

Logo firmy Quentin, 1999

QUENTIN to firma powstata w wyniku wydzielenia z Macronu,
gdzie zajmowalem sie¢ digitalizacjg krojow pism dla Adobe. Quentin
dostarczat technologie przeddruku, od komputerow Mac po cyfrowe
maszyny drukarskie. Po powstaniu firma ogtosita maty konkurs na
logo, do ktorego zaproszono mnie oraz mojego kolege, ktory zastgpit
mnie w Macronie przy digitalizacji czcionek Adobe po moim odejsciu
do Leonarda. Udato mi si¢ wygrac ten konkurs. Nastepnie powstaty
projekty materiatdow reklamowych, a takze charakterystyczne,
trojwymiarowe oznakowanie firmowe ze stali nierdzewnej przy glownej
ulicy w praskiej dzielnicy Bfevnov. Zaprojektowalem rowniez kilka
reklam i ulotek, ktore niestety nie zachowaty sie. Jak to byto wéwczas
w zwyczaju, klienci nie wymagali jeszcze prawdziwego podrecznika
logo, a nawet identyfikacji wizualnej, wiec zazwyczaj okreslatem
jedynie kolory logo w systemach Pantone, CMYK i RGB oraz strefe
ochronng znaku.
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IPBanka

IPB W 1993 roku w wyniku potgczenia Postovni spofitelny

i Investi¢ni banki powstal bank IPB — jeden z najwiekszych bankow

w O6wczesnej Czechach. W nastepnym roku dziat marketingu banku
oglosit konkurs na nowe logo. Byt to znaczgcy konkurs, ktory cieszyt

sie duzym rozgtosem i w ktorym wzielo udziat wiele agencji oraz
profesjonalnych grafikow. Nasze studio graficzne Leonardo réwniez
wzieto w nim udziat, wiec zaczgtem pracowac nad wlasnym projektem.
Zgodnie z wytycznymi konkursu logo miato wyrazac site nowego
banku powstatego z potgczenia dwoch juz i tak bardzo silnych
podmiotow. Pracujac nad tym logo, staratem si¢ przede wszystkim
oddac¢ powigzanie tych dwoch podmiotow, co uwazatem za gtbwng
ideg, ktora powinna by¢ widoczna w logo. Juz choc¢by dlatego, ze to
potaczenie dwoch podmiotow, ta pierwotna dwoistos¢, jest nadal
widoczna i deklarowana w samej nazwie banku. Druga wazng cechg,
ktora powinna by¢ widoczna w logo niemal kazdego banku, jest

jego sita, niezawodnosc i solidnos¢. Po kilku tygodniach intensywnej
pracy opracowatem przedstawiony powyzej projekt i przestatem go

do konkursu. Po kilku dniach nadeszta wiadomos¢, ze moj projekt
przeszedl do drugiego etapu konkursu. Mniej wiecej tydzien pozniej
otrzymaliSmy kolejng wiadomos¢, ze projekt studia Leonardo zwyciezy?t
w konkursie. Jako zwyciezcy konkursu zostaliSmy — ja i dyrektor

studia — zaproszeni do banku na spotkanie i odebranie nagrody.
Spotkanie odbylo sie, ale kiedy przyszta kolej na rozmowy dotyczgce
wdrozenia logo, jego realizacji lub ewentualnego projektu podrecznika,
pracownicy dzialu marketingu banku przyjeli nas z pewnym
zaklopotaniem. Okazato si¢, ze dyrektorowi banku nowe, zwycieskie
logo w rzeczywistosci nie podoba si¢ zbytnio i ze wolatby, aby w logo
znalazt sie element inny niz abstrakcyjny symbol. Natychmiast zaczat tez
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IPBanka

IPBanka

IPBanka

Logo banku IPB, zwycig¢ski projekt
konkursowy, niezrealizowany, 1998

proponowac, co to powinno by¢. Chcialt nawet, aby obie czesci banku
funkcjonowaly pod swoimi pierwotnymi nazwami i wtasnymi nowymi
logo. Innymi stowy, zniweczyt kilkumiesi¢czng prace dziatu marketingu
i dziesigtek uczestnikow konkursu, a przede wszystkim cata filozofia
komunikacyjna projektu, zgodnie z ktorg duzy, zjednoczony bank miat
funkcjonowac pod jednym silnym logo, poszta na marne. Naiwne
wyobrazenia dyrektora zrealizowala ostatecznie jakas niewielka agencja,
prawdopodobnie traktujac to jako interesujgce finansowo zlecenie.
Obie czesci banku otrzymaty bowiem nowe, wlasne logo o zupetnie
odmiennym projekcie i stylu wizualnym. Nie mialo juz sensu, dlaczego
oba banki w ogole tgczyly sie pod wzgledem marketingowym.

Mniej wiecej rok pozniej dyrektor wraz ze swoimi wspotpracownikami
stangt przed sagdem, a nastepnie trafit do wiezienia za oszustwa
zZwigzane z zawyzong wyceng kamieni szlachetnych, a bank wkrotce
potem oglosil upadtos¢, ponoszac straty rzedu kilku miliardow.

Jak na lata dziewie¢cdziesigte byta to dos¢ typowa czeska historia.

A moje zwycieskie logo pozostato jedynie w moim portfolio

i kilku publikacjach.
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PORTAL Podobnym przykladem wygranego konkursu, ale Wizytéwka redaktora naczelnego

o0 szczeSliwszym zakonczeniu, jest logo i identyfikacja wizualna

Wykorzystanie logo na grzbietach i w rogu ksigzki
wydawnictwa Portal. To dos¢ znaczgce wydawnictwo, ktoérego

Sam symbol — wersja pozytywowa i negatywowa

7%
>

wilascicielem jest zgromadzenie salezjanOw, zajmujace si¢ wydawaniem
bogatej oferty literatury pedagogicznej, socjologicznej, chrzesScijanskiej
i filozoficznej, oglosito konkurs na nowe logo. Wzigtem w nim udziat
PO otrzymaniu zaproszenia, przedstawiajgc projekt, w ktorym
zainspirowala mnie nazwa firmy — portal, a dokladniej Swiatto
przechodzgce przez niego. Symbol ten byt udany, a jego znaczenie
oczywiste. Byl to kolejny projekt, ktory powstal na podstawie
pierwszych szKicOw, przy czym od razu wiedziatem, ze jest to ten
wilasciwy, ktory sprawdzi si¢ rOwniez w praktyce. Tak si¢ ztozyto,

ze ostatecznie wygralem ten dwuetapowy konkurs. Nastepnie
opracowalem wytyczne dotyczace stosowania logo na oktadkach
ksigzek oraz w zwyklych materiatach reklamowych. Ponownie nie

zgloszono zapotrzebowania na kompleksowy podrecznik stylu
wizualnego, a moja oferta dotyczgca jego stworzenia nie zostala
przyjeta. Jednak wszystkie istotne definicje, w tym dwie graficzne
wersje logo oraz swobodne podejscie do kolorystyki, zostaly
opracowane. Dla mnie, jako niezaleznego autora, oznaczalo to rOwniez
przyszta wspolprace z wydawnictwem w zakresie koncepcji graficznych
serii wydawniczych.
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Dwie serie wydawnictw z zakresu literatury socjologicznej oraz seria
,Praktyka pedagogiczna” wydawnictwa Portdl

Pierwszg serig wydawniczg byta ,Pedagogicka praxe”. Stworzytem

dla niej rowniez logo, ktore byto dos¢ wyraznie prezentowane na
wszystkich oktadkach. Uktad graficzny serii potraktowatem dos¢
technicznie i przejrzyscie; kazdy tytul miat swoj wlasny, bezposredni
kolor, ktory byt uzupeliony jedynie czernig w skali szaroSci oraz biatym
ttem. Do tytulow uzytem kroju ITC Fenice, a do pozostatych danych

— Frutiger Condensed. Seria odniosta sukces i ukazywala si¢ przez
kilka lat. Inna seria wydawnicza, przeznaczona gtéwnie dla literatury
socjologicznej, ukazywata si¢ bez nazwy, a rozpoznawalna byta
wylgcznie dzieki swojemu wygladowi graficznemu. Zaprojektowalem
go poprzez podzial powierzchni inspirowany Pietemn Mondrianem.
Kazda ksigzka miata dwa wtasne kolory — dominujgcy i uzupelniajacy
— a takze indywidualnie wykonang fotografi¢, ktorg sam tworzytem.
Zawsze staratem sie, aby fotografia towarzyszyta tematowi publikacji,
czy to w sposoOb konkretny, czy tez w sensie przenoSnym. Do typografii
uzylem fontu DIN. Po kilku latach poproszono mnie o zmiane¢ projektu
serii. W nowym wygladzie okltadek wybralem prostszy i bardziej
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przejrzysty sposOb podzialu powierzchni, linie byly biale, a format
fotografii zmienit si¢ z kwadratu na szeroki prostokat. Dla kazdego
tytulu wybratem jeden wyrazisty kolor, pozostate powierzchnie
powtarzaly si¢ w tych samych odcieniach. Zmienitem rowniez
czcionke. RoOwniez w tej formie seria funkcjonowata przez okoto 2-3
lata. W 2010 roku, za rzadoéw prawicowych, minister finanséw Czech
podniost podatek VAT na ksigzki do 15%, co z dnia na dzienh dostownie
zagrozito egzystencji wielu wydawcow. Pierwszg rzeczg, na ktorej
postanowili oszczedzac, byt projekt graficzny ksigzek. Wielu zaczeto
samodzielnie przygotowywac projekty na kolanach, a niektérzy nawet
sktadali cate ksigzki w programie Word. Wieksi wydawcy utworzyli
dzialy graficzne i zatrudnili w nich niedrogich grafikow o raczej stabej
jakoSci, przerywajgc w ten sposob wspotprace zewnetrzng z drozszymi
specjalistami. Tak si¢ ztozyto, ze niemal z dnia na dzien stracitem
wspotprace z wydawnictwem Portal.

MISTROVSTVI EVROPY W 1998 roku studio Leonardo
otrzymato propozycje¢ udziatu w konkursie na logo Mistrzostw
Europy w tyzwiarstwie figurowym, ktore miaty si¢ odbyc¢ zimg 1999
roku w Pradze. Kiedy zaczgtem szkicowac, bardzo szybko wpadtem
na pomyst, aby potgczyc rok 99 ze Sladami tyzew pary tanecznej. Po
prostu pozwoli¢ parze tyzwiarzy figurowych narysowac na lodzie
cyfre 99 za pomocg tyzew. Pomyst spodobat si¢ zarbwno mnie,

jaki zleceniodawcom na tyle, ze decyzja zostata podjeta. Niestety
zleceniodawca nalegat jednak, aby w logo znalazt si¢ element
przedstawiajgcy Zamek Praski. Probowatem wyjasnic¢ klientowi
(komitetowi organizacyjnemu), ze zaszkodzi to logo, a sylwetka
Hradczan jest w Czechach tematem tak wyeksploatowanym, ze
istnieje ryzyko, iz logo stanie si¢ kiczem. Kiedy zobaczytem, ze to
daremne i nie przekonam klienta, postanowilem przynajmniej
uratowad, co sie dato, i narysowac¢ Hradczany w mozliwie najprostszy
sposoOb, w niewielkim rozmiarze i lekko pochylone, aby oddawatly
dynamike tyzwiarstwa figurowego. Do obu symboli dotgczytem
peing nazwe Mistrzostw Europy. Od samego poczgtku projektowatem
logo w stylu minimalistycznym, majgc Swiadomos¢, ze tyzwiarstwo
figurowe jest prawdopodobnie najbardziej eleganckim sportem ze
wszystkich, sportem graniczgcym ze sztukg. By¢ moze udato mi si¢ to
0siggnac. Stopniowo powstawaty rozne aplikacje logo na materiatach
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24.— 31. LEDNA 1999, PRAHA

EUROPEAN
Logo Mistrzostw Europy ' F | G U R E S K AT | N G
w lyzwiarstwie figurowym 1999, C H A M P | O N S H | P S

wersja czeska w kolorze
oraz wersja angielska w czerni i bieli J ANUARY 24 — 3| , 1999 PRAGUE

drukowanych — wizytowki, kartki z pozdrowieniami, teczki na
dokumenty itp. Zaprojektowalem rowniez znaczek pocztowy, ktérego
jednak ze wzgledu na kroétki termin nie udato sie¢ zrealizowac. Powstat
rowniez projekt plakatu formatu B1, a przygotowywano roOwniez
wicksze formaty — plakaty city light oraz billboardy. Niestety, okoto 3
miesigce przed mistrzostwami nastgpily zasadnicze zmiany personalne
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Tablice, wizytéwki, broszury informacyjne

na czele Czeskiego Zwigzku tyzwiarstwa Figurowego, a tym samym
rowniez w komitecie organizacyjnym Mistrzostw Europy 1999, a nowe
kierownictwo chciato zrezygnowac ze wszystkiego, co przygotowato
poprzednie kierownictwo. Wygladato na to, ze wszystko, ¥gcznie z logo,
zostanie odrzucone. Okazalo sie to jednak nierealne —logo krazyto po
Swiecie juz od roku i nie mozna bylo go juz zmieni¢, ale nowy komitet
organizacyjny zdazyt przygotowac¢ nowe plakaty reklamowe w innej
agengji, wiec moje plakaty z dziewigtkami nie doczekaly sie realizacji.
Jednak przynajmniej logo przetrwalo te burze personalng w Czeskim
Zwigzku tyzwiarstwa Figurowego i komitecie organizacyjnym
mistrzostw Europy i ostatecznie zostato wykorzystane podczas
mistrzostw, choc¢ nieco niechetnie.
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Czechia

Czechia

Logo Czechia, wersja angielska

CzecHY, CZECHIA. BYEO TO INTERESUJACE ZJAWISKO, ALE NAWET KILKA LAT

PO POWSTANTU NTEPODLEGEEJ REPUBLIKT CZESKIEJ NTE ISTNTAEA USTALONA,
JEDNOSEOWNA NAZWA PANSTWA. PODOBNTE JAK OBOK ,,RZECZYPOSPOLITEJ
POLSKTEY” ISTNTEJE SKROCONA NAZWA POLSKA, CZY OBOK OfiCJALNEJ NAZWY
REPUBLIKA FRANCUSKA WYSTEPUJE ROWNTEZ SKROCONA WERSJA FRANCIA,

TAK W CZECHACH BRAKOWAEO TEJ SKROCONEJ NAZWY T HISTORYCZNTE NIGDY
ONA NTE ISTNTAEA. TAK, ISTNIAEA NAZWA CZECHY, ALE NTE OBEJMOWAEA ONA
MORAW 1 §LASKA, ISTNTAEA TEZ EACTNSKA BOHEMIA, ALE TA Z KOLET NTE MIAEA
WYRAZNEGO ZWTAZKU Z OfiCJALNA NAZWA REPUBLIKA CZESKA. W HISTORIT
ISTNTALO KROLESTWO CZESKIE LUB TRAFNA NAZWA ZTEM CZESKICH JAKO CZESC
AUSTRO-WEGTER. SA TO JEDNAK ROWNTEZ DWA SEOWA. JEDNOSEOWNA NAZWA,
TAKA JAK POLSKA czy WEOCHY? ISTNTAEA XTX-WTECZNA NAZWA , CZECHIA”,
KTORA BYEA TRAFNA, ALE BRZMIAEA ZBYT POETYCKO T ARCHAICZNTE. NAWIASEM
MOWIAC, OD NTEJ WYWODZA STE ANGIELSKIE ,,CZECHTA” T NTEMTECKTE

» TSCHECHTEN"” (CZASAMI UZYWANE NTEMTECKIE ,,TSCHECHEI” MIALO
NTEAKCEPTOWALNY PROTEKTORATOWY T PEJORATYWNY WYDZWTEK, CHOC

W NTEMCZECH CZESTO NTE JEST TAK POSTRZEGANE). JEDNAK KRAJOWA WERSJA
CZESKA NTE BYEA USTALONA; NAZWA CESKO, ZALECANA PRZEZ HISTORYKOW

T LINGWISTOW ORAZ OfiCJALNTE PRZYJETA PRZEZ URZAD GEOGRAfICZNY T RZAD
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4

wersja czeska

Tschechien

wersja niemiecka

{

Tchéquie

wersja fransuska

!

wersja wloska

mésto renesancni krasy

q Czechia

wersja polska

W 1993 ROKU, BRZMIAEA DLA CZESKICH USZU DZTWNIE T MINEEO SPORO CZASU,
ZANTM OPINIA PUBLICZNA PRZYZWYCZATEA STE DO TEJ NAZWY. PRZECTWKO
NTEJ BYE NAWET VACLAV HAVEL, ALE OSTATECZNTE NAZWA CESKO UTRWALTEA
STE, WRAZ Z TEUMACZENIAMI NA JEZYKT OBCE. W CZECHACH NAZWA ,CECHY”
BYEA NTE DO PRZYJECIA DLA MORAWIAN, JEDNAK W POLSKIEJ WERSJT
»CZECHY” TEN ZARZUT NTE MA JUZ ZNACZENIA. KROTKO MOWIAC — REPUBLIKA
CzESKA, OBEJMUJACA CZECHY, MORAWY T CZESKA CZESC gLASKA, DEUGO NITE
WIEDZIAEA, JAK STE NAZWAC, T DLATEGO PRZEZ DEUGI CZAS NA KOSZULKACH
CZESKICH SPORTOWCOW WIDZIELISMY BEEDNE T GEUPTE ,,CZECH” — SYTUACIA
GODNA POZAEOWANIA.
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w 1999 roku nie byly one czyms oczywistym. Wpadto mi do gltowy,
ze rysuje palcem na szybie smuge o ksztalcie zblizonym do Republiki
Czeskiej. A za tg szybg widze czeska flage. To byt pierwotny pomyst
i wystarczyto go zrealizowac. Rysunek smugi na szybie wykonatem
na tablecie. Poczatkowo chciatem narysowac¢ smuge markerem, Reakcje na nowe logo Czechia — w magazynach ,Strategie News” i ,Font”,
zeskanowac jg i wektoryzowac — ostatecznie pozostatem przy wersji gdzie mialem okazje opisac swojq prace nad logo.
z tabletu. Kolorystyka byta jasno okreslona przez czeskg flage,
pozostato tylko dobrac czcionke. Antykwa Bodoni byta pigkna, ale zbyt
archaiczna, z kolei Helvetica nieco zbyt chtodna. Rozwazatem Univers,
ale ostatecznie zdecydowatem si¢ na czcionke liniowg z niewielkimi
szeryfami — ITC Flan. Ani antykwa, ani komercyjna groteska, elegancka
i konserwatywna, a jednocze$nie nowoczesna. Umiejscowienie nazwy
nasuwalo sie samo, kolor rowniez byt oczywisty — o ile nie chciatem
uzyc¢ czerni lub szarosci, to w kolorze niebieskim tekst byt wyrazisty,
a jednoczesnie tgczyt sie z graficznym symbolem logo. Konkurs ten byt
sprawg prestizu i kazdy chcialt wygrac, niezaleznie od ograniczonego
honorarium. Uczestniczy¢ mogly wylacznie agencje reklamowe, a firma
Leonardo zostala bezposrednio zaproszona do udzialu. W konkursie
wzieto udziat wielu grafikow za posrednictwem agencji, w tym
niektorzy profesorowie uczelni wyzszych. Zgtoszono 96 projektow.

Do drugiego etapu wybrano cztery. Jakiez byto moje zdziwienie,

gdy okazato sie, ze dwa z tych czterech finalowych projektow byty
moimi! Po kilku dniach nadeszta wiadomos¢, ze w finale zwyciezyt
moj projekt — ten, ktory sam preferowalem. Nastepnie na szczeblu
rzgdowym zdecydowano, ze logo bedzie wykorzystywane przez az dwa
organy panstwowe, a doktadniej przez Ministerstwo Przemystu w celu
wspierania eksportu oraz Czeska Centrale Turystyki w celu wspierania
turystyki przyjazdowej. Opracowatem krotki podrecznik stosowania
logo, mimo ze ponownie nikt nie zamowit prawdziwego podrecznika.
Obie instytucje korzystaly z logo przez okoto 8 lat, zanim nowe elity
polityczne przeforsowaly inne projekty o r6znym poziomie.
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Okladka rocznika ARA oraz jej

alternatywny projekt

ROCENKA

REKLAMNICH AGENTUR 1999/

ROCENKA

ARA Zwycigestwo w konkursie na logo Czech sprawito, ze moje
nazwisko stato si¢ znane nie tylko w kregach grafikow, ale takze

w branzy reklamowej. Stowarzyszenie Agencji Reklamowych (ARA)
powierzylo mi w tamtym roku prestizowe zadanie zaprojektowania
okladki rocznika ARA. Bylo to wspaniale zadanie, ktére jednak psuto
fakt, ze ARA korzystata z do$¢ przecietnego logo, a ja chcialem unikng¢
jego wykorzystania. Podjatem nieco desperacki krok — zaproponowatem
stowarzyszeniu zaprojektowanie nowego logo, ktore nastepnie
wykorzystalbym na okladce. O dziwo, ARA zgodzita si¢ na to, nie chciata
jednak zawrzec¢ zadnej umowy na nowe logo. W ten sposob logo zostato
wykorzystane wytgcznie na okladce rocznika. Nowe logo nie byto

juz pozniej uzywane. Kolejnym powodem bylo to, ze bezposrednio
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Logo stworzone
na specjalne zaméwienie
stowarzyszenia ARA

po wydaniu rocznika 1999-2000 stowarzyszenie zmienito nazwe,

a tym samym skrot. Stowarzyszenie przygotowywalo juz rOwniez
zmodernizowane logo dla nowej nazwy, ktore niestety nie byto lepsze
od pierwotnego. Nie posiadatem jednak zadnych informacji na ten
temat. Zaprojektowalem kilka r6znych wersji okltadki, stworzylem
rowniez dwie rozne wersje logo Stowarzyszenia. W logo wykorzystatem
uproszczone graficznie litery wywodzgce si¢ z kroju Berthold Walbaum.
Praca nad oktadkg rocznika sprawita mi jednak ogromna przyjemnosc¢;
byta to jedna z moich ostatnich znaczacych realizacji w Leonardzie.

PRAHA2000 Jesienig 1999 roku realizowatem jeszcze jedno pickne
zlecenie dla Urzedu Miasta Pragi — reprezentacyjny kalendarz scienny
miasta Pragi poSwiecony rezydencji praskiego burmistrza, zbudowanej
w latach 20. w stylu art déco. Wnetrze rezydencji zostato bowiem
niedawno odrestaurowane i okazato si¢, ze jest to prawdziwa

perelka architektoniczna. Kolekcja profesjonalnych fotografii Jana
Mihalicka byta wspaniata i zapowiadata przyjemna prace graficzna.

Do tego kalendarza wykorzystatem font Frantiska Storma o nazwie
Bahnhof, ktora zostata niedawno opublikowana przez firme
Stormtype.com i ktora wywodzi si¢ wtasnie ze stylu art deco, dzi¢ki
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Kalendarz
reprezentacyjny
miasta Pragi

ze zdjeciami
zrezydencji
burmistrza.
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czemu wyjgtkowo harmonizuje z fotografiami. Z wielkg przyjemnoscig
wykorzystatem kroj Bahnhof w projekcie kalendarza, czerpigc z jego
wyjatkowych walorow. Kalendarz zostat w catosci opracowany

i wydrukowany w studiu Leonardo. W okresie mojej pracy w studiu
Leonardo zaprojektowalem kilka kalendarzy ilustrowanych pieknymi
fotografiami profesjonalnych fotograféw lub autorskimi rysunkami

dla r6znych klientow korporacyjnych, jednak ten kalendarz nalezat do
najciekawszych zarowno pod wzgledem tematyki, jak i oryginalnych,
autorskich fotografii.

Wiosng 2000 roku doszto do eskalacji moich nieporozumien
z Kierownictwem i wlascicielami studia graficznego Leonardo

86

W sprawie mojego wynagrodzenia za zwyciestwo w konkursie na

logo Czechia. Wspomniatem juz, ze wynagrodzenie bylo znacznie
ograniczone, poniewaz byla to inicjatywa obywatelska i nie mozna byto
naliczy¢ standardowej optaty licencyjnej. Nawet z tego ograniczonego
wynagrodzenia kierownictwo studia postanowilo wyptaci¢ mi jedynie
30% (wartosc¢ przecietnego roweru gorskiego) zgodnie z zasadami, ktore
stosowaliSmy w przypadku innych standardowych zlecen. Uwazatem,
ze w tym przypadku efekt PR dla firmy byl wyjatkowy — wiadomos¢

o zwyciestwie studia Leonardo w konkursie pojawila si¢ w mediach —

i poprositem o wyzsze wynagrodzenie. Wlasciciele firmy mieli jednak
inne zdanie. Ponadto firma znajdowata sie¢ w trudnej sytuacji finansowej
z powodu blednej inwestycji studia w kosztowna i niesprawdzong
technologie druku cyfrowego. Inwestycja ta wymagata wysokich rat

i hamowala rozwdj studia. Zlecenia drukarskie nie przynosily duzych
zyskow, poniewaz jakos¢ druku nie byta najwyzsza, co prowadzito do
czestych poprawek wydrukow, reklamacgji i interwencji serwisowych
przy maszynach.
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WSPOEWEASCICTELAMT STUDIA BYEY DWTE fiRMY: MACRON, SPRZEDAWCA
SPRZETU DRUKARSKIEGO T PREPRESSOWEGO, ORAZ BBK'TIME, AGENCIA O 5
REKLAMOWA. Z JEDNEJ STRONY DO STUDIA LEONARDO MIAE NAPEYWAC

WYSOKTEJ JAKOSCI SPRZET W KORZYSTNYCH CENACH, A Z DRUGIEJ —

ZLECENTA. OSTATECZNTE WSZYSTKO POTOCZYEO STE TNACZEJ — Z BBK'TIME

NAPEYWAEO NTEWTELE ZLECEN, A fiRMA MACRON WYPOSAZYEA NAS ] ata zerowe :

W NAJNOWOCZESNTEJSZY SPRZET JEDYNTE NA POCZATKU; POTEM JEJ HOINOS( S

STE SKONCZYEA, A KULMINACJA TEGO STANU RZECZY BYEO TO, ZE SWOJA PrOleltyPra gue
PORAZKE BIZNESOWA ZWTAZANA Z CZESKO-AMERYKANSKA TECHNOLOGIA 1 po ni ej

DRUKARSKA ADAST, KTORA MIAEA WTELE PROBLEMOW KONSTRUKCYINYCH

T BYEA BARDZO DROGA W POROWNANTU Z KONKURENCJA, ROZWIAZAE W TEN
SPOSOB, ZE ZMUSTE SWOJA SPOEKE ZALEZNA LEONARDO DO ZAKUPU TEJ
DROGIEJ, PROBLEMATYCZNEJ MASZYNY DRUKARSKIEJ. W TEN SPOSOB MACRON
ROZWTAZAE WEASNY PROBLEM fiINANSOWY KOSZTEM SWOJEJ SPOEKT ZALEZNEJ,
KTORA DOPROWADZIE NA SKRAJ BANKRUCTWA, A OSTATECZNTE DO SPRZEDAZY.
PONTEWAZ NTE ZGADZAELEM STE Z TA POLITYKA fiRMY T JEJ KONSEKWENCIAMI,
ZEOZYEEM WYPOWTEDZENTE T OD 1 MAJA 2000 R. PRZENTOSEEM STE DO
AGENCIT ADVIS BBDO, PRZEKSZTAECONEJ POZNTEJ W PROXTMITYPRAGUE.

Po morm ODEISCIU fiRMA LEONARD STOPNTOWO TRACTEA POZYCJE T ZACZEEA
WYCOFYWAC STE Z RYNKU PROJEKTOWANIA GRAfICZNEGO; POZOSTAEA GEOWNTE
TECHNOLOGIA DTP 1 ZLECENTA Z N1A ZWIAZANE. JEDNAK TAKICH STUDIOW

W PRADZE BYEO WIECEJ. LOGICZNYM KROKIEM BYEA OSTATECZNTE SPRZEDAZ
STUDIA NOWEMU WEASCICTELOWT SPOZA PRAGI, A W KONCU ODEJSCTE
DOTYCHCZASOWEGO DYREKTORA fiRMY, PANA NOVOTNEGO, KTORY ZAEOZYE
WEASNE STUDIO GRAfICZNE. CTEZKIM CIOSEM DLA STUDIA BYLY POWODZIE

Z 2002 ROKU, KTORE ZNTSZCZYEY MIEDZY INNYMI TE PROBLEMATYCZNA
MASZYNE DRUKARSKA NA PARTERZE BUDYNKU. POZOSTALY SPRZET NA
PTERWSZYM PTETRZE UDALO STE URATOWAC, ALE STUDIO PRZEZ KTLKA MTESTECY
NTE FUNKCIONOWAEO T MUSIAEO PRZENTESC STE Z CENTRUM PRAGI DO MNTEJ
PRESTIZOWEJ T TRUDNTEJ DOSTEPNEJ LOKALIZACIT.




AGENCIA ADVIS BBDO BYEA AGENCIA ZAJMUJACA STE MARKETINGIEM
BEZPOSREDNIM; ZAZWYCZAJ NTE ZAJMOWAEA STE REKLAMA OGOLNOKRAJOWA,
LECZ GEOWNTE UKTERUNKOWANA, SPERSONALIZOWANA REKLAMA TZW. BELOW-
THE-LINE, W SZCZEGOLNOSCI TWORZENTEM MAILINGOW. PRZED ROZPOCZECTEM
PRACY ZAPROPONOWAEEM KITEROWNICTWU AGENCIT ADVIS BBDO uDzZIAE

W KONKURSACH NA PROJEKTY LOGO, CO MIAEO NA CELU POZYSKANTE NOWYCH
KLTENTOW, T STOPNTOWO RZECZYWTSCIE NAM STE TO UDAWAEO. AGENCIA
PROMOWAEA TE USEUGE T SWOJE KOMPETENCJE, A DZIEKT MOTM PROJEKTOM
LOGO FAKTYCZNTE UDAWAEO NAM STE WYGRYWAC PRZETARGI T POZYSKTWAC
KLIENTOW ROWNTEZ NA KAMPANTE REKLAMOWE. DO KAMPANIT OVER-THE-
TOP O ZASTEGU OGOLNOKRAJOWYM DOCHODZILISMY ZAWSZE PO WYGRANYCH
PRZETARGACH NA LOGO T KAMPANTE WPROWADZAJACA. PO DOEACZENTU DO TEJ
AGENCIT OTRZYMAEEM STAEEGO KLTENTA, fiRME CEesSKY TELECOM, A POZNTEJ
DOEACZYEA JESZCZE fiRMA JUBILERSKA HALADA. WYMYSLANTE ZABAWNYCH
MAILINGOW SPRAWIAEO MT PRZYJEMNOSC; PO RAZ PIERWSZY UCZESTNICZYEEM
W ZESPOEOWEJ PRACY KREATYWNEJ WRAZ Z COPYWRITERAMI, CO PROWADZIEO
DO BARDZO EKSCYTUJACYCH T ZABAWNYCH SYTUACIT, W KTORYCH NASZE
OSOBISTE POMYSEY POTEGOWALY STE DZTEKT KREATYWNYM UWAGOM
POZOSTAEYCH CZEONKOW ZESPOEU. POD WZGLEDEM GRAfiCZNYM MUSIAELEM
JEDNAK PODPORZADKOWYWAC STE PODRECZNTKOWT STYLU WIZUALNEGO
DANEJ fiIRMY T NTE MOGEEM GO TWORZYC ANT PROJEKTOWAC. DOCHODZ1:0

DO TEGO JEDNAK REGULARNTE PO PRZETARGACH NA LOGO T NOWE MARKI,

O TLE JE WYGRYWAEEM. MUSZE BEZ SKROMNOSCI PRZYZNAC, ZE ZAZWYCZAJ
WYGRYWALISMY TE KONKURSY DZTEKT MOTM PROJEKTOM LOGO. CODZIENNA
RUTYNOWA PRACA DLA CESKY TELECOM BYEA JEDNAK BARDZO TNTENSYWNA;
W WIEKSZOSCT POLEGAEA NA PROMOWANTU NOWYCH USEUG T TECHNOLOGIT
DOSTEPU DO INTERNETU. STOPNIOWO JEDNAK WRAZ Z KOLEGAMI DOSZLISMY
DO WNIOSKU, ZE KLTENT WYMAGA OD NAS POZYTYWNEGO PRZEDSTAWIANITA
NAWET TYCH USEUG, KTORE OBITEKTYWNTE NTE BYEY ANT WYSOKTEJ JAKOSCT, ANT
KORZYSTNE CENOWO. TA ZASADNICZO MONOPOLISTYCZNA fiRMA PANSTWOWA
EWTIDENTNTE NADUZYWAEA SWOJEJ POZYCJT, CO ZNALAZEO ROWNTEZ
ODZWTERCIEDLENTE W JEJ NADSZARPNTETEJ REPUTACIT W OCZACH OPINITI
PUBLICZNEJ. PANSTWO POWOLI PRZYGOTOWYWAEO ROZWIAZANTE, ALE NTKT

O NIM NTE MIAE POJECIA, NAWET PRACOWNICY SAMEGO TELECOMU.

TRTCK Pierwszym duzym zleceniem kreatywnym, jakie otrzymalem

w agenciji, byt konkurs na logo nowej ustugi Ceského Telecomu —
kart wielofunkcyjnych i telefonicznych. Kolega copywriter najpierw
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zaproponowal nazwe — TRICK — a ja nastepnie zaprojektowalem

logo tej ustugi-marki. Dzieki tej wspolnej pracy wygraliSmy

konkurs i pozyskaliSmy dla agencji nowego klienta, czyli dziat kart
telefonicznych CTc. W tym miejscu musze przypomnie¢, ze czeécig
zlecenia dotyczgcego nowej marki od tego dzialu Ceského Telecomu
byto caltkowite odejscie od dotychczasowej komunikacji firmy; marka
nie miala przypominac istniejagcego logo CTc ani pod wzgledem
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projektu, ani kolorystyki, wtasnie ze wzgledu na jego negatywna
reputacje. W nawigzaniu do logo TRICK opracowatem styl wizualny
marki i zaprojektowatem wiele innych aplikacji, takich jak plakaty,
piktogramy, flagi do punktow sprzedazy itp., w tym ulotki dotgczane
do przesytek oraz dodatki reklamowe przeznaczone do kopert

z rachunkami. Samo logo zaprojektowatem jako logotyp stowny.
Jednak bezposrednim, zintegrowanym elementem tego logotypu

jest graficzny symbol strzalki, ktory jednoczesnie tworzy odwrocong
litere K. Strzatka wskazuje kierunek wktadania karty do terminala.

Do samego logotypu uzylem fontu Bank Gothic, ale jego litery w logo
dostosowatem do potrzeb formy graficznej. Sama strzatka pozostata

w logotypie lekko asymetryczna, ale przy jej samodzielnym uzyciu byta
juz geometrycznie symetryczna. Optyczna korekta wielkosci goérnej

i dolnej czesci znikneta. Zwykly odbiorca nie powinien byt dostrzec

ani wykryc¢ tej subtelnosci. Projekt logotypu TRICK, cho¢ wydaje si¢ to
niemozliwe, trwat okoto 8 miesiecy. A dokladniej nie sam projekt, ale
wielokrotne poprawki wymuszone przez klienta (a raczej testowanie
kolejnych mozliwosci projektowych i wariantéw). My sami wiedzieliSmy
juz, ze logotyp jest gotowy i ze zadna zmiana nie poprawi wyniku,

ale klient musiat si¢ o tym przekonac na wlasne oczy. W ten sposob
powstaly dziesigtki wersji i wariantow, ktore tylko potwierdzity, ze
logo ma juz optymalng forme. Gdy tylko projekt zostat zatwierdzony,
w krotkim czasie powstaty projekty samych kart oraz niektorych
nosnikow reklamowych — wkladek do kopert z rachunkami za ustugi
telekomunikacyjne, a przede wszystkim plakatow w formacie city-light,
ktore dostownie pokryly wszystkie budki telefoniczne w calym kraju.
W kioskach obok flag operatorow komorkowych pojawity si¢ niebieskie
flagi z charakterystyczng strzatka. Nieco wolniej przebiegal montaz
nowych terminali, ktére oprocz potaczen telefonicznych umozliwiaty
rowniez surfowanie po Internecie i korzystanie z poczty elektronicznej.
Karty pozwalaly na oplacanie rOwniez tych ustug, a w perspektywie
planowano réwniez ptatnosci za parkowanie w miastach lub zakupy

w automatach. Caly system wprawdzie obiecujgco si¢ rozwijat, a cata
republika z zainteresowaniem obserwowata, co bedzie dalej. Cesky
Telecom liczyt przede wszystkim na to, ze dzieki tym ustugom oraz

mozliwosci dotadowywania kart stanie si¢ dostawcg ustug finansowych.

Jednak po okoto dwoch latach wszystko zakoriczylo sie tym, ze Cesky
Telecom zostat sprywatyzowany i przeszedt w rece miedzynarodowego
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Logo TRICK, jego ré6znorodnos¢
kolorystyczna, projekt kart, flagi
oraz zatgczniki do rachunkéw
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Piktogramy wszystkich planowanych ustug kart TRICK / plakat TRICK

operatora 02, a wszystkie ustugi TRICK zostaly zlikwidowane. Od
tego momentu wszystkie sity nowego operatora skierowano na
ustugi komorkowe. Nie tylko Cesky Telecom ze swoimi sieciami

stacjonarnymi i budkami telefonicznymi na ulicach, ale takze spotka |J A K l:l D T LI D

zalezna Eurotel zajmujgca si¢ telefonig komorkowa zostaty jednolicie

=
@

. . . . . . E-MAIL
przemianowane na O2. Tak si¢ ztozylto, ze wkrotce po swoim hucznym

wprowadzeniu logo TRICK przeszto do historii. Dla mnie byto ono
znaczace nie tylko ze wzgledu na swoj projekt, ale takze fakt, ze stato
sie¢ najdrozszym logo, jakie kiedykolwiek stworzylem. Agencja naliczyta
klientowi za nie cene¢ przekraczajaca 1,2 miliona koron czeskich. Ja
zadowolitem si¢ regularnym, solidnym miesi¢cznym dochodem

i obiecujaca przysztoscig — bytem juz pewien, ze w agencji bed¢ miat
okazje pracowac dla klientow, do ktorych w Leonardzie, z catym
szacunkiem, nie miatbym dostepu. Udato mi si¢ w agencji reklamowej
stworzyc i ugruntowac pozycje prawdziwego grafika, specjalisty od
tworzenia nowych marek —logo i stylu wizualnego. A gdy pojawito si¢

wystarczajgco duzo podobnych zlecert — mniejszych lub wigekszych — nie TRICK — N DVA MULTIFUN Ké N |, ﬁ: 1P DVA
musiatem tracic energii i czasu na zwyklg prace reklamowg. Kampania KARTA DO KARTOVYCH TELEFONNICH
TRICK zdobyta w 2002 roku nagrode EFFIE, przyznawang za kampanie AUTOMAT |:| é ESK é HO TELECOMLU.

0 najwyzszej skutecznos$ci. Kampania TRICK dotarta do ogromnej czesci
spoleczenstwa, zwlaszcza miejskiego, bez koniecznosci korzystania TRIEN 300KE TRIEN 200 Ke
z reklam telewizyjnych i radiowych czy billboardéw; wystarczylty jej
materialy drukowane w prasie, zalgczniki do rachunkéw oraz plakaty na
budkach telefonicznych, a wiec przy stosunkowo niskim budzecie.

TELEFONICKE CENTRUM SLUZEB: CESKY
) 0800 123456 ——
WWW.TELECOM.CZ TELECOM
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Logo i projekt samolotu SmartWings (Boeing 737-500)
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SMART WINGS Kolejnym duzym przetargiem na stworzenie nowej
marki byta nowa linia lotnicza, ktorg zaktadata renomowana firma
TravelService. Ta jednak skupiata si¢ na lotach czarterowych, gtbwnie

dla biur podr6zy. Zamierzeniem byto stworzenie linii niskokosztowej,

w ktorej klienci kupowaliby bilety glownie przez Internet. Dzisiaj wydaje
sie to oczywiste, ale wtedy, w 2003 roku, jeszcze tak nie bylo. Chodzito

o wymyslenie odpowiedniej nazwy, a nastepnie jej wizualnej formy —
logo. W pierwszej rundzie konkursu rywalizowano glownie o nazwe.
PrzedstawiliSmy kilka propozycji, a do okoto trzech z nich stworzylem
rowniez wstepne projekty logo. WygraliSmy, a druga runda dotyczyta juz
wylacznie naszej agencji i rozwoju nowej marki. Nazwa SmartWings byla
w pewnym sensie kompromisem, na ktory w znacznym stopniu wptynat
sam klient. Jednak na podstawie naszej palety propozycji, w tym

szkicow logo, klient dostrzegt, ze dysponujemy silng kreatywnoscig

i potencjatem do stworzenia nowej marki. Stworzytem kilka szkicow dla
nazwy SmartWings i ostatecznie jako najsilniejszy pomyst wytonit si¢

symbol skrzydta w kolorze pomaranczowym, naszkicowany flamastrem,
a naStqpnie wektoryzowany. Klient wyrazil iYCZCTIi €, aby w proj ekcie Ostateczny projekt samolotu na zdjeciu Vdclava Kucery
logo zaakcentowac stowo ,Wings”. Uwzglednitlem to zatem w nazwie,

. . . . X X . . Czterostronicowe wizytéowki kadry kierowniczej firmy
uzywajgc kroju Futura Extra Bold Italic w kolorze ciemnoniebieskim. zwycieciem laserowym matego symbolu skrzydta

96 97



smarlw’n gs Z

(A)

mr'Wings
(F) www.smartwings.net | 800 17 18 19 WZ

Billboard skupiajgcy si¢ na wizerunku firmy oraz ogloszenia
z prasowe ukierunkowane gléwnie na konkretne oferty
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Symbol skrzydta wykorzystatem réwniez jako motyw graficzny na awidzg je przy tym setki, a nawet tysigce ludzi, co stanowi darmowg
sterze samolotu. Tutaj jednak jest on negatywowy, bialy, podczas gdy reklame. Nie zakladalem nawet wykorzystania logo na spodzie samolotu,
po lewej stronie symbolu znajduje si¢ pomaranczowa powierzchnia, poniewaz zadne inne samoloty z pomaranniczowym spodem nie lataty
a po prawej niebieska. Pomaranczowg powierzchnie rozciggngtem na woweczas na trasach srodkowoeuropejskich. Dzisiaj prawdopodobnie
catg doIng czes¢ kadtuba samolotu. Zaprojektowatem to Swiadomie, aby uzupehmilbym to logo, poniewaz p6zniej w niektorych liniach pojawit
samolot byt rozpoznawalny od spodu, zwtaszcza podczas Igdowania. si¢ pomaranczowy kadtub. Jednak po p6zniejszej ekonomicznej zmianie
Czesto samoloty pasazerskie Igdujg nad czesciami miast lub przedmiesc, kolorystyki samolotow SmartWings (obecnie Smartwings) nie widzimy
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juz pomaranczowego brzucha, lecz zwyczajowgq biel, przez co samoloty
stracily swoj ,,charakterystyczny znak”. Wkrotce po wdrozeniu mojego
projektu samolotow SmartWings przypadkowo przeprowadzitem

si¢ na obrzeza Pragi, nad ktorymi samoloty przelatujg podczas
lagdowania, i dodatkowo docenitem ten efekt — zawsze juz z daleka
widziatem, ze laduje ,moj” Boeing i bezbtednie go identyfikowatem.
Jestem przekonany, ze byla to skuteczna reklama dla firmy, zwlaszcza

w pierwszych latach jej dziatalnoS$ci. Wkrétce po zaprojektowaniu logo

i samolotu zajgtem sie rOowniez kampanig wprowadzajgcg, ktéra opierala
sie glownie na reklamach prasowych i billboardach. Reklamy prasowe
zaprojektowatem tak, aby promowaly produkty w stylu ,hard sell”,

czyli konkretne pofgczenia do europejskich metropolii w atrakcyjnych
cenach. Pierwotnie billboardy miaty mie¢ podobng konstrukgje, jednak
ostatecznie zdecydowaliSmy si¢ na jeden projekt wizerunkowy dla samej
firmy. Uwazam, ze byla to stuszna decyzja.

PO OKOEO PIECIU LATACH DZIAEALNOSCI LINTE SMARTWINGS STANEEY

W OBLICZU POZWU WNTESIONEGO PRZEZ fiRME EUROWINGS W ZWIAZKU

ZE ZBYT WYRAZNYM PODKRESLENTEM SEOWA , WINGS” W KOMUNTKACIT

fiRmY. JAK WSPOMNTAEEM POWYZEJ, BARDZTEJ WYRAZISTE ,,WINGS” W LOGO
WYNTKAEO BEZPOSREDNIO Z ZYCZENIA KTEROWNICTWA fiRMmY. W WYNIKU
TEGO POSTEPOWANIA SADOWEGO fiIRMA ZOSTAEA ZMUSZONA DO ZMIANY
NAZWY NA JEDNOSEOWOWA ,, SMARTWINGS”, A ZMIANA TA MUSIAEA ZNALEZC
ODZWTERCIEDLENTE ROWNTEZ W LOGO. NTE ZOSTAEEM ZAPROSZONY DO UDZIAEU
W TEJ MODYfIKACIT LOGO, ALE NTE MAM ZASTRZEZEN CO DO JEJ WYKONANIA.
INNA ZMIANA PROJEKTOWA DOTKNEEA POZNTEJ WYGLAD SAMOLOTOW, GDZIE
ZAMIAST POMARANCZOWEJ POWTERZCHNT W DOLNEJ CZESCI KADEUBA POZOSTAE
ON BIALY. PO BOKACH KADEUBA BIEGNA DWTE ZAKRZYWTONE LINTE W BARWACH
fiIRMOWYCH. ISTNTEJA DOWODY FOTOGRAfICZNE, ZE TE KOLOROWE LINTE ZOSTAEY
SKOPIOWANE Z PROJEKTU JEDNEJ ISLANDZKTEJ fiRMY, OD KTOREJ SW PRZEJELO
JEDEN SAMOLOT. MAM ZASTRZEZENTA CO DO TEJ ZMIANY PROJEKTU T UWAZAM,
ZE JEJ GROWNYM POWODEM BYEA CHEC ZAOSZCZEDZENTA NA PRZEMALOWANTU
SAMOLOTOW. SMARTWINGS STAEY STE ODNOSZACA SUKCESY T DOSC AGRESYWNA
fiRMA; PO OKOEO 10 LATACH DZIAEALNOSCI NA RYNKU WYKUPIEY TRADYCYINA
NARODOWA LINTE LOTNICZA CSA, A POZNTEJ CAEKOWICTE JA WCHEONEEY

T ZLIKWTDOWAEY STULETNIA MARKE. PANSTWO CZESKTE NTE ZAPOBTEGEO TEMU.
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Nowa odstona logo Halada
oraz nowa marka LiaHalada

HALADA JEWELLERY BYEA fiRMA POCHODZACA Z NTEMTEC; W MONACHTUM
ZALOZYLI JA STEPAN 1 LIA HALADOWTE W 1978 ROKU T STOPNTOWO
ROZBUDOWALI JA DO RANGI ZNACZACEJ fIRMY WSPOEPRACUJACEJ Z CZOEOWYMT
SWIATOWYMT MARKAMI JUBILERSKIMI, TAKIMT JAK MTKIMOTO, SHCHOEfTEL,
POMELLATO, NTESSING, GELLNER CZY CAPOLAVORO. PO 1990 ROKU PANSTWO
HALADOWTE POWROCILI DO PRAGI T PRZENTESLI TU ROWNTEZ SWOJA
ODNOSZACA SUKCESY fiIRME Z NTEMTEC. W CZECHACH POSIADALT LICENCJE NA
TMPORT TYCH MAREK, CO ZAPEWNTAEO TM WYEACZNA POZYCJE NA RYNKU.

W 2019 ROKU fiRME PRZEJEEA SPOEKA ALO DIAMONDS, ZACHOWUJAC JEDNAK
MARKE HALADA.

HALADA W 1994 roku wiasciciele firmy Halada zwrocili si¢ do
agengji Proximity z prosbg o przeprojektowanie logo oraz stworzenie
spojnego stylu wizualnego, a takze praktycznej komunikacji
reklamowej, zwtaszcza w sieci. W ramach agencji powierzono mi
wlasnie to zadanie, a firma Halada stata si¢ moim wytgcznym klientem.
Dotychczasowe logo firmy sktadato sie wylgcznie ze stowa HALADA
pisane wielkimi literami, jednak krgj nie byt do konca ustalona —
czasami uzywano fontu Optima, a czasami Helvetica. Klient wyrazil
zyczenie zachowania pewnej ciggtosci. Poniewaz czcionka Optima
Roman wydawata mi si¢ odpowiednim krojem dla firmy jubilerskiej,
rowniez jg zachowalem, z tg r6znica, ze zastosowatem jg z wyraznym
rozstawieniem, dzi¢ki czemu logo zyskato wigkszg lekkosc i elegancje.
Ponadto umiescitem je w negatywie w niebieskim polu. Kolor niebieski
zdefiniowatem zgodnie z paletg Pantone jako odcien P 2768 C. Pod
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Fragmenty podrecznika stylu wizualnego Halada

stowem HALADA znajduje si¢ uzupetnienie nazwy JEWELLERY,
napisane fontem The Sans Regular. Podczas realizacji zlecenia

z rozmowy z klientem wynikato, ze pragnat on stworzy¢ marke

premium dla firmy zajmujgcej sie sprzedazg najbardziej luksusowej

bizuterii. Jednoczes$nie chcial przeznaczy¢ dla tej marki premium i jej

asortymentu sklepy przy ulicy PariZzské w Pradze oraz w Karlowych
Warach. Nasi copywriterzy zaproponowali nazwe Lia Halada,
nawigzujgcg do imienia wspotwlascicielki. Marke te zdefiniowatem

w ciemnoczerwonym kolorze Pantone 222 C, 13czgc odreczne napisane

imie Lia z literg H z pierwotnego logo. Wybratem kolor bordowy,
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poniewaz jest to kolor krolewski, kolor aksamitu, ktory harmonizuje ze
ztotem i drogocennymi kamieniami. Z kolei ciemny niebieski doskonale
komponuje sie nie tylko ze ztotem, ale rOwniez ze srebrem. Decyzja

o tym, ktory kolor przypisa¢ do klasy wyzszej, a ktory do klasy jeszcze
wyzszej i bardziej luksusowej, byta dos¢ oczywista. Oba nowe znaki —
marki —logo zdefiniowalem w podreczniku stylu wizualnego. R6wniez
w tym przypadku klient nie zamowil bezposrednio kompletnego
podrecznika, ale stworzytlem go samodzielnie z wtasnej inicjatywy

w wolnych chwilach, z zamiarem zaproponowania go klientowi z mocg
wsteczng. Ten sposOb, mozna powiedzie¢, naturalnego tworzenia
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Fragmenty podrecznika stylu wizualnego Halada

podrecznika byl praktyczny, poniewaz poszczegoélne aplikacje —
projekty — tworzylem najpierw z mysla o ich konkretnym zastosowaniu,
a dopiero potem umieszczalem je w podreczniku jako juz zrealizowane

i sprawdzone w praktyce. W ten sposOb unikngtem niektorych
przypadkow projektéw definiowanych ad hoc, ktére w praktyce mogag
wykazywac pewne problematyczne miejsca. Oczywiscie w podreczniku
zdefiniowalem zar6wno pozytywng, jak i negatywng wersje obu logo,
ich kolorystyke, strefy ochronne, minimalne rozmiary itp. W kolejnych
rozdziatach podrecznika zaprojektowatem materiaty reklamowe, w tym
koperty, kartki z pozdrowieniami, teczki i zaproszenia. Wizytowki
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zaprojektowatem jako czterostronicowe, poniewaz jest to bez watpienia
segment luksusowy. Pierwszg strone definiuje logo pozytywne,

w przypadku bardziej luksusowej wersji LiaHALADY w druku Slepym,
druga strona to powierzchnia kolorowa (niebieska lub czerwona

w zaleznosci od konkretnego 1ogo), trzecig strone tworzg teksty

z danymi kontaktowymi, przy czym imi¢ umieszczono poziomo, a dane
kontaktowe obrocono o0 90° w lewo. Czwarta strona jest ponownie
zadrukowana kolorowa powierzchnig. Strefa ochronna obu logo zostata
wyznaczona wymiarami litery H z logo, i to w taki sposob, ze

w kierunku pionowym okreS$la jg jej wymiar pionowy, a w kierunku
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Najpiekniejsze perly trafiajg do Pragi
— przesytka bezposrednia
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poziomym —jej wymiar poziomy, patrz podrecznik na stronach 1.4 2.4.

Jako gtobwng typografi¢ do komunikacji wizualnej marek Halada
wybratem czysta forme bezszeryfowg The Sans we wszystkich
odmianach, a jako kroj uzupeniajgcy — ITC Fenice. Ten drugi byt
stosowany gtéwnie do sporadycznych naglowkoéw, zwlaszcza

w komunikacji dotyczgcej wydarzen i produktéw oferowanych pod
bardziej luksusowg markg LiaHalada. Ponadto podrecznik okreSla
wyglad komunikacji drukowanej, broszur, ulotek itp. Na wszystkich
materialach reklamowych drukowanych jednolicie okre§lono
umiejscowienie biatego logo w kolorowym polu przy prawej krawedzi
formatu, w jego dolnej ¢wiartce. Po lewej stronie, na wysokosci logo,
umieszczono dane kontaktowe sklepow, a przy lewej krawedzi formatu
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Prosze zarezerwowac sobie czas... — przesytka reklamowa
LiaHalada dotyczgca promocji zegarkéw marki Ebel
oraz innych bizuterii z pertami i diamentami
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—waski pasek w kolorze logo, stanowiacy jego echo. W przypadku
komunikacji reklamowej — materiatdw drukowanych, przesytek
reklamowych, broszur czy plakatow — musz¢ zaznaczyc, ze ich projekty
oznaczaly nie tylko realizacje wytycznych podrecznika, ale takze bardzo
pPrzyjemnag i tworczg prace z najwyzszej jakosci fotografiami produktow,
ktore otrzymatem od klienta i ktore pochodzity z kolekcji czotowych
Swiatowych marek jubilerskich. Wiele mozliwosci tworczych stwarzaty
perty, ktore czesto w postaci bizuterii byty przedmiotem reklamowych
akcji promocyjnych. Komunikacja na ich temat za pomocg direct
mailingu byta czesto moim zadaniem. W tym miejscu musze zaznaczyg,
7ze w agencji ProximityPrague pracowalem do listopada 2006 r., a moje
odejscie z agencji bylo spowodowane wtasnie odejsciem firmy Halada,
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dla ktorej ceny za nasze ustugi kreatywne byty zbyt wysokie. Firma byta a moim szczeSciem byto to, ze nie mieli jeszcze uzgodnionej wspotpracy
jednak zadowolona z jakosci naszych kreacji, zastrzezenia miala jedynie z zadnym z moich konkurentéw. Na tej podstawie moja wspotpraca
co do ich cen. Dlatego po odejSciu z agencji skontaktowalem sie z firmg Halada trwala jeszcze okoto 4 lat ku obopo6lnej satysfakgcji
z wlascicielami firmy Halada, czyli matzenstwem Haladow, z pytaniem, i zakonczyla sie dopiero w 2010 roku w wyniku kryzysu finansowego,
czy nie chcieliby kontynuowac¢ wspotpracy ze mng na akceptowalnych ktory spowodowat stopniowy spadek czestotliwosci zlecen, az w koncu,
warunkach. Obiecatem réwniez wspo6tprace z autorem tekstow w najglebszym momencie kryzysu, firma Halada catkowicie wstrzymata
i fotografem, z ktorymi w miedzyczasie nawigzatem wspotprace. Musze na pewien czas komunikacje kreatywng i reklamowag. Kryzys dotknagt
jednak powiedzie¢, ze podczas pracy z tym klientem czesto zajmowalem niestety przede wszystkim wtasnie segment dobr luksusowych; wielu
sie rOwniez tworzeniem tekstow, co sprawiato mi podobng przyjemnos¢ przedsiebiorcoOw borykalo si¢ z problemami egzystencjalnymi i, co
jak praca graficzna. Panstwo Haladowie zgodzili si¢ na wspotprace, logiczne, zaprzestato kupowania drogiej bizuterii z diamentami
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Schoeffel (*
v této prodejné Halada

\ LM‘}#IAITADA ve dnech 19. - 25. 4.

Tésime se na vas!

" -

Materialy reklamowe LiaHalada

Akcja mailingowa ,,Dni Perfowe 2009” :
wraz z kopertq pocztowq HALADA

i perfami. Firma Halada nie byta w stanie utrzymac wszystkich swoich
sklepOw w regionach Czech i drastycznie ograniczyta swojg dziatalnos¢.
Kryzys przetrwaly jedynie trzy z oSmiu sklepow, wylgcznie w Pradze

i Brnie. Wszystko to stanowi powo6d, dla ktorego przedstawiam tutaj nie
tylko projekty dla firmy Halada z okresu mojej pracy w Proximity, ale
roOwniez nowsze projekty z czasow, gdy pracowaltem dla Halady
prywatnie, a wiec rowniez z lat 2007-2010. Przez caly ten czas chodzito
zasadniczo glownie o reklame — materialy drukowane — w czasopismach
0 r6znych formatach. Mniej wiecej co dwa do trzech miesiecy odbywaty
sie promocje wyprzedazowe, na ktore nalezato przygotowac
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Puzzle z zyczeniami noworocznymi 2008
wraz z kopertqg

interesujace przesytki reklamowe w r6znych formatach oraz w ciekawie
zaprojektowanych kopertach, na ktorych czesto pojawiala si¢ juz
wstepna cze$¢ komunikatu — pytanie lub zagadka majgca na celu
przyciggniecie uwagi adresata, aby otworzyl koperte. Pewnym
rodzajem direct mailingu byly r6wniez kartki noworoczne, ktére zawsze
trzeba bylo wymysli¢ i zaprojektowac przed koricem roku. Wich
przypadku swoboda tworcza byta najwieksza — od formatu po stopien
ztozonosci projektu. Kreatywne projekty kartek noworocznych byly

dla mnie, jako autora, najciekawsze i najzabawniejsze, i uwazam, ze
widac¢ w nich rOwniez te¢ figlarng kreatywnosc¢. Na rok 2010, oprocz
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kartek noworocznych,

zaprojektowatem rowniez
zmiang stylu wizualnego
materialobw drukowanych,

w ktorej zastosowalem dwie
warianty nowego rozwigzania
kompozycyjnego
wykorzystujacego logo

oraz typografie danych
kontaktowych. Zastosowalem
rowniez inny kréj do tekstow
— DIN. Oznaczaloby to rOwniez
aktualizacje podrecznika, do

ktorej jednak nie doszio.

S DR
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Perly Schoeffel — urzekajg swoim piegknem, kolekcja z 2009 roku

... oraz projekty na rok 2010
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Wizytowka Bacchus

Logo Bacchus w réznych
wersjach kolorystycznych

n
Ing.AIexander Lorman

Directeur assocle

Bacchus s.10:
Dejvickd 32/396
cz-160 00 Praha 6

T +420 283 933 231

F: +420 283 931 583
E: \ormann@bacchus.cz

W Www.bacchus'cz

BACCHUS Znacznie mniejszym klientem, gtdbwnie pod wzgledem
liczby zlecen, byta firma Bacchus, zajmujgca si¢ importem najwyzszej
jakosSci win z Frangji i Chile. Nazwe Bacchus, imi¢ starozytnego boga,
kojarzymy raczej ze sztukg barokowg i postanowitem to uwzglednic.
Firma potrzebowata przede wszystkim nowego logo oraz jego
podstawowych zastosowan na materiatach reklamowych, zwtaszcza
na wizytéwkach. Oprocz logo w wersji pozytywnej i negatywnej,

ktore sg rownowazne, oraz wizytowek, przygotowatem jeszcze kilka
zaproszen na imprezy sprzedazowe, na czym nasza wspotpraca sie
zakonczyta; klient byt zadowolony i nie potrzebowat niczego wie¢cej.

Z mojej inicjatywy, bez specjalnego zlecenia, powstat rOwniez niewielki
podstawowy podrecznik dotyczacy logo. Podczas pracy nad logo
postanowitem postepowac zupelnie inaczej niz zwykle. Miatem
wrazenie, ze wysokiej jakosci wina najlepszych marek zastuguja na
zupelnie inng komunikacje niz zwykle firmy handlowe. Wybralem wiec
inne podejscie, a mianowicie polgczenie dwoch réznych typografii

o barokowym charakterze — Baskerville Old Face i Splendid Script

od Stormtype.com (Frantisek Storm), ktora jest barokowa forma

o pieknym kaligraficznym kursywnym charakterze. To potgczenie
dwoch krojow uzupetitem jeszcze ornamentami Splendid, ktére jednak
wykorzystalem w nieco nietradycyjny sposob, stosujgc w nich rOwniez
kolorowe gradienty. Trzecim krojem byt Gill Sans, ktorego uzytem

dla matego dopisku VINS & CHAMPAGNES. Gill stat si¢ typografig
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bacchus™~

VINS & CHAMPAGNES

ﬁbacchus@)

VINS & CHAMPAGNES

dla catej komunikacji. W rezultacie powstato logo nieco nietypowo
skomplikowane, ale z pewnoscig interesujace. Dlaczego podkreslitem
kursywg wtasnie litery -cch-? Poniewaz postrzegatem je jako swego
rodzaju skrot petnego imienia Bacchus; sg to typowe litery i nie ma
znaczenia, ze znajdujg si¢ w srodku stowa. Wizytoéwki zaprojektowatem
rowniez nieco nietradycyjnie, w formacie pionowym, i zaprojektowalem
obie strony: na przedniej pozytywne logo z danymi kontaktowymi, a na
tylnej logo odwrécone na bordowym tle. Tutaj ornamenty unoszg si¢

w powietrzu w dos¢ nieskoordynowany sposob, dwa naktadajg sie na
samym skraju w rogu formatu, a jeden maty, przeciwnie, swobodnie
unosi sie w przestrzeni pod logo. Nie mogtem si¢ powstrzymac przed
maksymalnym wykorzystaniem grafiki oraz wyrazeniem barokowej
zmystowosci poprzez figlarnosSc¢ i bogactwo.

115



Limit Bonus

Business Asisltent

Logotypy jednotlivych sluzeb CCS

I a n del ] ] Vizitka CCS s rozkresem

8 mm
-~ 53mm

15 mm
|

15 mm Frutiger 65 Bold CE, 9 b. ~___Tomas Prochazka @

21 mm____ frutiger 55 Roman CE, 6,3b. | obchodni zastupce -~ CCS Ceska spole¢nost
pro platebni karty a.s.
Chlum¢anského 5

mmm text: PANTONE Cool Gray 11 CV — 100 %
4 ° 180 21 Praha 8

podtisk CCS: PANTONE Cool Gray 11 CV - 10 %
Tel.: +420 266 108 108

B /ogo: PANTONE 294 CV Fax: +420 266 314 014
GSM: +420 602 123 456
E-mail: sykora@ccs.cz
Web: www.ccs.cz

- PANTONE 185 CV

Frutiger 65 Roman CE, 6,3 b /8 b
Frutiger 45 Light CE/ 6,3 b /8 b

CCS Klient ten stanowi wyjatkowe zjawisko na rynku czeskim. Jest

to firma, ktora juz na poczgtku lat 90. wprowadzita wlasny system

kart ptatniczych przeznaczonych wytgcznie do tankowania paliw.
Tankowanie jest mozliwe u wszystkich sprzedawcow, a system opiera
si¢ na prowizjach i rabatach ilosciowych. Jest to szczegOlnie korzystne
dla flot samochodow stuzbowych oraz dla transportu ciezarowego.
Firma nadal odnosi sukcesy i prosperuje, a obecnie zaczyna w podobny
sposOb orientowac si¢ na tfadowanie samochodéw elektrycznych

i hybrydowych. W 2005 roku zwrdcili sie do naszej agencji z zleceniem
na nowy projekt swoich kart ptatniczych oraz logo poszczeg6inych
poziomow ustug. Z wlasnej inicjatywy zaproponowatem, ze jednoczes$nie
przeprowadze redesign pierwotnego logo, ktore w skrocie CCS na
niebieskim tle zawieralo pogrubiong, ale lekko pochylong typografie
(ITC Eras Ultra), co dla mojego oka typografa byto nieco przeszkadzajgce
i nielogiczne. Ponadto chcialem, aby logo ustug, ktore zaprojektowatem
przy uzyciu kroju Frutiger, idealnie komponowalo si¢ rowniez
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TRANSPORT
VLADIMIR

1079323 9871651425003

TRANSPORT A, S {
VLADIMIR SED

Asistent Jlccs

Przeprojektowanie logo firmy L gu e clal 3450001 04534 Sﬂ 00105
TR '.v-i ) =2 TRANSPO A

Projekt wizytéwek dla JCATITH il = VLADIMIR

wszystkich ustug :

z logo firmowym. W przypadku projektu wizytowek opracowatem
koncepcje, zgodnie z ktdrg wykorzystatem zdjecie detalu luksusowego
samochodu (w tym przypadku BMW 6 naszego dyrektora), w ktoérego
lakierze odbija si¢ nowy budynek firmy CCS (klient byt z niego bardzo
dumny). W programie Photoshop zmieniatlem kolorystyke zdjecia

na 5 roznych koloréw w zaleznosci od ustugi. Pierwotnie samochod
byt czarny. Wlasne logotypy ustug zaprojektowalem przy uzyciu

kroju pisma Frutiger i ponownie zastosowatem gradacje¢ grubosci

od Black do Light, jednak w przypadku kazdego logotypu musialem
postepowac osobno — w zaleznosci od liczby liter r6znila si¢ rowniez
liczba interpolowanych grubosci. Ponadto w podobny spos6b stopniowo
pochylalem litery. Nieznacznie zmodyfikowatem réwniez rysunek liter,
zwlaszcza w przypadku malej litery ,t”, poprzez odciecie lewej czesci
poziomej kreski. Ostatecznie zaprojektowatem dla CCS caty podrecznik
komunikacji wizualnej, od materialéw reklamowych po billboardy

— te ostatnie sg jednak dzielem innego autora, dlatego nie chce ich

tutaj prezentowac. Jako przyktad materialow reklamowych wystarczy
wizytowka z rysunkiem technicznym.
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EUROTEL EUROTEL
GOLF GOLF
TOUR TOUR

X 80 % X

EUROTEL

G O L F TO U R ; E U ROT E I_ 77777 X Logo Eurotel Golf Tourw dwéch wersjach R
2 O O 4 {‘ G O L F , tekstowych i dwéch graficznych E U ROT E |_

pod zastitou Cestného prezidenta il TO U R Strefa ochronna logo ( ; O L F
Ceské PGA . . 1IN JIN
P X
_ Koszulki i pitka zlogo I O U R

=

EUROTEL GOLF TOUR Logodla,wycieczek” golfowych to

dosc¢ interesujacy temat. W tamtym czasie Eurotel byt pierwszym

i najsilniejszym operatorem komorkowym. Diuga nazwa oznaczala,

ze pod wzgledem typograficznym logo to nie bedzie dawato zbyt

wielu mozliwosci tworczych. Postanowitem wiec zastosowac nieco

nowatorskie podejscie, wykorzystujac jako symbol pottonowg fotografie Elgl_?TEL
piteczki, do ktorej za pomocg programu Photoshop dodatem efekt TouR
ruchu. Wychodzitem z zatozenia, ze materialty drukowane dotyczace

turniejow golfowych nie cierpig na brak funduszy, a zatem nie bedag

narazone na tanie i niskiej jakosci techniki drukarskie oraz ze druk

obrazu pottonowego nie stanie sie ograniczeniem technicznym. Mysle, EUROTEL

ze zalozenie to sie sprawdzilto, a jedynym przypadkiem, w ktérym o

ostatecznie musialem zaprojektowac wersje ptaska logo, byt nadruk

na pitce turniejowej i koszulce. Na wszystkich projektach materiatow

drukowanych logo jest péttonowe. Do typografii wybratem Stone Sans, i\%\;

piekna kreacje bezszeryfowa o klasycznych proporcjach. Do tego logo
powstal rowniez niewielki podrecznik, w ktorym znalazly sie wszystkie - -
niezbedne definicje logo oraz projekty gadzetow, pitki i koszulki.
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Nowe logo Zlatych stranek oraz wyglqgd katalogu, 2006 \@ T

®

ZlatéAlstran

ZLATE STRANKY Kolejnym waznym klientem byly Zlaté stranky.
Do tego czasu miaty one w Czechach specyficzng strukture. Sama

firma nosita nazwe Mediatel i posiadata wlasne logo z wykorzystaniem
znanego motywu dioni. Sam produkt, Zlaté stranky, nie posiadat
jednak zadnego logo, a raczej wykorzystywat jedynie kroj Helvetica

do sktadu nazwy. Nawet sama ksigzka, czyli ksigzka telefoniczna,

nie miata zadnego rzeczywistego projektu graficznego; na okladce

znajdowaly sie jedynie dziesigtki reklam, a spis miat tradycyjny
»graficzny” wyglad. Naszym zadaniem byto to wszystko zmienic —
stworzyc logo, podrecznik, szate graficzng ksigzki, a takze kampani¢
reklamowa wprowadzajacg produkt na rynek. A wszystko to, w miare
mozliwosci, natychmiast. Zadanie pierwsze: logo. Klient pragnal, aby
logo zawierato ten znany na calym Swiecie motyw dloni przegladajacej
ksigzke. Ciekawostka byto to, ze ta dton nie miata na Swiecie jednolitego
wygladu graficznego — kazdy kraj uzywal wlasnego rysunku dtoni,
czasem pod nig znajdowala sie ksigzka, czasem nie. Wzor, ktory

zostal uzyty w czeskim logo Mediatel, nie nadawat si¢ dla mnie do
wykorzystania, zawieratl ksigzke pod dtonig i byt zbyt skomplikowany.
W mojej wlasnej wersji nowego logo wykorzystalem wysokiej jakosci

i doskonale czytelny kroj pisma Frutiger Bold. Piktogram dtoni
narysowatem w maksymalnie uproszczony sposob, pomingtem symbol
ksigzki i staratem si¢ narysowac dton anatomicznie poprawnie.
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Oktadka , Zlatych stranek” na lata 2006/2007 — strona tytutowa i grzbiety dla r6znych miast

Badajgc rozne wersje tego symbolu w roznych krajach, doszedtem

do interesujgcego wniosku, ze wiekszos¢ z nich ma anatomicznie
nieprawidlowy ksztalt — we wszystkich bowiem catkowicie
pomini¢to odstep miedzy kciukiem a palcem wskazujgcym. Dlatego
nie pomingtem go w moim rysunku, dzi¢eki czemu dton wygladata
bardziej realistycznie. Ciekawe byto jednak to, jak bardzo btednie
narysowana dlon utkwita w podswiadomosci pracownikéw firmy,
ktorzy podczas prezentacji nie byli skfonni zaakceptowac¢ mojego
rysunku i poréwnywali go z zagranicznymi wzorami. Na pro6zno
argumentowatem, wskazujgc na swoj rysunek dloni i udowadniajac,
ze to wlasnie moj projekt jest poprawny, a wiekszoS$c¢ zagranicznych
jest btedna; klient zmusit mnie jednak do zwezenia dtoni i pominigcia
odstepu. Ostatecznie udato mi si¢ wywalczy¢ kompromis i w rysunku
dloni zastosowatem niewielki odstep. Zaproponowatem dwie

wersje logo — podstawowa, jednowierszowg oraz uzupetniajaca,
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dwuwierszowg. Wraz z nowym logo na nowo zdefiniowatem rowniez
701ty kolor firmowy: zrezygnowatem z pierwotnie stosowanego
technicznego z0ttego z systemu CMYK i zdefiniowalem nieco
ciemniejszy odcien Pantone 109 C. Zadanie drugie: ksigzka —
katalog. Zaczglem od okladki, na ktorej nie chciatem umieszczac
zadnej reklamy. Tylko taki czysty katalog jest naprawde zloty (z6tty).
Udato sie¢ to czeSciowo; ostatecznie na oktadce znalazto si¢ w praktyce
kilka niewielkich reklam, ale duza, czysta z6tta powierzchnia jednak
pozostala. W r6znych wydaniach regionalnych umieszczalem na gornej
krawedzi oktadki zdjecia tematyczne, np. wydanie dla Pragi zawiera
tutaj monochromatyczne zdjecie wachajacego psa, wydrukowane
pomaranczowg farba. Logo na oktadce umiescitem pionowo
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logotyp Zlaté stranky 01 -09 ‘

graficky symbol

N N N
-

Fragment podrecznika graficznego dotyczgcego logo Zlatych strdnek

wzdtuz krawedzi grzbietu na catej wysokosci strony. Obowigzkowe
umieszczenie logo wydawcy MEDIATEL rozwigzatem w ten sposob, ze
usungtem z niego stary symbol dtoni, ktéry odtad logicznie przeniost
sie w nowej postaci do gtbwnego — produktowego — logo. Duzym
wyzwaniem byla jednak oprawa graficzna stron wewnetrznych,
stopniowanie kilku poziomow kontaktow, projekt naglowkoé6w rubryk
tematycznych r6znych poziomow oraz naglowkoéw catej rozktadowki.
Nalezalo réwniez ujednolici¢ sposd6b umieszczania ramek reklamowych
iich wymiary. Zachowano rowniez sposob oddzielenia czeSci prywatnej
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katalogu, ktora znajdowala si¢ na biatym papierze, od katalogu
firmowego na papierze z6ltym. Zadanie trzecie: podrecznik.
Podrecznik Ztotych Stron powstawal w poS$piechu, ale tworzytem

g0 z uwzglednieniem wszystkich niezbednych definicji, aby bardzo
szczegOtowo okresli¢ zasady stosowania logo, w tym projekt ksigzki
Ztotych Stron. Zawieral on standardowe definicje strefy ochronnej, logo
w sieci, skale rozmiarow logo, warianty kolorystyczne logo dla r6znych
sposobow zastosowania i r0znych Srodowisk.
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Pocitace - prodej

Pocitace - servis
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Bazary

vecer, natoz

Realitni kancelare

zitra rano:

Chovatelé, potieby
pro chovatele
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266

Ve Zlatych strankach najdete 1119 prodejci pocitacii, 226 poskytovatelli internetu,

489 pocitacovych servisti, 501 bazard, 2192 realitnich kancelafi a 474 mist s chovatelskymi
potiebami. At uz v Zivoté potfebujete cokoli, najdete to ve Zlatych strankach,
nejvétsim seznamu aktivnich firem v Ceské republice.

Berte to z té Zlaté

infolinka: 800 12 12 12 | www.zlatestranky.cz

stranky

Projekty plakatéw zewnetrznych typu City-light i billboardéw

2006

Stavitel www.zlatestranky.cz

Hotely

Budte tam,
kde vas

- 730
spole:nostl

zakaznici IC

Pojisténi, pojistovny o
666

hledaiji.

Stéhovani

Zlaté stranky jsou nejvétsim a nejdostupnéjsim seznamem aktivnich firem v Ceské republice.
Kazdy firemni zaznam je automaticky umistén do tisténého seznamu i na internet.
Zlaté stranky jsou mistem, kde vas zakaznici vidycky najdou.

Berte to z té Zlaté

infolinka: 800 12 12 12 | www.zlatestranky.cz

stranky

Zadanie czwarte: kampania wprowadzajgca. Rozwijala si¢ ona

jako klasyczna kampania reklamowa typu above-the-line, sktadata si¢

z plakatow zewnetrznych i billboardow, kampanii prasowej oraz spotow

radiowych i telewizyjnych. W przypadku materialow drukowanych

i plakatow wspOlnie z autorem tekstow stworzyliSmy koncepcje,

w ktorej plakat lub material drukowany ma podstawowy uklad strony

z ksigzki telefonicznej, a u gory znajduje sie nagtobwek z numerem strony

i sfowem kluczowym. W gtéwnej czesci umieszczono hasto reklamowe

napisane krojem pisma Frutiger, przy czym do poszczegéinych stow

hasla przyklejono niejako etykiety z rubrykami i ich numerami, aich

ciggte czytanie tworzy swego rodzaju rownolegla mikrohistorie.

Pierwsza wersja reklamy prasowej jest skierowana do uzytkownikéw

koncowych, druga do firm. W dolnej czesSci materiatow drukowanych

i plakatow powtarza si¢ motyw wykorzystany na billboardach — czarna

i z6tta powierzchnia z hastem reklamowym i logo Zlatych stranek.
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infolinka: 800 12 12 12 | www.zlatestranky.c:

Hasto brzmi: ,Berte to z té zlaté stranky”. Sam billboard byt graficznie
przejrzysty i prosty, a dzigki zwieztemu hastu reklamowemu miat

silng zdoInos¢ przyciggania uwagi obserwatorow. W jezyku czeskim
doskonale sprawdza si¢ ponadto gra stoOw, w ktorej wyrazenie ,ze Zlaté
stranky” w mianowniku liczby pojedynczej brzmi identycznie jak , Zlaté
stranky” w liczbie mnogiej. Cala kampania oraz wprowadzenie nowej
marki i nowego projektu ksigzek telefonicznych okazaty sie sukcesem

i bezsprzecznie przyciggnely uwage opinii publicznej. Sama Zlaté
stranky jako produkt — fizyczna ksigzka telefoniczna — wraz z rozwojem
telefonii komorkowej bardzo szybko tracita na znaczeniu. Prywatne
numery telefondw nie sg juz publikowane, a wrecz przeciwnie, sg
obecnie chronione jako cz¢$¢ danych osobowych, rowniez dzieki
RODO. Cze¢s$¢ firmowa Zlaté stranky przeniosta si¢ jednak do internetu,
gdzie nadal istnieje jako jeden z wielu internetowych katalogow firm
iinstytugji.
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Zdjecie z 2025 r. przedstawiajgce
kontener na uzywang

odziez dzieciecq z nieco
,unowoczesnionym” logo
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ez

Logo FOD, Funduszu na rzecz Dzieci Zagrozonych.
Logo z elementem graficznym, 2005 r.

FOD W agencjach reklamowych panuje dobry zwyczaj, zgodnie
z ktorym kazda z nich przyjmuje pod swoje skrzydta co najmniej jednego

klienta z sektora organizacji humanitarnych typu non-profit, ktérym
opiekuje si¢ przez dtuzszy czas, nie oczekujgc za to wynagrodzenia.
W ProximityPrague takim klientem byt Fundusz Dzieci Zagrozonych
(FOD) — znana w spoteczenstwie organizacja non-profit, zalozona

juz w latach 90. przez dr. Marie Vodickovg. FOD aktywnie pomagat i funkcjonalne, ma jednak jedng wade: poniewaz odzwierciedla
dzieciom znajdujgcym si¢ w najrozniejszych sytuacjach zagrozenia rzeczywista, nieszczesliwg sytuacje dzieci, wywiera nieco negatywne
i prowadzit w wielu regionach Czech osrodki pomocy znane pod nazwg wrazenie. Postanowitem wiec uzupehic zasady stosowania tego logo
Klokanek. Zatozycielka i dyrektorka byta osobg bardzo energiczna o element graficzny, ktory ilustruje przemian¢ wyrazu twarzy dziecka
i wimieniu dzieci czesto nie wahala si¢ wchodzi¢ w konflikty nawet od ptaczacego, przez neutralny, az po uSmiechniety. Zamiast ,smutnego”
Z organami panstwowymi oraz instytucjami Kierujgcymi si¢ surowymi logo mamy tu wiec nagle do czynienia z pozytywna historig poprawy
i konserwatywnymi przepisami. Czesto udawalo jej sie rowniez sytuacji zagrozonego dziecka. Tak wiec wszedzie tam, gdzie logo jest
zmobilizowac¢ opini¢ publiczng, zwracajgc sie w ten sposOb o publiczne wykorzystywane w celach wizerunkowych, jako dodatek, stosowano
wsparcie. FOD jest odnoszacg sukcesy organizacjg humanitarng, ale te rozszerzong wersje. Niestety nadal czesto zdarza sie, ze r6zne

miala jedng stabos$¢ — bardzo nieprofesjonalng i amatorskg komunikacje profesjonalne projekty i systemy komunikagji stajg sie przedmiotem
wizualng. W agencji postanowiliSmy to zmieni¢, dlatego zaczgtem nieprofesjonalnych ingerengji i tak tez stato si¢ w tym przypadku, gdy
pracowac nad nowym logo fundacji. Postgpitem w prosty sposob stracitem kontakt z klientem. Logo FOD jest moim ostatnim projektem
—w litere ,,0” skr6conej nazwy umiescitem ptaczgcego emotikona, w Proximity, ktory tutaj prezentuje; wszystkie kolejne zlecenia
ilustracje nieszczesSliwego dziecka. Logo wyglgda na przejrzyste zrealizowatem juz pod wtasng marka.
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2 : YA Y 4
= szu‘atka
S
=t 50
g' | = Projekt trojwymiarowego logo Fragment
- | na fasade¢ budynku
N
g Szczegotowy rysunek techniczny logo
i c Fragment oraz jego przejrzysty wyglgd
£
S 5
ﬁf | 42 mm |
g<
§ ‘ ‘ Pontone Orange 021 CV N
= |
z. =] T/
2 £ N _ITG Avant Garde Gothic Gondensed Madium 9 pt
g i -] / I?C Avant Garde Gathic Condensed Book 69 pt
= £ 1o =t il
3! E / -8 // 7 ITC Avant Garde Gathic Condensed Medium 69 pt
Przeprojektowanie logo Fragment oraz 5 < Mgr L:/dmlr l.lnovsii{:l’ /// =
. < . i élredakiaiko -7/ —~
ZWWZ’Y Symbo’ przeznaczony glowme - m__ s =i ITC Avant Garde Gothic Condensed Book 679 pt
na grzbiety ksigzek, 2005 r. A H: klodatelshvi Fragment— Py
Radiové 1,102 27 Praha 10 /-/"/"'__.. - Panione Cool Gray 9 CY I
.. fel.: +420 267 DOB 272, S
Ksigzka z nadrukowanym nowym logo E 2y e GOB 610 : -
LE fox: +420 267 008 273
o g-mail: unovska@fragreetit.cz
- www. fragment,cz - Pantone 280 Cv I
FRAGMENT Ponownie powracam do wydawnictwa Fragment, =
£
tym razem w zwigzku z przeprojektowaniem mojego starszego logo. =
Jednoczesnie jest to projekt obejmujgcy caty podrecznik dotyczacy 45 43,3 mm
22

logo oraz identyfikacji wizualnej wydawnictwa. Nowe logo jest

bardziej wyraziste i zawiera symbol nadajacy si¢ do umieszczenia

na grzbiecie ksigzki. Jednoczesnie zachowuje maksymalng ciggtosc

z logo pierwotnym — cala typografia pozostaje taka sama, jedynie
poczatkowa litera F zmienia kolor na negatywowy. Jak juz wspomniatem
w przypadku pierwotnego logo, uzytem fontu I'TC AvantGarde Gothic,

ktory jest konsekwentnie geometryczny. Sam podrecznik byt dos¢ [.}Q@\/IENT [.}MSI\/IENT

obszerny i np. bardzo szczeg6towo definiowal materialy reklamowe.

Wizytowki zaprojektowalem w tradycyjnym krajowym formacie 50 Mgr. Ludmila Unovskd Kristyna Obradovd
o .o . . Sefredokiorko Public Relations
x 90 mm, w orientacji pionowej. Dwa akcenty kolorystyczne zostaly
. . L, . . _N:hlcume stvl Fragment -Funhsnm; House Fragment
zaprojektowane tak, aby tworzyly kontrast i dodawaty swiatla tej Rodiove: 1,102 27 Praha 10 Rodiova 1,102 27 Praha 10
fel.; +420 267 008 272, Czech Republic
miniaturowej publikacji. W podobnym duchu zaprojektowano rowniez +420 267 008 810 fol.:+420 267 008 272
foue +420 267 008 273 fon: +420 267 008 273
papier firmowy, koperty oraz kartki z pozdrowieniami. Podrecznik o-mail: unovsko@fragment.cz o-mail: obradova@fragment cz
www. fragment, cz www frogment.cz
okresla rowniez wykonanie logo z materialu metalowego na fasadzie
budynku - siedziby firmy.
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Logo Visage, agencji zajmujgcej si¢ projektowaniem opakowarn

VISAGE Jakwidac powygladzieitekscie logo, byta to agencja
zajmujgca sie projektowaniem opakowan dla duzych czeskich
producentdéw, zwlaszcza z branzy spozywczej. Wlascicielem

i dyrektorem tej firmy byl znakomity grafik, moj byty student. Jako
przedsi¢biorca byt jednak tak obcigzony pracg, ze zwrdcit si¢ do mnie
z prosba o zaprojektowanie logo. Oczywiscie zaprojektowatem kilka
roznych szkicOw i ostatecznie zdecydowatem sie¢ stworzy¢ logotyp bez
specjalnego symbolu, oparty na autorskim, oryginalnym kroju pisma.
Chociaz sktada si¢ on tylko z szeSciu liter, sg one na tyle zr6znicowane
pod wzgledem ksztattu, ze mozna by na ich podstawie uzupetnic caty
zestaw glifow. Projektujgac je, chciatem oddac tematyke projektowania
opakowan, dlatego podkreslitem krzywizny, ktore wywotuja wrazenie
opakowania. Zastosowatem dos¢ jasny odcien neutralnej szarosci,

a litere ,I” zaprojektowatem w zywym czerwonym kolorze. Tekst
uzupetniajacy zaprojektowatem czcionkg Helvetica Condensed

Light, wylgcznie matymi literami. Projekt byt na tyle wyrazisty, ze
wlasciciel firmy bez zastrzezen zaakceptowal logo. Mial tylko jedno
zyczenie: aby w praktycznym zastosowaniu logo, w celu zapewnienia
lepszej czytelnosci, mozna byto uzupehic litere A o poziomag kreske.
Probowatem go przekona, ze jest to zbedne i ze ptynna czytelnos¢ jest
zapewniona rowniez w obecnej formie, ale bezskutecznie. Poniewaz
nalegal na to zgdanie, ostatecznie zgodzitem si¢ na kompromisowe
rozwigzanie, polegajgce na dodaniu kreski w literze A, ale w swoim
portfolio bede uzywat logo w oryginalnej, autorskiej formie.

W koncu si¢ na to zgodzilismy.
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Logo wokalistki jazzowej Juwany Jenkins — projekt niezrealizowany

JUWANA JuwanaJenkins to amerykanska
wokalistka jazzowa mieszkajaca w Pradze. Przez
pewien czas utrzymywaliSmy kontakt podczas
spotkan towarzyskich i okazato si¢, ze chciataby mie¢
i uzywac wlasne logo. Przygotowatem wiec kilka
projektow, ktore moim zdaniem dobrze oddawatly
jej osobowos¢ i tworczos¢. Byta to dla mnie doskonata
okazja, by zmierzy¢ si¢ z zupelnie innym tematem
niz logo dla renomowanych firm i instytucji. Byta

to okazja, by oderwac sie od powszechnych
konwencji. Juwana tworzy muzyke energiczng

1 Zywag, petng temperamentu, tak jak ona sama.

Byta to dla mnie praca interesujgca i przyjemna,
szkoda tylko, ze ostatecznie Juwana nie wybrala
zadnego z tych projektow i zamiast logo uzywa
jedynie swojego podpisu.

SOUL / FUNK / RYTHM & BLUES / HOUSE / JAZZ

ow—ara—

Juwana Jenkins

zpévacka/vocalist

A: Turinska 6, 12000 Praha 2

T: +420 123 456 456 / M: +420 777 654 654

E: juwana@juwana.com / W: www.juwana.com

JUWwWana

S/ wAANA



Logo Notia dla firmy zajmujgcej si¢ oprogramowaniem, Q o t I a

szkoleniami i handlem

NOTTA Po 11 latach od zaprojektowania logo oddziatu audytowego
firmy Notia Audit w koncu otrzymatem mozliwos$¢ stworzenia nowego
logo dla Notii — sp6tki macierzystej. Miato to miejsce w 2007 roku,

w okresie, gdy ta firma programistyczna odniosta rowniez sukces
komercyjny dzieki zabawce kompensacyjnej dla pracownikow
biurowych stuzgcej do wzmacniania nadgarstkOw — powerballowi.

Notia uzyskata wylgczng licencje na import i dystrybucje na terenie
Czech, wiec oprdcz tworzenia oprogramowania i organizowania szkolen
z zakresu ksiegowosci oraz umiejetnosci biurowych sprzedawata
rowniez te kosztowng, Swiecgcg i obracajgca si¢ zabawke. By¢ moze

ten sukces handlowy zainspirowatl dyrektora firmy do skontaktowania
sie¢ ze mng i zamowienia nowego logo firmy wraz z krotkg instrukcja.

W perspektywie pojawily sie rowniez projekty broszur dla dziatu
szkoleniowego spotki. Mozliwe jest rOwniez, ze zabawka kompensacyjna
powerball pod$wiadomie zainspirowala mnie do stworzenia nowego

logo, jednak z pewnoscig nie byla to Swiadoma inspiracja. Znacznie

wazniejszym i kluczowym obszarem dzialalnosci firmy jest tworzenie
oprogramowania dla przedsi¢biorstw oraz centrum szkoleniowego.
Dyrektor pozostawil mi przy projektowaniu dos¢ swobodna reke,
wyrazajgc jedynie zyczenie, aby styl wizualny byl mtody i nieformalny,
bez konserwatywnych elementéw, jak w przypadku Notia Audit.
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(Dotis

::.-.thuwi MANUAL ZNAEKY

Zatem mile widziane byly zywe kolory i swoboda, bez archaizujacych
krojow antykwowych ani stonowanych kombinacji kolorystycznych.
Wybratem zatem nowoczesng i bardzo prostg pod wzgledem ksztattu
typografi¢ DIN, dodatkowo uproszczong i pozbawiong ostatnich
zbednych detali — usunglem krawedzie liter n, ti a oraz kropke nad
literg i. Pierwsza litera jest rowniez mala (wielka litera bytaby zbyt
formalna), negatywowa i pogrubiona, zamknieta w okregu. Sama

w sobie stanowi zatem symbol. Pi¢¢ liter nazwy firmy stopniowo
przechodzi od grubosci black do light. Kolory sg rowniez nieformalne —
pomaranczowy i ciemnoniebieski. Nieformalny charakter miata rbwniez
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sama komunikacja firmowa, np. wizytowki w formacie pionowym

z typografig obrocong o 45° itp. Nawet w podreczniku dopuscitem

trzy kolorowe, wzajemnie odwrotne warianty logo, podobnie

jak stosowanie logo w catej gamie szarosci w czarno-bialych

materiatach drukowanych. Po zdefiniowaniu tozsamosci wizualnej
firmy w podreczniku i projektach materiatow reklamowych zajgtem sie
oktadkg katalogu edukacyjnego Notia. Praca ta powtarzala si¢ co pot
roku, przy czym koncepcja pozostawata niezmienna, a zmienialy si¢
glowne elementy wizualne na przedniej stronie oktadki. Po okoto trzech

latach moja wspotpraca z Notig po cichu dobiegta konca.
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european software services

€S>

european software services

ESS Projektlogo dla tej firmy realizowalem w poSpiechu. Byla

to niewielka firma handlowa, ktora zajmowata si¢ eksportem
oprogramowania stworzonego przez naszych programistow do Stanow
Zjednoczonych. Postanowitem pobawic si¢ skrotem nazwy firmy. Jako
czcionke odpowiednig dla takiej spotki handlowej uznatem piekny

i czysty kroj Univers, ktory lubie juz od czaséw studenckich, ale do tej
pory rzadko wykorzystywatem go w swoich projektach. Podkreslenie
Srodkowej litery s krojem Black wydawalo mi si¢ logiczne, poniewaz
reprezentuje ona rzeczownik z nazwy — software. Skrajne litery
wykonatem krojem Light, a obie przycigtem bialym prostokgtnym
obiektem, ktory umiesScitem pod literg s poSrodku. Pod skrotem
umiescitem pelng nazwe firmy w jednym wierszu, rOwniez bez wielkich
liter, w jasnym odcieniu szarosci 45%. Odcien ten zapewnia dobrg
czytelnos¢ logo zaré6wno na bialym, jak i czarnym/ciemnoszarym tle
(tutaj 85%), bez koniecznos$ci zmiany koloru logo. Oczywiscie istniejg
roOwniez wersje czarno-biate.
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AAVIAN

Logo ESS — European Software Services

Logo Xavian dla producenta audiofilskich zestawéw glosnikowych

XAVIAN Taznakomita czeska firma produkujaca gtosniki
najwyzszej klasy przyciagneta mojg uwage doskonalg jakoscig swoich
produktow. Moje spotkanie z tg firmg przebieglto w typowy sposob

— zobaczyltem, postuchatem, kupitem — tylko niewielki model do
mniejszych pomieszczen. Jednak nawet te niewielkie gltosniki brzmig
wspaniale, a kiedy zobaczytem, ze firma uzywa brzydkiego logo
zfozonego krojem pisma Times, wydato mi si¢ to zupelnie nie na
miejscu. Zaprojektowalem wiec nowe logo typograficzne w moim
minimalistycznym stylu. Wykorzystatem kré6j Bodoni w jednej

z jej wspolczesnych wersji. Aby uprosci¢ wyglad logo, odcigtem

dolne szeryfy i w tym miejscu umieScitem nazwisko wiasciciela,
Barletta. Niestety, wlasciciel firmy i gldbwny konstruktor, pan Barletta,
Wloch mieszkajgcy w Czechach, cho¢ ma wielkie wyczucie stylu

w projektowaniu swoich zestawow, nie zaakceptowal mojego logo,
argumentujac, ze wyprodukowat juz wiele metalowych tabliczek

z oryginalnym logo. Tak wiec, ku mojemu wielkiemu ubolewaniu, logo
pozostalo niewykorzystane.
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C crystalcommmerce

C crystalcommerce

Logo firmy Crystal Commerce l | S ‘ ‘

Logo dla zespotu Musica Florea zajmujgcego
sie Swiadomg interpretacjqg muzyki dawnej
— projekt niezrealizowany

CRYSTAL COMMERCE Logo tej firmy zaprojektowalem na
bezposrednie zlecenie jej wtasciciela. Byt to stowenski przedsi¢biorca,
ktory zatozyt firme w Pradze w celu importu i sprzedazy stowenskiego
szkla szlifowanego w Czechach. Nie wiem, czy udato mu si¢ zrealizowac
ten zamyst, poniewaz obecnie w Czechach dziata inna firma pod ta
sama nazwgy, ale z zupekie innym logo. Podczas projektowania logo
mojg uwage przyciggnety dwie litery ,,C” na poczatku obu stow nazwy.
Wykorzystatem je, a aby uzyskac czysty efekt geometryczny, siegngtem
po font ITC AvantGarde Gothic autorstwa Herba Lubalina. Jego surowa
geometria, a zwlaszcza czyste kota, przypominaty mi surowg prostote
nowoczesnego szkla krysztalowego. Konkretne wyroby szklane, ktérymi
firma si¢ zajmowala, byly okazalymi przedmiotami i naczyniami

o czystych ksztaltach, pozbawionymi jakichkolwiek elementow
dekoracyjnych. Dwie litery C wlozone jedna w drugg przypominaly
symbol copyrightu, oznaczajacy ochrone praw autorskich do

dzieta sztuki, co stanowito drugi poziom skojarzen zwigzanych

z tym ksztaltem graficznym. Jak to zwykle bywa w przypadku firm
rozpoczynajacych dziatalnos¢, praca zakonczyta sie na projekcie logo

i podstawowych materiatow reklamowych. Prace nad podrecznikiem
zostaly odtozone na p6Ozniej.
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MUSITCA FLOREA jestuznanymiznanym zespolem muzycznym
specjalizujgcym sie w autentycznej interpretacji muzyki dawnej,
gtownie barokowej. Chetnie stucham ich nagran, a od czasu do

czasu wybieram si¢ rOwniez na koncert. Zesp6t ten ma na swoim
koncie kilka nagr6d miedzynarodowych i cz¢sto wystepuje goscinnie
w Europie Zachodniej. WSr6d nagrodzonych nagran znajdujg si¢ dwa
utwory wybitnego czeskiego kompozytora barokowego J. D. Zelenki.

W ostatnim czasie zespol rozszerzyt swoje zainteresowania rOwniez na
stylowo popartg interpretacje muzyki romantycznej — spore poruszenie
wywolaty ich nagrania kompletnych symfonii Antonina Dvoraka,

w tym jego monumentalnych utworow Stabat Mater i Requiem. A teraz
przejdzmy do logo: przez dtugi czas zespo6t nie korzystat z zadnego
logo, co sklonito mnie do zaproponowania mu mojej pomocy.
Zaprojektowalem kilka wersji logo i t¢ wybrang zaproponowatem
zespotowi (kr6j pisma DynaGrotesk). Niestety nie miatem szcze$cia,
poniewaz krotko przedtem Musica Florea przyjeta logo od innego, z nig
powigzanego grafika, a muzycy nie chcieli stysze¢ o zmianie. Szkoda,
poniewaz przyjete logo stylistycznie nie pasuje zbytnio do muzyki, ktorg
wykonuje ten zespol.
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NARODNIT MUZEUM Ta szanowana instytucja, majgca swojg
siedzibe¢ przy Placu Wactawa, zwrdcita si¢ do mnie z prosbg o pomoc

w zwigzku z niedziatajgcym podrecznikiem, z powodu ktorego muzeum
nie potrafito korzystac z logo. Skontaktowat si¢ ze mng dziat marketingu
z prosbg o poprawienie istniejgcego podrecznika. Kiedy wystuchatem,

0 co chodzi, i zapoznatem si¢ z instrukcjg, stwierdzitem, ze biad nie

lezy w niej, lecz w samym logo, ktore byto niefunkcjonalne, a ponadto
niskiej jakosci. Giownym motywem logo byta historyczna piecze¢
Muzeum, jednak narysowana w dziwny sposob. A czcionka w pieczeci
zostala zastgpiona zwyklg, brzydkg czcionka drukarska. Przy blizszym
przyjrzeniu sie stwierdzitem, ze ktos$ nie przerysowalt tej pieczeci na
potrzeby logo z oryginalu, lecz z bardzo niedoktadnej kopii jej odcisku,

a moze raczej z kopii kopii. Widoczne byto typowe, nieestetyczne
znieksztatcenie z kserokopiarki, a lew wygladat jak pluszowa zabawka.
Logo nie spelnialo swojej funkgji, poniewaz zostato zdefiniowane
oddzielnie jako symbol pieczeci oraz nazwa samego muzeum w kroju
podobnym do Univers, przy czym obie cze$ci miaty by¢ uzywane osobno
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NARODNI
MUZEUM

NARODNI
MUZEUM

Historyczna piecz¢¢ Muzeum Narodowego
oraz jej wersja wektorowa.

Logo Muzeum Narodowego I N A RO D N I M U Z E U M
w 4 wersjach graficznych

w roznych miejscach materiatu drukowanego. Wyjasnitem wiec w dziale
marketingu, co odkrytem i gdzie dostrzegam gltowny btad: w niskiej
jakosci logo. Zaproponowatem zatem, ze zaprojektuje nowe logo. Miatem
raczej na mysli zupelnie nowe, wspotczesne logo. Dzial marketingu
zgodzit si¢ na projekt nowego logo, ale nalegat, aby nadal zawierato ono
historyczna piecze¢ muzeum. Kiedy zorientowatem sig, ze nie zmieni¢ tej
decyzji, zgodzitem si¢ na ten warunek. Byto jednak jasne, ze bed¢ musiat
zobaczy¢ oryginalng pieczec i przerysowac jg albo na podstawie odcisku
z oryginalu, albo przynajmniej mie¢ mozliwosc¢ jej sfotografowania.
Oryginalna piecze¢ muzeum jest przechowywana w sejfie w archiwum

i tam moglem jg krétko obejrze¢ — nie wolno mi bylo jednak wykonac¢
odcisku ani wypozyczy¢ jej do sfotografowania, musiatem zadowoli¢

sie fotografowaniem na miejscu w ztym oswietleniu. Ponadto brgzowa
pieczec I$nita, a bez jej bezposredniego odcisku uzyskanie wysokiej
jakoSci, kontrastowego wzoru byto praktycznie niemozliwe. Wykonatem
wiec kilka zdjec¢ przy roznym oswietleniu i liczylem na niemozliwe.

(Cata prezentacja identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego na str. 171)
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Logo i wizytéwka Muzicirovdani

/
. / ,
MUZICIToO ] 7l

/
. s / ,
muziciroo | ni

neformdalni hudebni vzdéldoani

koncerty
workshopy Www.muzicirovani.cz
hudebni seznamka muzicirovani@gmail.com

MUZICIROVANT Niewielkiklient, ale przyjemna i kreatywna
praca! To logo po prostu Spiewa. ,Muzicirovani” to strona internetowa
poswiecona dziatalno$ci muzycznej Jindficha KelisSka — lidera

zespotu folkowego, harmonijkarza, nauczyciela gry na akordeonie
oraz organizatora festiwali i seminariow. Jindfich sam w sobie jest
inspirujgcg osobowoscig, wiec wkrotce wpadiem na ten pomysk:

w stowie ,muzykowanie” ostatnig przedostatnig sylabe ujg¢ w melodig.

Stowo to mozna zasSpiewad, a logo jest graficznym zapisem melodii,
tyle ze zamiast nut wykorzystuje litere a. Jest to co§ pomiedzy zapisem
nutowym a poezjg typograficzng. Oczywiste jest, ze grupa trzech liter
ddd nadaje sie rowniez jako samodzielny element graficzny. Po raz
kolejny sprawdza si¢ moja zasada, ze typografia to przede wszystkim
gra, wizualna zabawa znakami-literami, w tym przypadku krojami
DynaGrotesk i Bodoni. Wyroéwnatem ich odmienne nachylenie.

Nie powstal zaden podrecznik dotyczacy tego logo, ale powstata ta
wizytowka, a nastepnie rOwniez strona internetowa. Niestety, jak to
zwykle bywa, kreatywne pomysty niepokojg i prowokuja niektorych;
rowniez to logo po kilku latach przestato sie wlascicielowi podobac

i zastgpit je, wraz ze strong internetowg, nudnym, rzekomo odrecznym
obrazem stowa.
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DECH”OR

Logo , Dech hor” i jego inspiracje

DECH HOR Torowniez jestlogo dla niewielkiego klienta,

ktoérym jest jedna osoba — energiczny organizator festiwali wykladow
poswieconych alpinizmowi. Pod tg markg produkuje on obecnie wiasne
filmy dokumentalne o czeskich gorach i przyrodzie — Karkonoszach,
Gorach Izerskich, a obecnie konczy zdjecia do filmu o jaskiniach w Krasie
Morawskim. Nad logo pracowatem przez kilka dni, rysujac r6zne symbole
graficzne charakterystyczne dla gor i alpinizmu. Po systematycznych
poszukiwaniach i wysitkach w konicu pojawit si¢ kluczowy pomyst —
obraz stonca zachodzacego za zboczem gory. Nadatem mu graficzny
ksztatt i kolor, a nastepnie potgczytem go z czcionkgy. Wykorzystatem
typografi¢ DIN w dwoch odmianach. Kolorystyke symbolu dobratem
zgodnie z barwa zachodzgcego stonca, czyli pomaranczowa.

Potaczenie z czarng literg byto kontrastowe i wyraziste. Gotowe logo
zaprezentowalem klientowi, ktory byt zadowolony. Spodobato mu si¢ od
pierwszego wejrzenia i zaczal je wykorzystywac¢ we wszystkich swoich
dziataniach zwigzanych z gérami, wyktadami i filmami, ktore cieszg sie
dos¢ duzym uznaniem i sg emitowane rowniez w Czeskiej Telewizji. Dech
hor to jedno z moich ulubionych logo, jest jednym z tych, z ktorych jestem
zadowolony nawet po latach.
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Logo miasta Rymarov

Wizytéwka burmistrza miasta

Oléwki reklamowe, flagi i kubki

W méstoRymarov

Ing. Petr Klansky

starosta mésta

Mésto Rymafov T:+420554 254130
Némés u230/1. 79501 Rymarov F:+420554 254112
W: www narov.cz

E:starosta@rymarov.cz

meéstoRymarov

V

RYMAROV To miasto otoczone piekng gorska przyrodg. W 2016 si¢ do pracy nad instrukcjg stosowania logo i stylem wizualnym
roku miasto ogtosito konkurs na logo. Po wielu latach wzigtem udziat miasta. Miasto nie potrzebowalo dziesigtek aplikacji, wiec wraz

w tym publicznym konkursie. Bylem bardzo zaskoczony, gdy dotarta z jego wladzami ustaliliSmy liste niezbednych projektow. Istotne

do mnie wiadomos¢, ze wygratem. Poczatkowo nie miatem zadnego byty typowe materialy reklamowe oraz gadzety promocyjne —
konkretnego pomystu na to logo. Oczywiscie zaczgtem od zebrania pamiatki. Istotna byta np. wizytéwka dla burmistrza, ktora ma 4
informacji o miescie i pojechatem je obejrze¢, poznac jego histori¢ strony. Wizytowki pozostatych urzednikow i pracownikow urzedu

i terazniejszosS¢ oraz poczuc jego atmosfere. Zauwazytem, ze jego nazwa sg tradycyjne, jednostronne. ROwniez w przypadku logo miasta
zaczyna si¢ od sylaby, ktora w jezyku czeskim jest niemal rzadkosScig Rymarov dopuscitem w podreczniku dwie dodatkowe wersje

na poczatku nazw miejscowosci. Pomyslatem, ze kazdy, kto zobaczy te kolorystyczne z odwréconymi kolorami — prosze spojrze¢ na

sylabe, automatycznie domysli si¢ catej nazwy. A to interesujgcy fakt. przyktadowe flagi urzedu miejskiego. Oba kolory — niebieski Pantone
Postanowilem to wykorzystac i zaprojektowac logo, w ktérym sylaba 2747 Ci zielony Pantone 375 C — oraz biel sg na tyle kontrastowe

»Ry-" bedzie gtownym motywem. Wybralem kréj DIN Bold, a litere wzgledem siebie, ze wszystkie warianty kolorystyczne sg doskonale
R pozbawitem pionu — ksztalt jest ciekawszy, a czytelnos¢ nie ulegla czytelne. Jako dodatkowy symbol graficzny stuzy sam zielony lis¢, na
pogorszeniu. Ukonczylem projekt i wystatem go. I wygratem konkurs. niektorych materiatach reklamowych w kolorze jasnoszarym.

W drugim etapie, po ogloszeniu zwyciestwa w konkursie, zabralem
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NADEIE NENT TO FRESVEDCERL, L. . . . . . g
2F NECO DOBRE DOPADNE, ALE WSTOTA, Portret rzezbiarski, popiersie Vdaclava Havla autorstwa KrysStofa Hoska

JEMA NECO SMYSL - BET OHLEDUY
NA TO, JAK TO DOPADMNE.

Autor portretu i jego dzieto /Zdjecia z instalacji i nieoficjalnego otwarcia

Cztery cytaty wykonane czterema rodzajami czcionek

HAVEL Pigkne zlecenie dla stowarzyszenia obywatelskiego

w Letovicach polegalo na zaprojektowaniu cytatow Vaclava Havla,
ktore mialy zosta¢ wykonane z trwaltego materiatu i umiejscowione
na ziemi przed popiersiem Havla. Portret Vaclava Havla autorstwa
rzezbiarza KryStofa HoSka uwazany jest za najlepszy portret
rzezbiarski tego dramaturga, filozofa i polityka. Cytaty wybrane przez
stowarzyszenie sg wspaniate i pieckne, dlatego postanowitem wykonac
kazdy z nich inng typografig, w miar¢ mozliwosci czeska. Ksztatt
betonowych plaszczyzn przed popiersiem zostal zaprojektowany przez
architektke odpowiedzialng za caty projekt, a moim zadaniem byto
rozplanowanie tekstu z cytatami na poszczegolnych ptytach. Pierwszy
z nich zaprojektowatem krojem Walbaum w formie narysowanej
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i zdigitalizowanej przez Franti$ka Storma. Drugi cytat zostat
zrealizowany krojem Tyfa Antikva Josefa Tyfy (StormType.com),
trzeci zostal osadzony w oryginalnej typografii Frantiska Storma
Tenebra (StormType.com), a czwarty cytat zostal wykonany krojem
pisma Solpera autorstwa Jana Solpery (StormType.com). Wszystkie
cytaty dostosowatem do czterech wierszy i wykonatem je wielkimi
literami o tej samej wielkosci, aby formalnie si¢ ze sobag tgczyty. Mozna
jedynie ubolewac, ze miasto nie wsparto finansowo stowarzyszenia
obywatelskiego zajmujgcego sie popiersiem Vaclava Havla, aby mozna
byto wybrac trwalsze materialy niz laminat na samo popiersie i beton
na plaskorzezbe liter. Portret Havla oraz jego cytaty zastugiwalyby na
wykonanie w brazie oraz w szlachetnym i trwatym kamieniu.
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EXPO2017
ASTANA
CZECH
REPUBLIC

Logo czeskiego udzialu w Expo 2017 w Astanie

Wizytéwka czeskiego komisarza Expo

EXPO2017
ASTANA

CZECH
REPUBLIC
Jan Krs
Commissioner

Office of Commissioner of

Czech participation in Expo 2017 Astana
A: Gorazdova 24, 128 01 Praha 2

T: +420 224 555 222 | M: +7 776 123 1234
E: komisar@czechtrade.cz

W: www.astanaexpo2017.cz, www.mpo.cz

EXPO2017 Mozliwosc zaprojektowania logo reprezentujgcego
wlasny kraj na EXPO to bez watpienia niezwykle prestizowa okazja.

Ten zaszczyt spotkal mnie w 2016 roku. Skontaktowata si¢ ze mng firma
wystawiennicza, ktéra w ostatnich latach wielokrotnie wygrywata
konkurs na organizacje udziatu Czech w EXPO. Tematem przewodnim
edycji 2017 byly energie alternatywne, a miejscem wydarzenia byta stolica
Kazachstanu — Astana. Kiedy rozpoczgtem prace nad tym logo, zdawaltem
sobie sprawe z ogromnej odpowiedzialnosci, jaka wigze sie z tym
zleceniem. Zaprojektowanie tego logo nie oznaczato jednak jego realizaciji.
(Cala prezentacja identyfikacji wizualnej EXPO na str. 185)
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Logo w réznych wersjach
oraz koperty w formatach DLi Cé6

ARCHEOLOGICKY USTAV Opracowanie projektu logo

Torby reklamowe,
wizytéwki i teczki

ARCHEOLOGICKY USTAV

L AV &R PRAHA
[ N

PhDr. Martin Kuhn CSc.,DSc.
archeolog, vedouci skupiny
podcitacové archeologie

Archeologicky ustav
AV CR, Praha, v.v.i

A: Letenska 4, 11801 Praha 1
Ceska republika

T: +420 234 234 567

M: +420 602 234 567

E: prijmeni@arup.cas.cz

W: www.arup.cas.cz

i rozmiary, od matych, prostych po rozlegte budowle. Graficznie jest

to bardzo ogoIny, wrecz abstrakcyjny ksztatt. Zainspirowalty mnie

zatem nieregularne ksztatty i rozmiary stupow w ztocisto-ochrowej

barwie. Kolor ten zblizony jest do ztota, a jednoczesnie jest to barwa

na konkurs dla Instytutu Archeologii Czeskiej Akademii Nauk byto
kolejnym interesujacym zadaniem. Juz po raz kolejny powtorzyt sie
podobny scenariusz: ogloszono konkurs, z ktérego nie wytoniono
zadnego zwycieskiego projektu. Nastepnie, w 2019 roku, poproszono
mnie, abym zgodnie z wytycznymi konkursu przygotowat wtasny
projekt — i udato si¢. Dtugo rozwazatem r6zne zrodta inspiracji dla
logo; istniejg stynne znaleziska archeologiczne z naszego terytorium,
kilka rzezb figuratywnych, glownie celtyckich statuetek lub wenus. Sg
to artefakty o charakterze ikonicznym, ale zbyt konkretne i znane, by
nadawaly sie nalogo. Ostatecznie inspiracje znalaztem w schemacie
tzw. domu na palach. Jest to bowiem bardzo typowe znalezisko dla
dawnej kultury stfowianskiej na naszym terytorium. Oczywiscie
oprocz znalezisk celtyckich i germanskich, ewentualnie rGwniez
rzymskich. Stowianskie domy na palach miaty najrézniejsze rzuty
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ziemi, z ktorej wydobywa si¢ znaleziska archeologiczne. Pelna nazwa
instytutu jest bardzo dtuga, dlatego w czcionce Trivia Grotesk nadatem
jej strukture, a stowo ,,Praga” wysadzitem czcionka Light. Oprocz tego
podstawowego ksztattu logo z petng nazwag zdefiniowalem rOwniez
logo ze skrocong nazwg ,aru praha” w dwoch wariantach oraz logo

z nazwg w jezyku angielskim. Projektujgc materiaty reklamowe,
kierowatem sie zasadg umieszczania logo w lewym gérnym lub
dolnym rogu formatu. W przypadku kopert pocztowych umieScitem

adres nadawcy w przestrzeni pod logo i dopasowalem go do szerokoSci

logo. Te i wiele innych projektoéw zostato opisanych w podreczniku
identyfikacji wizualnej. Rbwniez w tym przypadku, projektujgc
logo i identyfikacje wizualng, staratem si¢ jak najlepiej oddac temat
i zaspokoi¢ potrzeby klienta, w tym przypadku niekomercyjnego
iinteresujgcego.
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Lew Klubu Pigtkowcéw
2019-2023

Czeski lew
okoto 1200 okolo 1400 okoto 1600 1918-1920 1960 1993

120 mm

PATECNIKU

KLUB PATECNIKU Klub ten, zar6wno swoja nazwa, jak
i charakterem dziatalnosci, nawigzuje do tradygji z lat 20. XX wieku

w Czechostowadji, kiedy to w kazdy piatek spotykali si¢ prezydent Tomas G.

Masaryk z Karlem i Josefem Capkami, Edvardem BeneSem, Ferdinandem &y

i~ KLUB

Peroutkg oraz innymi pisarzami i intelektualistami. Obecny Klubu ) & PATECNIKD

Patecnikt nawigzuje do tej tradycji dyskusji intelektualistow i politykow
na zasadach komercyjnych. Cztonkowie ptacg roczng sktadke cztonkowska
1 moga uczestniczy¢ w wydarzeniach klubowych, zwtaszcza w wyktadach

i dyskusjach. Za swoje cztonkostwo zaptacitem tym logo. Motyw czeskiego
Iwa z pochodnig byt z gory ustalony, ale klub korzystat z jego bardzo

amatorskiej wersji. Zaproponowatem wi¢c organizatorom i wiascicielom

klubu swojg pomoc. Po raz trzeci podjgtem si¢ stworzenia graficznej Koszulki klubowe i flaga
postaci czeskiego Iwa; po raz pierwszy mialo to miejsce w przypadku logo

Fundacji Bohemiae, a drugi przypadek pozostat niepublikowany. Uwazam,

ze w przypadku Klubu Pate¢niktl potraktowalem Iwa w sposéb bardziej Podstawowym zastosowaniem logo jest flaga, pod kt6rg odbywaijg sie
wspolczesny. Motyw czeskiego Iwa stanowi dla kazdego grafika i artysty imprezy klubowe, oraz projekty koszulek. Obecnie ponownie nawigzuje
plastyka ogolnie rzecz biorgc duze wyzwanie. Istnieje wiele jego wariantow; kontakt z klientem z zamiarem dokonczenia pracy rozpoczetej przed
Zznane sg jego gotyckie, renesansowe i barokowe wersje, a takze wersje pandemig COVID-19 i zawieszeniem dziatalnosci klubu. Zaktadam, ze

z poczgtku XX wieku, a nawet z czasOw totalitaryzmu — lew z gwiazdg wspoOlnie uda nam si¢ ukonczy¢ podrecznik identyfikacji wizualnej,
zamiast korony. Do tekstu w logo wybratem kr¢j Solpera. Logo zostato w tym pozostate niezbedne projekty i zastosowania, takie jak materiaty
zaprojektowane w wariantach zZtotym i biatym na ciemnoniebieskim tle. reklamowe oraz zasady wykorzystania logo w komunikagji elektronicznej.
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Vera Bon Jour Extra Light
Vera Bon Jour Light

Vera Bon Jour Reqular
Vera Bon Jour Medium

Vera Bon Jour Semi Bold

Vera Bon Jour Bold

Vera Bon Jour Extra Bold

VERA BONJOUR W czasie pandemii Covid-19, kiedy wiekszos¢

z nas spedzata znacznie wiecej czasu w domach, podczas jednej z dtugich
rozmow telefonicznych mimowolnie naszkicowatem na kartce litery.
Wtasciwie bylto to cos w rodzaju rysunku automatycznego. Kiedy
zakonczytem rozmowe, ze zdziwieniem odkrytem, ze naszkicowatem
wielkie litery nowego, autorskiego kroju pisma. Usiadlem wigc

do komputera, poczgtkowo tylko do programu Adobe Tllustrator,

i narysowatem caty alfabet w formie wektorowej. Nastepnie dodatem
litery mate i po okolo trzech dniach powstala podstawowa wersja nowego
kroju. Podstawowg ideg, zasadg rysunku tego kroju byly nieco bardziej
kanciaste, zaokraglone ksztatty liter; podstawowy ksztatt litery O ma
forme zaokraglonego osmiokata. Samo w sobie nie bytoby to catkowicie
oryginalne, ale oryginalne sg rowniez ksztatty pozostatych liter, zar6wno
w wielkich, jak i matych. Pomimo wyrazistych ksztattow niektorych

liter nadal staralem si¢ o harmonijny wzajemny obraz wszystkich liter,
zarOwno pod wzgledem proporcji znakow, jak i SpOjnosci oraz powigzania
ich rysunku. Kiedy miatem przed soba pierwszy kr6j Medium, zdatlem
sobie sprawe, ze do dopracowania pozostatych krojéw bede potrzebowat
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specjalistycznego oprogramowania. Zdecydowatem si¢ na Glyphs

i zabratem si¢ do pracy. Na podstawie kroju Medium narysowatem oba
skrajne kroje — Extra Light i Extra Bold — a nastepnie poprzez interpolacje
uzupelnitem kolejne cztery. Wyzwaniem byly rbwniez znaki akcentowane,
zarOwno czeskie, jak i polskie. W tym kroju czcionki musiatem rozwigzac
kilka trudnych zagadnien; jednym z nich byty litery Mim, gdzie

w przypadku matych liter, po dtugich rozwazaniach, zastosowatem
typowy dla wielkich liter rownolegty ksztatt, a w przypadku wielkich liter
— rozstawiony ksztalt, powszechny zarowno w kapitatach, jak i antykach.
W wielkich literach zdecydowatem si¢ na inny znak — przerwany rysunek
w literach B, R, K, P i X. Czesto mate litery sg konstruowane inaczej niz
wielkie, nawet w przypadkach, gdzie nie byto to konieczne. Byt to celowy
eksperyment; w niektorych miejscach ustgpitem i zblizylem rysunki,

w innych pozostawitem odmienne schematy, nie szkodzac przy tym
calosci. Efektem jest, moim zdaniem, interesujgcy kroj pisma, nadajgcy si¢
gltéwnie do zastosowan w nagtowkach. Proby z dtuzszym tekstem wypadtly
jednak zaskakujaco korzystnie.
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LOGEM

LaMartre

MILAN
KUNA
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MILAN KUNA Ksigzki z ostatnich lat autorstwa
dr. Milana Kuny, nestora czeskiej muzykologii i autora
wspaniatej monografii o Vaclavu Talichu (1280
stron!) oraz ogromnego kompletu korespondencji
Dvoraka (10 tomoéw), a takze wielu innych cenionych
i nagradzanych publikacji, z ktorych wiele ukazato

sie rowniez za granica. Te najwazniejsze i najbardziej
prestizowe ukazaly si¢ gfdbwnie w latach 90.
nakladem wydawnictwa Academia, kiedy to autor
stopniowo wyciggat je ze swoich szuflad. W czasach
totalitaryzmu mial duze problemy z publikowaniem.
Komunis$ci mScili sie¢ na nim za jego dziatalnos¢

w pierwszych tygodniach po okupacji w 1968 roku,
kiedy to wydawat samizdatowy biuletyn w ramach
Instytutu Muzykologicznego oraz formutowat
strategie i taktyke postepowania naukowcow

w nadchodzgcych warunkach braku wolnosci.
Drugim problemem byta postac Vaclava Talicha,
dyrygenta Swiatowej klasy, ktorego komunisci po
wojnie niesprawiedliwie przeSladowali, a pOzniej
znecali si¢ nad nim. Stat si¢ on w ten sposob osobg
niepozgdang dla rezimu i wydanie monografii o nim,
zwlaszcza autorstwa Milana Kuny, przez dtugi czas
byto niemozliwe. Ksigzki, ktore tutaj przedstawiam

i ktore mam zaszczyt zaproponowac w imieniu autora,
to zarOwno nowo napisane studia, jak i zebrane,
niepublikowane wczes$niej teksty na rézne tematy.
Zostaly wydane nakltadem prywatnym w niewielkich
nakladach. Pierwsze trzy tomy zaprojektowatem jako
swobodnag serie o podobnej oprawie, wykorzystujgc
tematyczne poddruki — w pierwszym tomie jest to
autograf Antonina Dvoraka, w kolejnych portretowe
rysunki Dvoraka i Smetany autorstwa Maxa
Svabinskiego. Okladki zaprojektowatem przy uzyciu
wyrazistej typografii z wykorzystaniem klasycznej
formy znakow kroju Didot. Istotne znaczenie ma
rowniez para ksigzek zawierajgcych korespondencje
Vaclava Talicha. Milan Kuna gromadzit j3 od wielu
wybitnych muzykoéw, a takze od rodziny dyrygenta

juz od lat szeSc¢dziesigtych, ale dopiero teraz zebrat

ja systematycznie i opublikowat. Pierwszy tom

wydato Muzeum Czeskiego Krasu w Berounie,
rodzinnym miescie Talicha. Drugi tom korespondencji
przychodzgcej muzeum nie mogto juz wydac, dlatego
ukazat si¢ on rOwniez pod prywatng markg LaMartre.
W tych dwoch ksigzkach do typografii wykorzystatem
kroj ITC Fenice, wspotczesng czcionke antykwowg Alda
Novarese oraz fotograficzne portrety Talicha. Ostatnie
trzy ksigzki to mniejsze publikacje w miekkiej oprawie,
ktore nie sg ze sobg powigzane. ,Wojna oczami dziecka”
to wlasne wspomnienia autora dotyczace wojny, ktorej
doswiadczyt w dziecinstwie, zwlaszcza w Berounie —
miescie, ktore miato decydujgce znaczenie zar6wno
dla autora, jak i dla Talicha. Inspiracjg do napisania

tej ksigzki wspomnieniowej byta rosyjska inwazja na
Ukraine w 2022 roku. ,Trzy studia o muzyce w czasach
totalitaryzmu” to niepublikowane wczes$niej studia
muzykologiczne dotyczace okresu totalitaryzmu,

a trzecig ksigzka jest zbior waznych cytatow ,,Z mysli
Vaclava Talicha”, opracowany na podstawie jego
korespondencji wraz z tekstami przypiskow, ktore
wyjasniajg kontekst cytatow. Ksigzce towarzyszg
wspaniale rysunki Hugo Boettingera z tamtego okresu.
W tej publikacji wykorzystatem przedwojenna czeska
czcionke Tusar w dwoch wariantach — dla nagtowkow

i dla tekstu. W tym roku autor, Milan Kuna, obchodzit
94. urodziny. Obecnie pracuje nad kolejng ksigzka.

LaMartre

zpracoval

Milan Kuna

valka

ocima

ditéte
(vzpominky na Zdice a Beroun)

o hudbé

milan kuna

Z myslenek
Vaclava Talicha

zpracoval Milan Kuna
/kresby Hugo Boettinger,
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Wisiorki z logo

Wizytowki dla pracownikow
i kadry kierowniczej

Kliniki Kardiologicznej

KARDIOLOGICKA KLINTKA 1. Wydzial Medyczny Uniwersytetu wyjscia byto uzycie kroju o zwezonym ksztalcie, ale to samo w sobie nie
Karola i Szpital Na Homolce. To naprawde niezwykle dtuga nazwa wystarczytoby. Musiatem zaakcentowac dwa podstawowe i poczgtkowe
instytucji, zdecydowanie najdtuzsza, dla ktorej otrzymalem zlecenie stowa nazwy, a wszystkie pozostate sttumic¢. Wykorzystalem wersje

na opracowanie logo i identyfikacji wizualnej. W Szpitalu Na Homolce Condensed fontu Trivia Grotesk. Dla obu liter w symbolu serca uzytem
po 30 latach przypomniano sobie o autorze udanego logo szpitala ciemnej i nasyconej czerwieni — koloru przypominajacego krew.

iw 2025 roku zwrocono sie¢ do mnie z zleceniem na logo dla nowo W literze h czerwien jest nasycona, natomiast w literze n ma nasycenie
przeksztalcajgcej sie i powstajgcej Kliniki Kardiologicznej. Szukatem okoto 60%. Nie moglem jednak zakonczy¢ gornego konca ,, aorty” ostro,
pomystu, ktory otworzytby mi droge do stworzenia tego logo. Nie poniewaz wygladatoby to zbyt drastycznie, jak serce wyciete z ciata,
trwalo to dltugo i pomyst przyszedt: litery ni h jako pierwsze litery wyciete i martwe. Zdecydowatem si¢ zatem zastosowac gradient, dzi¢ki
nazwy szpitala, ktore przeplatajg si¢ i tworzg serce. Jest to tradycyjny ktoremu zakonczytem aorte ,niechirurgicznie”, tak aby si¢ stopniowo
symbol serca, ale ma w sobie cos wiecej — gorna linia litery h tworzy zanurzata. Symbol wydawatl mi si¢ juz ukonczony i funkcjonalny. Po
tetnice wychodzgca z serca, aorte. Nie jest to zatem serce sentymentalne, zatwierdzeniu logo przez klienta rozpoczatem prace nad podrecznikiem
ale to prawdziwe, ktore bije w kazdym z nas. Rozwazatem réwniez identyfikacji wizualnej. W pierwszej kolejnosci zdefiniowatem trzy
zastosowanie tej samej zasady, ktora zostala wykorzystana w oryginalnym warianty graficzne logo w zaleznosci od umiejscowienia symbolu serca
logo szpitala z podwojnag literg K, jednak serce z aortg wydato mi sie wzgledem typografii, przy czym podstawowym wariantem jest wersja
lepszym rozwigzaniem, a powtorzenie pierwotnego pomystu uznatbym A z symbolem po lewej stronie, a nastepnie strefe ochronngiinne

za nudne. Ponadto jego powielanie wkroétce stracitoby sens, poniewaz definicje. Oraz materialy reklamowe, od wizytowek po koperty. Na koniec
szpital 13czy sie obecnie z sgsiednim ogromnym szpitalem Motol, a logo niezbedny merchandising oraz branding samochodow osobowych, ktéry
NNH wkrotce przestanie istnie¢. Kierownictwo kliniki byto rowniez w przypadku kliniki panstwowej zaprojektowatem celowo w bardzo
zadowolone z symbolu serca. Pozostato zaprojektowac typografie, co powsciggliwy sposob.

biorgc pod uwage dtugos¢ nazwy, nie byto tatwe. Oczywistym punktem
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ks
Univerzita
Karlova

UNIVERZITA KARLOVA Kalendarz narok 2026. We wrze$Sniu
2026 roku kierownictwo uniwersytetu zwrocito si¢ do mnie z prosbg
0 zaprojektowanie reprezentacyjnego kalendarza na rok 2026

dla Uniwersytetu Praskiego. Przypomniatem sobie wiele moich
dotychczasowych projektow kalendarzy sciennych dla waznych
klientow, zwtaszcza dla Urzedu Miasta Pragi, i zaproponowatem
koncepcje artystycznych fotografii historycznych artefaktow z archiwum
oraz wnetrz Uniwersytetu. Fotograf wspotpracujacy z Uniwersytetem
ucieszyt si¢ i dotgczyt do projektu, przedstawiajgc swoje pomysty

i propozycje. Cieszytem si¢ na interesujgcy cykl kreatywnych fotografii

i zaczgtem opracowywac typografie. Kiedy fotograf ukonczyt zestaw
zdje¢, stalo si¢ jasne, ze material jest znakomity. Klient zyczyt sobie
format poziomy, wiec wszystkie zdjecia zostaly skomponowane

w ten sposob. Postanowilem potgczy¢ caty kalendarz ciemnoszarym
ttem i tagodng typografig Jannon Antiqua). Kalendarz umiescitem

w jednym wierszu, numery miesiecy po lewej stronie (sg stosunkowo
duze) — z ustawiong przezroczystoscig zachodzg réwniez na zdjecie. Po
wydrukowaniu kalendarza pracownica rektoratu przestata mi e-mail

z podzieckowaniami od pani rektor UK, w ktérym rektorka gratuluje nam
»najpiekniejszego kalendarza ostatnich kilku lat”.
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prezentacja
osiggniecia
artystycznego 1,
lata zerowe,
identyfikacja
wizualna
narodni
muzeum

nm.cz

Omowienie osiggniecia, o ktérym mowa
w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r.
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce

(Dz. U. z 2021 1. poz. 478 z p6Zn. zm.).




NARODNT MUZEUM Ta szanowana instytucja, majgca swojg

siedzibe¢ przy Placu Wactawa, zwrdcita si¢ do mnie z prosbg o pomoc
w zwigzku z niedziatajgcym podrecznikiem, z powodu ktérego
muzeum nie potrafito korzystac z logo. Skontaktowat si¢ ze mng dziat
marketingu z prosbg o poprawienie istniejgcego podrecznika. Kiedy
wystuchatem, o co chodzi, i zapoznatem si¢ z instrukcjg, stwierdzitem,
ze blad nie lezy w niej, lecz w samym logo, ktore byto niefunkcjonalne,
a ponadto niskiej jakosci. Glownym motywem logo byla historyczna
piecze¢ Muzeum, jednak narysowana w dziwny sposob. A czcionka

W pieczeci zostata zastgpiona zwyklg, brzydkg czcionkg drukarska.
Przy blizszym przyjrzeniu si¢ stwierdzitem, ze ktos$ nie przerysowat

tej pieczeci na potrzeby logo z oryginatu, lecz z bardzo niedokladnej
kopii jej odcisku, a moze raczej z kopii kopii. Widoczne bylo typowe,
nieestetyczne znieksztalcenie z kserokopiarki, a lew wygladat jak
pluszowa zabawka. Logo nie spelialo swojej funkcji, poniewaz zostato
zdefiniowane oddzielnie jako symbol pieczeci oraz nazwa samego

172

Historyczna piecze¢ Muzeum Narodowego
oraz jej wersja wektorowa.

Logo Muzeum Narodowego w 4 wersjach graficznych

oraz zastosowanie logo muzeum na pidrze

I\J\?gﬁ%ﬂ‘

Jedna z moich alternatywnych propozycji
nowego logo Muzeum Narodowego

muzeum w kroju podobnym do
Univers, przy czym obie czesci
miaty by¢ uzywane osobno

w roznych miejscach materiatu
drukowanego. Wyjasnitem
wiec w dziale marketingu, co
odkrylem i gdzie dostrzegam
gtowny blad: w niskiej jakosci

NARODNI MUZEUM

s

S| NARODNI MUZEUM

NARODNI
MUZEUM

logo. Zaproponowalem zatem, ze zaprojektuje nowe logo. Mialem

raczej na mysli zupelnie nowe, wspotczesne logo. Dzial marketingu

zgodzit sie na projekt nowego logo, ale nalegal, aby nadal zawieralo ono

historyczna piecze¢ muzeum. Kiedy zorientowalem sie, ze nie zmienie tej

decyzji, zgodzitem si¢ na ten warunek. Bylo jednak jasne, ze bede musiat

zobaczy¢ oryginalng pieczec i przerysowac jg albo na podstawie odcisku

z oryginatu, albo przynajmniej mie¢ mozliwosc¢ jej sfotografowania.
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GRAFICKY MANUAL | LoGcOTYP LOGOTYP (A) BAREVNYT
Oryginalna piecze¢ muzeum jest przechowywana w sejfie w archiwum Fragmenty

. . 7 . 7 . . . r pOdrﬁ'Canka Logotyp (A) Narodniho muzea je tvofen
i tam mogltem jg krotko obejrzec¢ — nie wolno mi byto jednak wykonac¢ Muzeum s mbden e ik
. . . oo s . . .7 Narodowego, - - vinové barvy a nézvem .néfnuce provede-

odcisku ani wypozyczyc jej do sfotografowania, musiatem zadowoli¢ podstawowe N A R O D N | M
si¢ fotografowaniem na miejscu w ztym oswietleniu. Ponadto brgzowa logo Aw jezyku M U Z E U M sené ko brené ity e prad
. P . . . L, . . . .. Czesk,‘m typ pisrt\a Jakékoli zésahy fio krese?né & )
pieczec ISnita, a bez jej bezposredniego odcisku uzyskanie wysokiej i angielskim B podeby losohpy o nepfsng

jakosci, kontrastowego wzoru bylo praktycznie niemozliwe. Wykonatem
wiec kilka zdjec¢ przy r6znym oswietleniu i liczylem na niemozliwe

—na cuda programu Photoshop. Przewidywatem jednak najgorsze —

z tych zdje¢ w Photoshopie nie uda mi si¢ uzyskac czystego rysunku
pieczeci za pomocg zadnych filtrow ani krzywych; bede musiat recznie
przerysowac jg wektorowo na podstawie niskiej jakosci wzoru. Ta
reczna praca przy komputerze zajeta mi miesigc. Jednak podczas
powolnego przerysowywania pieczeci moglem przygotowywac
projekt logo, jego typograficzny ksztalt. Zdecydowatem sie uzy¢
ciemnej, chtodnej szarosci (Pantone Cool Gray 11 C) zarowno dla
pieczeci, jak i dla logotypu z nazwag, a oba elementy oddzieli¢ od

siebie masywna ciemnoczerwona linig (Pantone 208 C). Jest to kolor
krolewski, a jednoczesnie kolor aksamitu uzywanego w klasycznych
muzeach do eksponowania cennych przedmiotow historycznych.
Potaczenie tych dwoch kolorow tworzy eleganckg harmonie. Pozostato
jeszcze wybrac rodzaj kroju pisma. Idealny bylby jaki$ kroj pisma o
charakterze narodowym, ale na pewno nie zbyt archaiczny. Wolalem
raczej uzyC¢ wspoltczesnej czeskiej typografii. Ostatecznie moj wybor
padl na kréj pisma Solpera autorstwa mojego profesora z VSUP, Jana
Solpery. Jej autor pierwotnie narysowat jg w latach 70. i przez 20 lat
trzymat jg w szufladzie. Sam kilkakrotnie wykorzystat jg w swoich
projektach, ale nie opublikowal jej. Franti$ek Storm znat te kreacje

i przez kilka lat namawiat profesora, by pozwolit mu jg zdigitalizowac¢

i opublikowac¢. Niedawno udalo si¢ to zrealizowac — typografie
zdigitalizowano pod $cistym nadzorem pierwotnego autora, a nawet
wspoOlnie doprojektowano dodatkowe kroje i kursywy, dzieki czemu

NARODNI
MUZEUM

NARODNI

MUZEUM

Tuto barevnou verzi logofypu pouivime
Vidy v barevném grafickém prostredi
neni-li fimto manuslem stanoveno jinak.

Prezentovanou velikost logotypu defino-
vanou vyskou grafického symbolu 60mm
povazujeme za 100% velikost. Minimélni

piipusina velikost barevného logotypu je

30%, co odpovida vyice grafického sym-
bolu cca 18 mm.

Pro barevnou definici loga plat, Ze primar-
né je logo definovano barevnymi odsfiny
v systému Pantone Solid Coated, definice
v rezimech CMYK a RGB jsou odvozené

Pro barevny logotyp neni definovana in-
verzni verze logotypu, tzn. Ze v tmavém, ba-
revné sytém nebo nepravidelném prostredi
smime poufit jen barevny logotyp v bilém
poli nebo logotyp negativni (bily).

GRAFICKY MANUAL

LOGOTYP

MATIONAL
MUSEUM

NATIONAL
MUSEUM

NATIONAL

MUSEUM

LOGOTYP (A) - ANGLICKA VERZE

Logotyp (A) existuje i v anglické verzi.

Je tvoren grafickym symbolem (ofiskem
historické peceti Narodniho muzea), svislou
linkou vinové barvy a nézvem instituce
provedenym pismem Solpera Medium.
Viechny proporéni vztahy uvnitf logotypu

i celku jsou pevné dané, neménné a zévaz-
né stejné jako barevné odstiny viech prvkis
v piislugnych barevnych reimech a pousity
typ pisma. Jakékoli zasahy do kresebné éi
barevné podoby logotypu jsou nepfipusiné
a zakézané.

Tuto barevnou verzi logotypu pouzivime
vidy v barevném grafickém prostredi
neni-li timto manualem stanoveno jinak.

Prezentovanou velikost logotypu defino-

vanou viikou grafického symbolu 60mm
povalujeme za 100% velikost. Minimalnf

piipustna velikost barevného logotypu je

30%, coz odpovida vice grafického sym-
bolu cca 18 mm.

Pro barevnou definici loga plat, 7e primar-
né je logo definovano barevnymi odstiny
v systému Pantone Solid Coated, definice
v refimech CMYK a RGB jsou odvozené.

Pro barevny logotyp neni definovana in-
verzni verze logotypu, fzn. 7e v imavém, ba-
revné sytém nebo nepravidelném prostiedi
smime pouit jen barevny logotyp v bilém
poli nebo logotyp negativni (bily).

stala sie ona dostepna rowniez dla mnie. Jest to monumentalna kreacja zastosowanie logo na materiatach drukowanych i gadzetach, doszedtem

typograficzna z drobnymi szeryfami i klasycznymi proporcjami, nieco do wniosku, ze bede potrzebowal rowniez wersji jednowierszowej —
inspirowana rzymskg kapitala. W logo Muzeum Narodowego picknie patrz np. zastosowanie na otéwkach i dtugopisach. Wroécitem wiec
prezentowalo sie zarGwno w wersji wielkiej, jak i przy niewielkim do definicji logo i uzupekitem je o nowe warianty. P6Zniej okazato
rozswietleniu liter. Wybratem kr6j medium, ktory byt wystarczajgco sie rOwniez, ze potrzebne jest logo o proporcjach pionowych.
wyrazisty, a jednoczesnie nie zbyt ciezki. Logo powstato. Byto to W ten sposOb powstaly jeszcze dwa kolejne logo — symetryczne,

logo dwuwierszowe i asymetryczne. P6zniej, kiedy projektowalem Z nazwg w jednym wierszu lub ewentualnie w dwoch wierszach.
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Fragmenty

z podrecznika
Muzeum
Narodowego:
strefa ochronna
logo A;

Logo B
jednorzedowe

NARODNI MUZEUM GRAFICKY MANUAL LOGOTYP

OCHRANNA ZONA LOGOTYPU (A)

Ochranné z6na logotypu (A) je uréena mo-
dulem (a) vztazenym k vyznacenym bodm
po obvodu logotypu. Modul (a) je defi-
novén jako 1/6 vyky grafického symbolu

— peceti. Plati, Ze v takto vymezené z6né se
nesméji nachzet 14dné jiné grafické prvky
&i texty, které by mohly narusit vizuélni viem
loga. Tato z6na také vymezuje minimaln
prostor kolem loga k okrajom formatu
tiskoviny.

Ochranna zéna logotypu musi byt respekto-
véna pii kazdém pouiti logotypu Narodni-
ho muzea.

Takfo definovana ochranna zéna urcuje
zarovefi rozméry bilého podkladového pole
logotypu pro i barevného logotypu

v rugivém prostredi (viz 1.2).

1.4

velikost 50%

/| NARODNI MUZEUM

| NARODNI MUZEUM

minimalni velikost 25 %

- -
& | NARODNI MUZEUM

@gl NATIONAL MUSEUM

minimalni velikost 20%

NARODNI MUZEUM GRAFICKY MANUAL LOGOTYP

| NARODNI MUZEUM

& | NATIONAL MUSEUM

| NARODNI MUZEUM

- | NATIONAL MUSEUM

LOGOTYP (B)

Logotyp (B) Narodniho muzea je fvoten
grafickym symbolem (ofiskem historické
peceti Narodniho muzea), svislou linkou vi-
nové barvy a nazvem instituce provedenym
pismem Solpera Medium v jediném Fadku.
\echny proporéni vziahy uvniff logotypu

i celku jsou pevné dané, neménné a zévaz-
né stejné jako barevné odstiny viech prvkd
v piislugnych barevnych reimech a pousity
typ pisma. Jakékoli zésahy do kresebné ¢i
barevné podoby logofypu jsou nepfipusi-
né a zakazané. Barevné specifikace jsou
shodné s logotypem Narodni muzeum (A).
Logotyp (B) nem4 varianty s textovym do-
plitkem. Definovany jsou i anglické varianty
logotypu (B).

Uiti tohoto logotypu je omezeno jen
na vyjimeéné pripady fam, kde je #adouci
vyrazné horizontalni kompozice logotypu

a kde logotyp (A) nelze poutit (napi.
nékteré reklamni pfedméty a pod.).

Velikost logotypu (B) definovanou vyikou
grafického symbolu 60mm povaiujeme

za 100% velikost. Minimalni pFipustna
velikost barevného logotypu je 25 %, coi
odpovida vysce grafického symbolu cca

15 mm. Minimélni velikost Sedého i cerné-
ho logotypu je shodna. Minimaini velikost
¢erného logotypu je 20 % fj. cca 12mm
vysky symbolu.

Oba te warianty sg symetryczne. To samo dotyczy wersji angielskich,
co daje tacznie 8 wariantow logo. Jednoczesnie podczas definiowania

wariantow kolorystycznych doszedtem do wniosku, ze przydatne

beda nie tylko podstawowa wersja kolorowa i standardowe wersje

czarno-biale — pozytywna i negatywna — ale takze wersje szare o takim

samym stopniu nasycenia, jak szaros¢ w podstawowym kolorowym

logo, tj. 75% K. Praca nad Podrecznikiem identyfikacji wizualnej
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velikost 60%

NARODNI MUZEUM

30% color

logotyp C

NARODNI MUZEUM

30% gray

NARCDNI MUZEUM

NARODNI MUZEUM GRAFICKY MANUAL LOGOTYP

NARODNI
MUZEUM

NARODNI
MUZEUM

color

g

Tt

NARCDNI
MUZEUM

30% gray

logotyp D

-
s

NARODNI
MUZEUM

black

LOGOTYPY (C) a (D)

Logotypy (C) a (D) Nérodniho muzea jsou
tvoteny grafickym symbolem (otiskem his-
forické peceti Narodniho muzea), vodorov-
nou linkou vinové barvy a ndzvem instituce
provedenym pismem Solpera Medium.
Vechny proporéni vatahy uvnitf logotypd

i celku jsou pevné dané, neménné a zvaz-
né stejné jako barevné odstiny viech prvkd
v piislugnych barevnych reimech a pousity
typ pisma. Jakékoli zasahy do kresebné ¢i
barevné podoby logotypu jsou nepfipustné
a zakdzané. Barevné specifikace jsou shod-
né s logotypem Narodni muzeum (A).

Kompozice téchto typt logotypl je
vyivorena pode klasického symetrického
principu a jejich uiiti je omezeno hlavné
na mimoradné slavnostni prileitos-

i (napf. oficialni listiny, reprezentaéni
komunikace generalniho feditele NM, uZiti
v historické architekiue a pod.), kdy je fato
symetrickd kompozice Zddouci. Je zakézéno
tyto logotypy poutivat pro merkantilni
tiskoviny a pro b&inou marketingovou
komunikaci.

Velikost logotypu definovanou vy3kou
grafického symbolu 60mm povaiujeme

za 100% velikost. Minimélni pripustna veli-
kost barevného, Sedého i cerného logotypu
je 30%, co# odpovida vyice grafického
symbolu cca 18 mm.

NARODNI MUZEUM GRAFICKY MANUAL LOGOTYP

nieustannie przeplatala sie zatem z pracg nad samym logo. Podobnie

OCHRANNA ZONA LOG (B), (C), (D)

Ochranna zéna logotypd (B), (C) a (D) je
uréena modulem (b) vztazenym k vyznace-
nym boddm po obvodu logotypu. Modul
(b) je definovan jako 1/5 vy3ky grafického
symbolu — peceti. Plati, %e v fakto vymeze-
né z6né se nesméji nachazet zadné jiné gra-
fické prvky ¢ texty, které by mohly narusit
vizualni viem loga. Tato zéna také vymezuje
minimalnf prostor kolem loga k okrajom
formaétu tiskoviny.

Ochranna z6na logotypu musi byt respekio-
véna pfi kaidém pouiiti logotypu Nérodni-
ho muzea.

Takto definovana ochranna zéna uréuje
zéroveit rozméry bilého podkladového pole
logotypu pro uZiti barevného logotypu

na rusivém podkladu.

byto z okreSleniem strefy ochronnej logo, a wlasciwie wszystkich

znakow. Ustalitem jej rozmiar tak, aby mozna jg byto fatwo i spojnie

zdefiniowac dla wszystkich typow logo oraz aby w tych samych

proporcjach funkcjonowaly rowniez biate ramki do umieszczania

kolorowego logo na zaktdcajgcym tle. Projektowanie materiatlow

reklamowych rozpoczatem, jak zwykle, od podstawowego projektu
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NARODNI MUZEUM GRAFICKY MANUAL MERKANTILNI TISKOVINY DESKY 4.5
velikost

4 |
loga 40 % Teczki na
méfitko 90 % méfitko 40%

Desky na dokumenty NM jsou navrieny dOkumenty
v rozmérech 220 x 305mm. Hlavnim gra-
fickym prvkem desek je logo NM typu (A)
v levé stiedni ¢asti predni strany. V dolni
&sti predni strany desek se nachézi doplii-
kovy graficky prvek, — podtisk peceti NM.
Na zadnf strané desek jsou kontakini Gdaje
spole¢né s peceti Narodniho muzea v 50%
| firemni 3edé. Sazba je provedena pismem
n T | Solpera v fezu Regular v $edé firemn bar-
N A R O D N I i vé&. Tisk desek musi byt proveden fadnym
i ofsetovym tiskem dvéma piimymi barvami

M U Z E U M } na hlazeny Cisté bily papir vysoké graméze.

NARCDNI
MUZEUM

Je zakézéno tisknout desky digitélnim ofse-
tem v rezimu CMYK stejné jako na nekva-
litni ¢i zabarveny papir. Je zakézéno ménit
jakymkoli zpiisobem graficky navrh desek.

—_—

Papier firmowy z nagtéwkiem oraz
wizytéwki dla kadry kierowniczej
i pracownikow

velikost loga 30%

| NARODNI
MUZEUM

Koperty
pocztowe NM

777 | NARODNI
@~ | MUZEUM

méno P¥ijmeni Ph.D.

PhDr. )

manazerska funkce

mésti 68

meni Ph.D.

A: Vaclavskeé na :
115 79 Praha 1, Czechia
T: +420 224 123 456

F: +420 224 123 456

M: +420 604 123 456
pri]meni@nm.cz

PhDr. Jméno P¥ij
zaméstnani
15 79 Praha 1

F: +420 224 123 456
@nm.cz

Viclavske namésti 68, 1

. 4420 224 123 456 | : e
1;\l\i-’+112() 604 123 456 | E: )meno.pr\)mem

W: WwWw.nm.cz

E: jmeno.
W: www.nm.Z

DIC: CZ-22413456

1€: 22413456

%

s i) | NARODNI
._?‘-.;@"

' W 1 MUZEUM

19-6549876548/7200

&0,

E: info@nm.cz | W: www.nm.cz

u:

A: Vaclavské namésti 68, 115 79 Praha 1, Czechia
T: +420 224 123 456 | F: +420 224 123 456
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S | NARODNI

o Tato ¢st definuje uZitf loga na rdzném Na svétlych podkladech plakétd a inzeratd
poutivime barevnou variantu loga (A)

ve velikosti odvozené od 3ife formatu

a v bilém boxu. Tento box je definovan

rozméry ochranné zény a s oblymi rohy.

NARODNI pozadi. V Zernobilém prostred mizeme

L

e i)

& 4] £ = pouit edy logotyp na podkladech do 34 %
TR :J,' MUZEUM J S I MUZEUM

T2 i

tmavosti neutrélniho pozadi, od 35%
tmavosti pozadi pouzivame negativni bilou

LOGOTYP UZITI LOGOTYPU NA POZADI [ NARODNI MUZEUM | GRAFICKY MAMNUAL PREZENTACNI TISKOVINY PLAKAT, INTERAT

Obecné plati, Ze polomér zaobleni rohd
do sytosti odpovidajici 20% 3edé (K 20) boxu je piblizng 1/60 jeho Sife.
poutivéme 3edé logo, na sytych a tmavych
barevnych podkladech pak logo negativni Pro grafické navrhy se doporucuje pouzit
— bilé. pismo Solpera. Pro hlavni fitul se vyjime¢-
né pfipousti poutit jiny vytvarné vyrazny

10% verzi loga. Polomér zaobleni roht je definovén podle
2T, SR ey formétd plakatu/inzeratu takto: formaty A4
I?@‘% NARODNI .;3" % NARODNI H -I NARODNI L\laopak v barev‘ném prostfedi mﬂibe‘me : poq?:;é 721 mm,’form'a;tlsl ;11,53mm,
17 Wit 2 | & arevnou verzi loga pouit jen na bilém ormét A2 — 2 mm, format A1, B1 — 3mm.
T ’? MUZEUM 1'\,_ “{? MUZEUM T MUZEUM podkladu. Na pozadi barevném svétlém
ST ST S 8 8

Na podkladech s nerovnomémou plochou typ pisma podle tématu a volby autora
napf. na fotografiich smime pouzit barevné navrhu.

1ogo jen v bilém poli velikosti ochranné
26ny. Toto bilé pole ma oblé rohy o polo-
méru 1/60 Sife pole. V tmavych nekreseb-
nych Estech fotografie mzeme it logo
negativni podobné jako ve svétlych ¢astech
logo $edé. Prvofadym pozadavkem pii uifi
loga ve fotografiich je stoprocentni ¢itelnost

NARODNI NARODNI
MUZEUM MUZEUM

NARODNI

2
=)
MUZEUM loga bez rusivych vlivd pozadi. Je odpo- e:z
NARODNI védnosti grafika, aby zvail kazdé jednotlivé v
poutiti loga a aby dbal o jeho naprostou
MUZEUM grafickou infegritu. <
<< Z-
w 22y
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Ceského muzea hudby :
102
Veltéthovd sana o1 |

| Umifecki kootakdy fana ludeba Prochaiky. |

£dan Ludest Prochika and Ha Comicts |
N B ok of Ihe Ak,

PUVAR NERCD LDATMNCAT? PEVAR MERD UDATHOST!

Pro uifi loga NM na inzertech 0zkjch
formétt (pOlstrana, 1/3) plati obdobné
principy jako na ostatnich forméatech.
Rozdilna je jen definice velikosfi loga,
které je stanovena jako polovina 3ife
formatu.

Sintancons Bagmar govty: | B |
Fudebnt uéebrice ¢ 16, sioleti v Ceakém |
i
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/
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Tl Frantiiek @115 |
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ol Onsfoj Homik. |
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Sebdlovi Veronika Q011K | |1
Bratiemani® | i

MARCONI MUIEUM

e
MARDDN]
MUZELM

GEJSA A SAMURAJ
GEJSA A SAMURAJ

S | NARGIDNI
i | muzeum

% MARGEN

= 1muz i-_lh’||

wizytowek. Wybratem klasyczny juz miedzynarodowy format 85 a dane kontaktowe sg umieszczone przy prawym brzegu formatu,

x 54 mm. Dla kadry kierowniczej zaprojektowatem mniej typowg obrécone 0 90°. ROwniez w tym przypadku zaprojektowatem tto
wizytowke w orientacji pionowej. Natomiast tradycyjny projekt w postaci duzej pieczeci nafarbionej w 12% Pantone Cool Gray 11C.
wizytowki w orientacji poziomej przeznaczytem dla pozostatych Kartka z pozdrowieniami zostata zaprojektowana bardzo podobnie do
pracownikow. Sama piecze¢ umiescitem na wizytoéwece jako podktad wizytowKki. Teczki na dokumenty majg logo umieszczone mniej wiecej
w 20% Pantone Cool Gray 11 C. Papier firmowy Muzeum Narodowego na poziomej osi formatu po lewej stronie, a duza piecze¢ podttoczona
zawiera logo nafarbione w 30% w lewym gérnym rogu formatu, znajduje si¢ w prawym dolnym rogu. Na odwrocie, w miejscu logo,
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Merchandising — torby reklamowe
do sklepu muzealnego

- - Syst. iostracii 3
NARODNI podleglych, zaméwiony,

niezrealizowany
MUZEUM

NARODNI MUZEUM
HISTORICKE
MUZEUM

znajduje sie¢ sama jasna piecze¢, a w miejscu czcionki w logo — dane
kontaktowe. Klapka wewnagtrz oktadki, najlepiej w ksztatcie ¢wiartki

NARODNI MUZEUM
KNIHOVNA
NARODNIHO MUZEA

kofa, jest ciemnoczerwona w kolorze Pantone 208 C. W Kkolejnej czesci
podrecznik pokazuje zastosowanie logo na plakatach oraz w reklamach
prasowych. Zdefiniowano tu, w jakim rozmiarze, w jakim formacie

i w jakiej wersji kolorystycznej nalezy stosowac logo, a takze kiedy
nalezy uzywac logo w biatej ramce. Ponadto podrecznik przedstawia
przyktady wykorzystania logo w wydawnictwach periodycznych.

NARODNI MUZEUM
PRIRODOVEDECKE
MUZEUM

W tym miejscu moge rOwniez zaprezentowac seri¢ logo pochodnych
dla muzeow podleglych. Koncepcja ta zostata zamoéwiona przez klienta;
stworzytem nawet dodatek do podrecznika, w ktérym logo zostaty
szczegOtowo zdefiniowane wraz z wariantami, jednak po zakonczeniu
prac ostatecznie nie zostaly one wdrozone.

Samochéd dostawczy
Muzeum Narodowego

NARODNI MUZEUM
NAPRSTKOVO
MUZEUM

NARODNI
MUZEUM

NARODNI MUZEUM
CESKE MUZEUM
HUDBY
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prezentacja
osiggniecia
artystycznego 2,
lata dziesigte,
identyfikacja
wizualna
expo

2017

astana
czech
republic

MpoO.goV.CZ

Omowienie osiggnigcia, o ktérym mowa
w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r.
Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce

(Dz. U. z 2021 1. poz. 478 z p6Zn. zm.).



EXPO2017
ASTANA
CZECH
REPUBLIC

Logo czeskiego udzialu w Expo 2017 w Astanie

Wizytéwka czeskiego komisarza Expo

EXP0O2017

ASTANA

CZECH

REPUBLIC
Jan Krs

Commissioner

Office of Commissioner of

Czech participation in Expo 2017 Astana
A: Gorazdova 24, 128 01 Praha 2

T: +420 224 555 222 | M: +7 776 123 1234
E: komisar@czechtrade.cz

W: www.astanaexpo2017.cz, www.mpo.cz

EXPO2017 Mozliwos¢ zaprojektowania logo reprezentujacego
wlasny kraj na EXPO to bez watpienia niezwykle prestizowa okazja.

Ten zaszczyt spotkal mnie w 2016 roku. Skontaktowata si¢ ze mng firma
wystawiennicza, ktora w ostatnich latach wielokrotnie wygrywala
konkurs na organizacje udziatu Czech w EXPO. Tematem przewodnim
edycji z 2017 roku byly energie alternatywne, a miejscem wydarzenia
bytla stolica Kazachstanu — Astana. Kiedy rozpoczatem prace nad tym
logo, zdawatem sobie sprawe z ogromnej odpowiedzialnosci, jaka
wigze si¢ z tym zleceniem. Jednak samo zaprojektowanie tego logo

nie oznaczalo jeszcze automatycznie jego realizacji — poszczegOlne
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Ingenuity of
implementation

Warianty logo wraz
7z hastem reklamowym wystawy

Ddmyslnost
reseni

Logo na $cianie pawilonu wystawowego

306peTaTenbHOCTb
peLleHns

N300peTaTe/IbHOCTb
peLleHms

Ingenuity of
implementation

firmy wystawiennicze ubiegajgace si¢ o kontrakt musialy najpierw

rywalizowac o realizacj¢ EXPO w ramach konkursu. Kazda firma
startowata w konkursie z kompletng koncepcjg wystawy, wtasng trescig
ekspozycji, szkicem architektonicznym, a takze wtasnym logo. Projekt
logo stworzylem wiec przede wszystkim na potrzeby tego konkursu.
Biorgc pod uwage temat, jakim sg energie alternatywne, chciatlem
zaprojektowac logo w taki sposob, aby odzwierciedlalo te ekologiczne
technologie. Chociaz kraj organizujgcy jest jednoczesnie duzym
eksporterem ropy naftowej, posiada doskonate warunki naturalne dla
odnawialnych zrodet energii, wystarczajacg ilos¢ stonca i wiatru.
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2017

CZECH
REPUBLIC

2017
ZECHREPUBLIC

EXPO2017
ASTANA
CZECH
REPUBLIC

. 2017
‘CZECH REPUBLIC

. v
CZECH
‘zspusuc

W

Panele fotowoltaiczne i turbiny wiatrowe — ciggle
zastanawiatem sig, jak wigczyc¢ te technologie do

logo, najlepiej razem. Rysowatem prostokgtne panele

1 obracajgce si¢ turbiny, az wpadtem na pomyst, by
potaczyc obie rzeczy — trzy kwadraty jako panele utozone
w trojlopatkowa turbine. T tak powstat silny symbol
graficzny w logo. ROwniez ten motyw jest motywem
reprezentujgcym naszg republike i rowniez w tym
przypadku uzycie barw narodowych nie byto moze
konieczne, ale pozgdane. Ponadto trojkat posrodku
symbolu przypominat trojkat na naszej fladze. Pozostato
jeszcze rozwigzac kwestie typografii. Nazwa byla bardzo
dtuga, wiec typografia miata by¢ prosta i przejrzysta.
Ostatecznie uzytem rowniez bardzo aktualnej czeskiej

0d 10. dervna do 10. za¥ 2017 se Ceska republika
Udastni Svétové vystavy v Astané

2017
‘ DtmysInost
CZECH reseni
REPUBLIC

Nosnym tématem Svétové vystavy

je Energie budoucnosti.

Pavilon Ceské republiky se

s podtitulem Ddmyslnost reseni
prezentuje na poli energetiky zajimavymi
exponaty a vyznaénymi inovacemi.

Vice informacf najdete na www.astanaexpo2017.cz
nebo na www.facebook.com/EXP0O2017AstanaCzechRepublic

kreacji — Trivia Grotesk autorstwa mojego ulubionego projektanta,
Franti$ka Storma. Posiada ona kilka bardzo charakterystycznych
ksztattow wielkich liter — C, S, a przede wszystkim rzucajace si¢

w oczy R. W nagloéwku logo kazde stowo zaprojektowatem w innym
kolorze, co pozwolito mi pomingc jednag spacje miedzy stowami.
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Zasada ta doskonale sprawdzita sie w dwuwierszowej wersji logo. = JIATBHA

Kazdy, kto projektuje logo w barwach narodowych (tam, gdzie biel
wystepuje) napotyka problem, jak pracowac z bielg na biatym tle,

ktoéra jest przeciez rOwnie wazna jak pozostate kolory flagi. W tym logo
rowniez musiatem zmierzy¢ si¢ z tym problemem. Mogtem po prostu
wybrac czarng lub szarg konturg, ale chciatem sprobowac bardziej
eleganckiego rozwigzania bez niej. Biaty kwadrat po prostu wyodrebnitem
i zdefiniowalem za pomocg rozmytego cienia. Bylem Swiadomy, ze jest

to odwazne rozwigzanie w logo, ale ufatem nowoczesnym technologiom
drukarskim. Wiedziatlem rowniez, ze 1ogo ma ograniczong zywotnos¢

i zakres zastosowania. Jakos$¢ druku nie bedzie stanowic problemu

przy jego prezentacji, a tam, gdzie konieczne bedzie nadrukowanie na
przedmiotach, postuzy wersja logo z konturem. W konkursie na realizacje
EXPO zwyci¢zyta nasza koncepcja wraz z moim logo, ktore zostato w ten
sposOb wdrozone. Nastgpit drugi etap pracy — realizacja i zastosowanie
logo w r6znych publikacjach i materiatach drukowanych oraz, oczywiscie,
w podreczniku. Ten jednak pozostat niewielki, poniewaz zastosowan logo
podczas tej stosunkowo krotkiej imprezy nie bylto tak wiele, jak to zwykle
bywa w przypadku identyfikacji wizualnej firmy. Przygotowalem réwniez
projekt znaczka, ktory niestety nie zostal zrealizowany. Zrealizowano

jedynie kartke pocztowag. Zaprojektowatem rowniez kilka r6znych

formatoéw do druku. Na stoisku wystawowym logo wykorzystano
dwukrotnie: w holu wejSciowym oraz jako duzg, obrotowg rzezbe mobilng
napedzang pedatami. Musze przyznad, ze rOwniez czeska wystawa

byta bardzo interesujaca; duze zainteresowanie wzbudzit maty samolot
szkoleniowy z napedem elektrycznym, ktory charakteryzowat si¢ bardzo
niskimi kosztami eksploataciji.
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HOLLARKA Hollarka to szkota, ktora na przestrzeni lat stala
mi si¢ bardzo bliska. Od pietnastego roku zycia tu si¢ uczytemi to

wlasnie tutaj zdobylem najwazniejsze elementy mojego wyksztatcenia
artystycznego. Od 1985 roku, z przerwg w latach 2000-2009, pracuje tu
jako wyktadowca grafiki i typografii.

W CIAGU LAT, W KTORYCH ZMTENTALY STE WARUNKI SPOEECZNO-POLITYCZNE,
SZKOEA TA POZOSTAWAEA W GODNY PODZTWU SPOSOB STABILNA —

W POZYTYWNYM SENSTE, JAKO WYSPA LUB OAZA NORMALNOSCI. NA PRZYKEAD
W NTENORMALNEJ SYTUACIT ZNORMALIZOWANEGO SPOEECZENSTWA LAT

70. WIELU WYBITNYCH ARTYSTOW PLASTYKOW T TEORETYKOW ZNALAZEO

TU SCHRONTENTE, W 1977 ROKU NTEKTORZY NAUCZYCTELE T STUDENCI
WSPOLNTE KOPTOWALT TU DOKUMENTY KARTY 77 ORAZ SAMIZDAT, A POZNTEJ,
W OKRESTE REWOLUCJT W LISTOPADZIE 1989 ROKU, GDY ODDANT STUDENCT

T NAUCZYCTELE PROJEKTOWALI T DRUKOWALT REWOLUCYJNE PLAKATY DLA
CALEJ PRAGT T REPUBLIKI. ZNAJDOWAEA STE TU PTERWSZA T PRZEZ KILKA

DNT JEDYNA DRUKARNITA AKSAMITNEJ REWOLUCIT. ROWNTEZ W OKRESTE PO
REWOLUCIT SZKOEA TA UTRZYMAEA WYSOKIT POZIOM KADRY PEDAGOGICZNEJ
ORAZ JAKOSCT KSZTAECENTA ARTYSTYCZNEGO. NALEZY PODKRESLIC, ZE SZKOEA
TA ZAJMUJE WYJATKOWA POZYCJE WSROD WTELU PODOBNYCH PLACOWEK,

W TYM PRYWATNYCH. WYNTKA TO PRZEDE WSZYSTKIM Z FAKTU, ZE NAWET
GEOWNY KIERUNEK STUDIOW, JAKIM JEST PROJEKTOWANTE GRAfiCZNE, OFERUJE
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BARDZO SZEROKO ZAKROJONE WYKSZTAECENTE ARTYSTYCZNE — OD RYSUNKU
fIGURALNEGO T MALARSTWA, POPRZEZ TECHNTKI GRAfiCZNE, PROJEKTOWANTE
GRATICZNE CZY TYPOGRATFIE, AZ PO MODELOWANTE. OCZYWISTOSCIA JEST
PRZEDMIOT ,,HISTORIA SZTUKT". CZESTO WTEC ZDARZA STE, ZE NAWET
ABSOLWENCI KTERUNKU PROJEKTOWANIA GRATICZNEGO Z POWODZENTEM
UBTEGAJA STE O PRZYJECIE NA WYZSZE SZKOLY ARTYSTYCZNE NA KITERUNKI
SZTUK PTEKNYCH, W TYM RZEZBE. CTEKAWOSTKA JEST FAKT, ZE W CIAGU
OSTATNICH DZTESTECIOLECT SZKOEA KILKAKROTNTE ZMTENTAEA SWOJA

NAZWE. W LATACH 70. NOSTEA NARZUCONA NAZWE JEDNEGO ZE SWOICH
KOMUNISTYCZNYCH DYREKTOROW. JUZ W TAMTYCH CZASACH SZKOEA BYEA
JEDNAK POTOCZNTE NAZYWANA HOLLARKA, PO PROSTU DLATEGO, ZE ZNAJDUJE
STE NA PLACU HOLLAROVA. ZBIEGTEM OKOLICZNOSCT VACLAV HOLLAR BYE
WYBITNYM CZESKIM GRAfIKTEM BAROKOWYM, KTORY JAKO PROTESTANT,
PODOBNTE JAK WIELU INNYCH, SKONCZYE NA WYGNANTU W LONDYNIE,
SEUZAC HRABIEMU ThOMASOWT HOWARDOWT Z ARUNDELU. JEGO BOGATA
TWORCZOSC GRAfICZNA ZNATDUJE STE W ZBIORACH GALERIT NARODOWEJ

W PRADZE ORAZ WTELU EUROPEJSKICH MUZEOW. JUZ W PTIERWSZYCH DNIACH
REWOLUCIT W 1989 ROKU MY, NAUCZYCIELE, POSTANOWILISMY, ZE SZKOEA
BEDZIE NADAL OfiCJALNTE NOSIC TIMTE WEASNTE VACLAVA HOLLARA. BARDZO
CHARAKTERYSTYCZNYM DZTELEM HOLLARA JEST PORTRET JEGO KOTA Z CZESKA
ADNOTACJIA: ,,DOBRY KOT, KTORY NTE JEST EAKOMCZUCHEM”. STALO STE
CAEKOWTCTE NATURALNE, ZE TA GRAfIKA STAEA STE TKONA T MASKOTKA SZKOEY.
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Przeprojektowanie logo SOSYV,

~ Szkota Sztuk Pieknych
SUSV prawdopodobnie Radmila Kunovd, ok. 1984 r.

< Dwa projekty logo VSVH,

Vm VYTVARNA z1990r. oraz z ok. 1993-94 r.
SKOLA Ondrej Smerda
VACLAVA
HOLLARA

Logo Hollarka, Petr Jares, ok. 2009 r.

JEST JESZCZE JEDNA WAZNA OKOLICZNOSC Z PRZEDWOJENNEJ HISTORIT

SZKOLY: W LATACH 1932—39 JEJ DYREKTOREM BYE SWIATOWEJ SEAWY
LADISLAV SUTNAR, POD KTOREGO KTEROWNICTWEM SZKOEA BRAEA UDZIAE
W PRZYGOTOWANTACH DO WYSTAWY SWIATOWESF W NOWYM JORKU W 1939
ROKU, W WYNTKU KTORYCH SUTNAR OTRZYMAE OFERTE PRACY. SUTNAR

MIAE WYJECHAC DO STANOW ZJEDNOCZONYCH WRAZ ZE STUDENTAMI, A JEGO
PTERWOTNYM ZADANTEM BYEO UKONCZENTE PAWTLONU WYSTAWOWEGO
CZECHOSEOWACIT. JEDNAK PRZED JEGO WYJAZDEM CZECHOSEOWACIA
PRZESTAEA ISTNTEC Z POWODU NTEMTECKTEJ OKUPACIT, A SUTNAR OTRZYMAE
ZADANTE ZLTKWIDOWANIA PAWTLONU T SPROWADZENIA EKSPONATOW

Z POWROTEM. Z INICJATYWY AMBASADORA CZECHOSEOWACIT HURBANA ORAZ
SEKRETARZA GENERALNEGO WYSTAWY JANECKA SUTNAR POSTANOWTE JEDNAK
UKONCZYC PAWTLON, KTORY NASTEPNTE REPREZENTOWAE NTEISTNTEJACE JUZ
PANSTWO. W TEN SPOSOB JEDNAK ZAMKNAE SOBIE DROGE POWROTNA DO
PROTEKTORATU T MUSIAE POZOSTAC W STANACH ZJEDNOCZONYCH. DOPTERO PO
WOJNTE MOGEA DO NTEGO PRZYJECHAC ROWNTEZ JEGO RODZINA. W LATACH 50.
T 60. STAE STE W STANACH ZJEDNOCZONYCH JEDNYM Z PTERWSZYCH T DO DZIS
BARDZO CENTONYCH TWORCOW WIZUALNEGO PROJEKTOWANTA REKLAMOWEGO.

Juz w latach 80., kiedy rozpoczatem prace w szkole jako nauczyciel,
istniato logo szkoty skladajace sie ze skrotu jej owczesnej nazwy SOSV;
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Aktualne logo firmy Hollarka,
moj projekt z 2023 roku a

zachowalo si¢ ono na jednym egzemplarzu katalogu. Zaraz po zmianie
nazwy szkoty na czes¢ Vaclava Hollara zaprojektowatem w 1990

roku nowe logo, ktore zaczeto stosowa¢ w okazjonalnych katalogach

i materialach drukowanych szkoty. Byly to czarne, masywne litery
utozone w prostokat. Po 1993 roku zaprojektowalem nowe logo — juz

na komputerze — jako ukladanke z czterech liter pogrubionej czcionki
antykwy obréconych o 909, opcjonalnie uzupeliong petng nazwa
szkoty. Po objeciu stanowiska przez nowego dyrektora w 2008 roku
podjeto decyzje, ze potoczna nazwa szkoty ,Hollarka” bedzie uzywana
rowniez w oficjalnej komunikacji nieformalnej, i poproszono wéwczas
nauczyciela grafiki Petera JareSa o stworzenie logo z tg nazwa. Jares
zaprojektowal nieformalng nazwe napisang jakby odrecznie, ale
wykonanag na tablecie w programie Adobe Illustrator przy uzyciu Sladow
pedzli. Po 2010 roku, kiedy powrocitem do szkoty, dyrektor kilkakrotnie
wyrazal zyczenie, abym zastanowit si¢ nad nowym logo szkoty. Dopiero
w 2023 roku otrzymatem od dyrektora wyrazne zlecenie na nowe logo

i styl wizualny szkotly z wykorzystaniem nazwy Hollarka. O tym po6zniej.
Aby uzupemhi¢ kontekst, chciatbym jeszcze pokazac trzy moje plakaty
na wystawy prac studenckich. Pochodzg one z lat 2010 (Virus Hollarka,
wspoOlna wystawa ze Szkotg Artystyczng w Trencinie, Stowacja), 2013
(Hollarka 2013, wystawa szkoly w centrum Pragi) oraz ostatni z 2026
roku na wystawe szkoty w Kostelcu nad Cernymi lesy. Plakaty nie sg
zwigzane z zadnym ustalonym stylem wizualnym i moim zdaniem to
dobrze. Komunikacja wizualna szkoty artystycznej powinna stanowic
szerokie pole do popisu dla kreatywnosci oraz swobodng przestrzen dla
fantazji i roznorodnosci wyrazu. Oprocz tych trzech plakatéw mojego
autorstwa powstalo wiele innych na potrzeby r6znych wydarzen, np.
corocznych pokazéw filmow animowanych w kinie Aero lub innych
mniejszych wystaw. Wiekszos$¢ tych plakatow projektujg sami studenci,
tylko w wyjatkowych przypadkach zadanie to podejmuje si¢ ktos z nas,
nauczycieli. Ostatni plakat z 2026 roku zaprojektowatem w czasie, gdy
gotowa byla juz identyfikacja wizualna wraz z jej podrecznikiem.
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, VOS a SUS
ks \Vaclava Hollara

Galerie
atého
houta

halska 3

Praha 1
—30. fijna
2013

Jednak w podreczniku nie porusza si¢ konkretnie kwestii stylu

i konkretnego wygladu plakatow. Podrecznik reguluje jedynie logo, jego
zastosowanie, wewnetrzne materiaty reklamowe oraz, w ograniczonym
zakresie, gadzety promocyjne, a nie komunikacj¢ reklamowg
skierowang do opinii publicznej.

L O G O W 2023 roku opracowalem cztery rézne projekty logo,

w ktorych staratem sie oddac charakterystyczng, swobodng i tworczg
atmosfere panujgcg w Hollarce poprzez zastosowanie nieformalnej
typografii oraz symbolu graficznego. Po konsultacji z dyrektorem
wybralem jeden z tych projektow do realizacji. Logo to ma solidng
strukture graficzng, ale jednoczesnie emanuje nieformalng artystyczng
atmosferg i kreatywnoScig. Wykorzystatem kroj Barlow Black

w polaczeniu z dwiema literami ,,a” w kontrastujgcej czcionce Bodoni
72. Typografia jest w kolorze ciemnoszarym (Pantone Cool Gray 11 C

= 80% K). Pod nazwa szkoty znajduje si¢ czerwony symbol usmiechu
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vy$si odborna

a stfedni umélecka skola
vaclava hollara

v praze

vystava studentskych praci

v galerii jan svatos | prokopova 1095

kostelec nad cernymi lesy
vernisaz probéhne 6.6.ve 14.00
hudba — helena mirovska (sax)

a vojtéch zelinsky (g)

Hollarka
(S 4

Plakaty na wystawy prac studenckich, ktore
zaprojektowatem w latach 2010, 2013 i 2026.

Powstanie piktogramu

(Pantone 172 C = 0/80/100/0) w ksztalcie autentycznego pociggniecia
pedzlem. USmiech jest umieszczony w taki sposob, ze litery o i a tworzg

oczy, a wraz z nosem podwojnego Il tworzg dyskretnego emotikonka.
Kroj Barlow Black ma lekko zaokraglone rogi liter. Dzieki temu ciezkie
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Hollarka
e

Podstawowa wersja kolorystyczna logo oraz rozszerzona

ollarka
~

litery sprawiajg mniej agresywne wrazenie niz w przypadku ostrych

wersja czarno-biala zawierajgca pelng nazwe szkoly

Vyssiodborna skola
a Stredni umelecka
Skola Vaclava Hollara

krawedzi. Po ostatecznym dopracowaniu grafiki i kolorow oraz po
opracowaniu czeSci podrecznika zaprezentowatem logo wszystkim
kolegom w szkole i zostato ono przez nich bardzo pozytywnie
przyjete. Po dwoch latach jego istnienia i stosowania w wielu r6znych
zastosowaniach, materiatach drukowanych i przedmiotach moge
stwierdzi¢, ze szkota catkowicie si¢ z nim zzyta, alogo w ten sposob
spontanicznie stato si¢ czescig szkoty. Podstawowa wersja kolorystyczna
logo sktada si¢ z ciemnoszarej nazwy i czerwonego pociggniecia
pedzlem w ksztatcie uSmiechu. Zdefiniowano réwniez rozszerzong
wersje logo z uzupeliong pelng oficjalng nazwg szkoty po lewej
stronie logotypu. ZarOwno wersja podstawowa, jak i rozszerzona
istniejg zarowno w wersji kolorowej, jak i czarno-biatej. Logo czarno-
biate jest zdefiniowane rOwniez w postaci negatywowej na bialym
tle, ktora jest przeznaczona przede wszystkim do stosowania na
czarnym tle lub ewentualnie na innym ciemnym, jednolitym tle.
Istnieje rowniez kolorowe logo w wersji inwersyjnej, w ktorej logotyp
jest bialy, a uSmiech czerwony. Jest ono przeznaczone do kolorowego
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Holl«rka
e

Holl«rka
a”

Czarno-biala i odwrécona wersja logo

Strefa ochronna logo

***********************************************

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Hollarka
-~

Hollarka
-

Minimalny rozmiar logo 15mm=15%
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symbol ogdIny szkoty przygotowanie
projektowanie graficzne, plastyczne,
rysunek figuralny

matematyka, druk cyfrowy,
fizyka, grafika
chemia komputerowa

druku wytacznie do stosowania na czarnym lub ciemnoszarym

tle. W podreczniku zdefiniowano strefe ochronng logo, wynoszaca
szerokos¢ litery r z logo. OkreSlono réwniez minimalny rozmiar logo
bez pelnej nazwy, wynoszgcy 15 mm, zaré6wno dla wersji czarno-biatej,
jak i kolorowej.

PIKTOGRAMY Postanowitem stworzy¢ wizualizacje poszczegoinych
obszarow przedmiotow nauczanych w szkole w formie piktogramow dla
kazdego z nich. Pierwszy i podstawowy piktogram bedzie odnosit si¢

do calej szkoly, a jednoczesnie do gldbwnego kierunku — projektowania
graficznego. Bedzie on nawigzywat do obrazu Hollara ,,Dobra kotka”.
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praca z papierem,
introligatorstwo

jezyky obce

animacja,
grafika interaktywna

rzezba

techniki graficzne

historia sztuki,
liternictwo



88 x 54 mm

8 mm

BarlowBold8b. ------ S

6 fadki

Barlow Bold + Light —---|- - --

7b./8 b.
5mm

6,5mm
3.6 mm

42 mm
f ¥ f

T 36mm

HO“aI‘ka _________________________ 25 mm
e N

tit. Jméno Pfijmeni Hollarove namésti 2

funkce 130 00 Praha 3

T:266 313 232

Hollarka M: 722101717
--b---- Vy&si odbornd skola ¢ E: jmeno.prijmeni@hallarks

umélecka Skola Vaclava Hollara We www.hollarka.cz

42 mm

6.5 mm
min. 3,4 mm

Przykladowa wizytowka firmy Hollarka, szkic

Kolejne piktogramy beda nawigzywac do tego podstawowego lub bedg
od niego pochodzi¢ pod wzgledem ksztattu, czyli sylwetki gtowy kota.
Okazalo si¢, ze nie jest to zadanie proste, ale moze by¢ bardzo interesujgce
i kreatywne. Wyrazenie za pomocg srodkow graficznych poszczeg6inych
obszaroéw nauczania, zarOwno plastycznego, jak i teoretycznego, to bardzo
interesujgce zadanie, ktore sam wymyslitem i sam sobie wyznaczytem.
Wiedziatem, ze bedzie to element, ktéry odpowiednio uzupehni calg
identyfikacje wizualng, pomoze w informowaniu i orientacji osob
postronnych w programie edukacyjnym szkoty. Szczegolnie interesujgca
byta praca nad piktogramami dla Przygotowania plastycznego (linie,
krzywe, elipsy), Rzezby (narzedzia rzezbiarskie), Grafiki komputerowej

i druku cyfrowego (rastry cyfrowe), Techniki graficznej (kreskowanie
graficzne) oraz Animacji. Gotowe piktogramy oferujg wiele mozliwosci
wykorzystania przy dalszym projektowaniu tej identyfikacji wizualnej.
Przyszto mi do glowy, ze wykorzystam piktogramy na wizytéwkach
poszczegobInych nauczycieli jako informacje o przedmiocie nauczania
danego pedagoga. Jednak inne mozliwosci wykorzystania piktogramow
sg oczywiste — wizytowki to dopiero poczatek.

WIZYTOWKI Wizytéowki nauczycieli i pracownikéw Hollarki
zostaly zaprojektowane w nietypowym formacie 88 x 54 mm;
standardowy format poszerzytem o 3 mm ze wzgledu na duzg ilos¢
informacji tekstowych w sekcji kontaktowej wizytowek, zwlaszcza

206

Hollarka
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ak. mal. Bohumir Gemrot
feditel skoly

Hollarka

Vyssi odborna skola a Stredn
umélecka skola Vaclava Hollara

Hollarovo namésti 2

E: bohumir.gemrot@hollarka.cz
W www.hollarka.cz

Hollarka
o™’

ak. mal. Jan Tichy

pedogog

Hollarka
Vyssi odborna skola a Stredni
umélecka skola Vaclava Hollara

Haollarovo namésti 2

130 00 Praha 3

T: 266 313121

M: 722100 717
ja hy@hollarka.cz

W: www.hollarka.cz

Hollarka
o™

Mgr. Katefina Hausenblasova
pedogozko

Hollarka
Vyssi odborna s
umélecka skola Vaclava Hollara

kola a Stfedn

Hollarovo namésti 2
130 00 Praha 3
T: 266 313121/ M: 722101 717

senblasava

Hollarka
S

ak. soch. Zbynék Fojtt

pedagog, pfedsedo vyiv. katedry

Hollarka
Vy5Si odborna Skola a Stredn

umélecks skola Vaclava Hollara

Hallarove namésti 2
130 00 Praha 3

Hollarka
.

ak. mal. Otakar Dusek

pedagog

Hollarka
Vysgi odborng &

umelecka skola

a Stfedni

va Hollara

Hallarovo namésti 2

Hollarka
-

Mgr. Patrik Vavfina

pedogog

Hallarovo namésti 2
130 00 Praha 3
s

T: 266 313121
Hollarka M; 722101 7
/y&5i odborné E: pat @hollarka.cz
umélecka skaol W www.hollarka.cz

Hollarka
S

Mgr. Jana Stolbova
pedogozko

Hollarka
Vys&i odborna skola a Stfedn
umeélecka skola Vaclava Hollara

W www.hollarka.cz

Hollarovo namésti 2
130 00 Praha 3
T: 266 313 121

Hollarka
[ S

MgA. Vojtéch Kovarik

pedogog

Hollarka
Vy&§i odbarna §kola a Stredn

umeélecka skola Vaclava Hollara

Hollarovo namésti 2
130 00 Praha 3

T: 266 313 121
M: 722100 M7

E: vojtech.kovarik@hallarka.cz

W: www.hollarka.cz

Wizytéwki nauczycieli z piktogramami przedmiotéw/kierunkéow

207




Papier firmowy Hollarky

Koperta pocztowa formatu C5

Koperta pocztowa formatu DL

w przypadku dtuzszych nazwisk. Wizytowka sktada si¢ z logo szkoty
w podstawowej wersji kolorystycznej o szerokosci 42 mm w lewym
gornym rogu, a po prawej stronie logo znajduje si¢ piktogram
przedmiotu. W dolnej czeSci umieszczono informacje kontaktowe

w dwoch kolumnach z wyréwnaniem do lewej strony. Do sktadu uzyto
kroju Barlow Light i Bold w rozmiarze 7/9 pkt, przy czym nazwiska

sg zfozone krojem o rozmiarze 8 pkt. Warto zauwazy¢, ze rozmiar

logo jest staly we wszystkich projektach podstawowych materialow
reklamowych, w tym w papierze firmowym. Wizytoéwki drukowane

Sg na matowym kartonie o gramaturze min. 250 g/m2. Mozliwe jest
roOwniez zastosowanie papieru z recyklingu. Preferowang technikg
druku jest druk offsetowy konkretnymi kolorami Pantone, dopuszczalny
jest rowniez druk cyfrowy w trybie CMYK.

PAPIER FIRMOWY W tym przypadku logo jest wyjatkowo
umieszczone na osi formatu (A4) przy jego gornej krawedzi. Dane
kontaktowe umieszczono po obu stronach logo. Jako element
ozywiajgcy papier firmowy, po prawej stronie nad srodkiem formatu
umieszczono ogolny piktogram kota o wysokosci 63 mm i nasyceniu
koloru 10% czerni (Pantone Cool Gray 2 C). Jest to praktycznie
minimalna drukowalna i widoczna intensywnos¢ piktogramu, ktory
zostal tutaj zaprojektowany jako podklad pod wlasciwym tekstem listu.
Papiery firmowe sg drukowane technikg offsetowg przy uzyciu farb
bezposrednich na niepowlekanym papierze offsetowym lub papierze
z recyklingu o gramaturze okoto 100 g/m2. Dopuszczalna jest rOwniez
technika druku cyfrowego w trybie CMYK.

KOPERTY Koperty zostaly zaprojektowane i wykonane

w standardowych formatach DL i C5. Podobnie jak na wizytéwkach,
logo umieszczono w lewym gérnym rogu, a adres zwrotny o wielkosci 9
pkt znajduje si¢ w przestrzeni ponizej logo i jest obrocony o 90°. Ten sam
projekt obowiazuje dla obu formatéw. Ze wzgledu na spojnos¢ wizualng
koperty powinny by¢ wykonane z tego samego rodzaju papieru, co
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Hollarovo nameésti 2, 130 00 Praha 3
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papier firmowy. Technika druku powinna
by¢ rowniez taka sama w przypadku kopert
i papieru firmowego.

TECZKT FIRMOWE Teczki Hollarky
zostaly zaprojektowane w formacie 220 x 310
mm. Okladka teczki jest biata. Logo o tym
samym rozmiarze 42 mm umieszczono

przy lewej krawedzi formatu oktadki w taki
sposob, ze tekst nazwy szkoty znajduje si¢

na poziomej osi formatu. Na tej samej osi po
prawej stronie umieszczono ogolny piktogram
kota o wysokosci 56,7 mm w kolorze szarym

o nasyceniu 20 K (Pantone Cool Gray 3 C).
Tylna strona oktadki jest szara (20 K lub Cool
Gray 3 ©), a piktogram kota (animacja) jest
bialy w negatywie, umieszczony na osi formatu
po lewej stronie. Oktadki bedg produkowane

z gtadkiego papieru matowego o gramaturze
co najmniej 250 g/m2. Do druku oktadek zaleca
si¢ stosowanie klasycznego druku offsetowego
przy uzyciu farb bezposrednich; dopuszczalna
jest rowniez technika druku cyfrowego

w systemie CMYK. Wykonczenie powierzchni
matowym lakierem bez laminowania.
Zdefiniowano réwniez drugi projekt oktadek. Mozemy

je rowniez produkowac z graficznego papieru w kolorze
ciemnoszarym typu Conqueror lub podobnego. Symbole
kotow drukujemy nastepnie szarym kolorem 40 K (Pantone
Cool Gray 5). Drukujemy albo metoda sitodruku (serigrafii),
albo drukiem cyfrowym, ktéry umozliwia drukowanie
kolorem bialym i jasnoszarym na ciemniejszych podtozach. Ta
ciemnoszara wersja z wykorzystaniem papieru graficznego jest
przeznaczona do ekskluzywnego uzytku przy wyjatkowych
okazjach. Drugi projekt oktadek mozna jednak zrealizowac
roOwniez na bialym papierze, gdzie odcienie szaroSci (oraz kolor
czerwony) sg drukowane, a biel stanowi kolor papieru.
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ucebny 28, 29, 30
kabinety S, T, fotoateliér
WC studentky

WC studenti

ucebna 22
knihovna
WC studentky

reditel, zastupkyné
sekretariat, sborovna
ucebny 12,13,14,15
kabinet J, WC studenti

ucebny 9, 10
modelovny
kabinety F, G, H

ucebny 1, 2
kabinety A, B
sadrovna

Hollarka
e’

uéebny 32, 33, 34
kabinety V, X

uc¢ebna 31
kabinet U

ugebny 23, 24, 25, 26, 27
kabinety O, P, Q, R

ucebny 16, 17, 18
kabinety K, L, M, N
ekonomické oddéleni

ucebny 5, 6, kabinet E
papirna, sitotisk
hospodarka

WC studentky

ucebny 3, 4,
litografie, hlubotisk
kabinety C, D
Skolnik
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ucebny 1, 2
kabinety A, B
sadrovna

Orientacni tabule ke vstupu do budovy

Orientac¢ni tabulky do jednotlivych
pater — oboustrannd spojend varianta
a varianta rozdé€lenych tabulek podle
prostorové situace vdaném patre
naproti schodisti

ucebny 1, 2
kabinety A, B
sadrovna

ucebny 3, 4,
litografie, hlubotisk
kabinety C, D
Skolnik

ucebny 3, 4,
litografie, hlubotisk
kabinety C, D
Skolnik

WAYFINDING Zwigzanym z tym zadaniem i elementem

tozsamosci szkoty jest rowniez system oznakowania w budynku.

Chociaz nie zostat on jeszcze w pelni wdrozony, przedstawiam go

tutaj, poniewaz jego projekt jest kompletny. Caly system opracowatem

w latach 2024-2025. Glbwnym elementem systemu, zgodnie

z wytycznymi dyrektora szkoly, byt przede wszystkim projekt

tabliczek na drzwi sal lekcyjnych, gabinetow i biur w catym budynku,

stanowigcych najbardziej widoczng czesc¢ systemu. Chciatlem jednak

podejs¢ do calego systemu orientacji w budynku w sposob bardziej

konsekwentny, co doprowadzito mnie do zadania udoskonalenia

oznakowania poszczegoOIlnych pomieszczen. Konsekwentne

oznakowanie numeryczne od dawna stosowane jest bowiem wylacznie

w salach lekcyjnych i warsztatach, gdzie odbywajg sie bezposrednie

zajecia dydaktyczne. Gabinetow, biur i pomocniczych pomieszczen

warsztatowych nie oznaczano w zaden sposob, a w przypadkach,

gdy byly one miejscem pracy okreslonych nauczycieli lub innych

pracownikéw, na drzwiach widnialy jedynie ich nazwiska. Jest to dos¢

niesystematyczne i utrudnia 0goIng orientacje w budynku. Kazdemu
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Hollarka Hollarka
o o

kabinet ucebna
Ing. Jan Charvat
dr Ondfej Smerda modelovna

modelovna

Przyktlady tablic na drzwi
— gabinetisala lekcyjna

Tabliczka na drzwi z nowq tablicq

przybywajacemu gosciowi trzeba byto wyjasniac telefonicznie, na
ktoérym pietrze oraz czy po prawej, czy po lewej stronie klatki schodowej
znajdzie osobeg, do ktorej zmierza. Nazwiska byly wprawdzie podane
na banerze przy wejsciu, ale czeste zmiany kadrowe wymagaty
ciggtych poprawek banera, w wyniku czego wiszg tam tablice

z catkowicie nieaktualnymi informacjami. Ponadto umieszczanie
konkretnych nazwisk nie tylko na drzwiach gabinetow, ale takze na
tablicy orientacyjnej przy wejsciu, tak jak miato to miejsce dotychczas,
jest rowniez nieprawidlowe z punktu widzenia bezpieczenstwa oraz
zgodnosci z europejskimi przepisami o ochronie danych osobowych
(RODO). Postanowilem zatem oznaczy¢ gabinety i biura literami
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Hollarka Hollarka Hollarka
S —— —~
kabinet kabinet kabinet
Ing. Katarina Novotna
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Hollarka Hollarka Hollarka
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ucéebna

graficky design

WC muzi

zameéstnanci

Przyklady typowych tabliczek na drzwiach
gabinetéw nauczycielskich, sal lekcyjnych i toalet
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alfabetu, a nazwiska pracownikow i nauczycieli umieszczac¢ wytgcznie
na samych drzwiach, tak jak miato to miejsce dotychczas. Bylta jeszcze
jedna kwestia, ktorg wraz z dyrekcjg szkoty postanowiliSmy uwzglednic,
a mianowicie obecnos¢ metalowych tabliczek na wszystkie drzwi
wewnetrzne w budynku. Konieczne byto zatem jedynie dostosowanie
si¢ do ich formatu; pod wzgledem projektu i estetyki tabliczki sa
catkowicie w porzadku i szkoda bytoby ich nie wykorzystac. Zanim
jeszcze zaczgtem zajmowac si¢ projektowaniem poszczegoinych
elementow, musialem rozwigzac kwestie ogolnej orientacji w budynku,
a wiec oznaczenia poszczegoOlnych pieter. Postanowilem skomponowac
palete barw — wyrazistych i kontrastujgcych ze sobg, a jednoczesnie
wyrafinowanych, niebanalnych —i za pomoca tych koloréw oznaczy¢
pietra budynku od piwnicy az po dwa poddasza. Kolory bedg
widoczne nie tylko na glbwnych banerach orientacyjnych przy wejsciu
do budynku i na tablicach na poszczegoInych pietrach, ale takze na
wszystkich tabliczkach na drzwiach. Dzi¢ki temu kolor kazdego pi¢tra
bedzie wyraznie widoczny. Giéwny baner przy wejsciu do budynku
zostat zaprojektowany w taki sposob, ze w osi tablicy znajduje si¢ szeS¢
kwadratow utozonych jeden nad drugim w kolorach odpowiadajgcych
poszczegdinym kondygnacjom. W kwadratach tych umieszczono
numery poszczegoOlnych kondygnacji (czcionka Barlow
Bold), a po bokach tych kwadratow znajdujg si¢ szare
(20 K) ptaskie strzalki z czarnym opisem docelowych
sal lekcyjnych, laboratoriow i gabinetow; nie ma tu
zadnych nazwisk nauczycieli. Opisy te wykonano
czcionkg Barlow Medium. Oznaczenia poszczegoOlnych
pieter oraz odpowiednie informacje z banera
skopiowatem na oddzielne tablice na poszczeg6inych
pietrach, i to albo w formie tablic dwustronnych, albo dwoch tablic
jednostronnych dla kazdego kierunku — w zaleznosci od uktadu
przestrzennego na pietrach, zawsze naprzeciwko klatki schodowej.
Jesli chodzi o projekt tabliczek na drzwiach: przy projektowaniu kazdej
tabliczki nalezy uwzglednic fakt, ze po bokach okoto 1,5 mm nadruku
zostanie zakryte przez wyciecie metalowej ramki. Stagd wynika niewielka
asymetria w rozmieszczeniu piktogramow kotéw w kolorowym pasku
po lewej stronie kazdej tabliczki. Tto kazdej tabliczki bylo pierwotnie
biatle, jednak pozniej dodatem do niego gradient od 0% do 18% czerni,
zorientowany poziomo (szara strona znajduje si¢ po prawej), aby
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optycznie podkresli¢ rzeczywiste, niewielkie wygiecie metalowej ramki.
Grafika tablicy na drzwiach jest zdominowana przez kolorowy pionowy
pasek w lewej czesci, ktory zawiera pewne informacje — kolor oznacza
pietro, w gornej czesci paska znajduje si¢ odpowiedni piktogram kota
nalezacy do konkretnego kierunku lub przedmiotu, a w dolnej czesci
znajduje si¢ litera gabinetu lub numer sali lekcyjnej. W tabliczkach

sal lekcyjnych pasek jest szeroki, poniewaz zawiera piktogram kota;

w przypadku gabinetow piktogram ten nie wystepuje, a pasek jest

o polowe wezszy. Jednoczesnie szerokos¢ paska stanowi wyrazny znak
rozrOzniajacy, czy za drzwiami znajduje sie gabinet, czy sala lekcyjna.
Oznaczenie to jest rowniez najbardziej wyrazistym elementem calej
tabliczki. W prawym gérnym rogu znajduje sie logo o rozmiarze 42
mm, a w lewym dolnym rogu znajduje si¢ albo specyfikacja obszaru/
przedmiotu, ktory jest nauczany za drzwiami (w przypadku sali
lekcyjnej), albo nazwisko/nazwiska nauczycieli, ktorzy majg swoje
gabinety w danym pomieszczeniu. Caty tekst w calym systemie
orientacyjnym zostat wykonany glownym krojem korporacyjnym
Barlow, w tabliczkach na drzwiach w krojach Regular i Semibold,

a w banerze wejsciowym oraz w tablicach orientacyjnych na pietrach
w krojach Medium i Bold. Wierze, ze ten nowy system orientacyjny,
zaprojektowany z wykorzystaniem stylistyki nowej identyfikacji
wizualnej szkoty, przyczyni si¢ nie tylko do lepszej orientacji
odwiedzajgcych w budynku, ale dzi¢ki swojej widocznosci rowniez do
pelmego rozwini¢cia i wykorzystania tej tozsamosci.

W przypadku tabliczek na drzwi zaistniata potrzeba
uzupelnienia zestawu piktogramoéw o dwa niezbedne symbole

Pioro zlogo Hollarki
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W catej identyfikacji wizualnej Hollarki staratem si¢ z jednej strony

wyrazic jej pewna specyfike na tle innych szkot sSrednich, tj. swobodng,

tworczg atmosfere, ktéra panowata tu od lat szes¢dziesigtych do dzis,
a jednoczesnie stworzy¢ spojny system komunikacji wizualnej,

ktory w rezultacie wzmocni postrzeganie wysokiego poziomu
artystycznego szkoty.

Z tego punktu widzenia czutem rowniez wielkg odpowiedzialno$¢
wobec tej pieknej i tak bliskiej mi osobiscie instytuciji.

11

dziatalnosc¢
pedagogiczna




Jak juz kilkakrotnie wspomniatem na poczatku, swojg dziatalnos¢
pedagogiczng w Hollarce, czyli w Pannstwowej Szkole Sztuk Pieknych,
rozpoczgtem juz w 1985 roku, czyli dwa lata po ukonczeniu studiow. Juz
na samym poczatku odczutem te typowa satysfakcje wielu nauczycieli,
widzac pierwsze dobre wyniki moich uczniow. I ta satysfakcja stata
si¢ istotng czeScig mojego zycia. Nauczanie typografii i projektowania
graficznego jako dwoch przenikajgcych si¢ dziedzin jest interesujace
tym, ze jeSli prowadzi si¢ je wlasciwie, pobudza w uczniach ich
wlasny potencjal wyobrazni artystycznej. A wzbudzenie w uczniach
zainteresowania i entuzjazmu dla tej dziedziny to alchemia, czynnos$¢
blizsza magii niz precyzyjnej pracy. Kazdy nauczyciel sztuki zna

z wlasnej praktyki przyklady, kiedy to, co u jednego studenta wywotuje
entuzjazm i wybuch kreatywnosci, innego studenta ledwo porusza.
Chociaz nie istnieje doktadna recepta na sukces pedagogiczny,
probujemy ponownie, a kiedy widzimy, Ze nasza praca rezonuje ze
studentem, pojawia si¢ ta ,nauczycielska dopamina”. W pierwszych
latach w Hollarce uczytem tylko w niepelnym wymiarze godzin,
ktory stopniowo zwiekszatem. Miatem wystarczajgco duzo wlasnych
prac plastycznych i do nauczania zdecydowanie nie przyciggata

mnie potrzeba zarobkowania, a raczej przeciwnie. Okoto 1990 roku
zgodzitem si¢ na pelny etat. Po zmianie warunkow spotecznych
technika komputerowa wkroczyta do naszej branzy, a w naszych
szkotach w Europie Srodkowej rewolucja ta przebiegala powoli

i niesystematycznie. W 1992 roku doszedtem do wniosku, ze nie
moge straci¢ kontaktu z tymi zmianami, w przeciwnym razie grozi

mi niepowodzenie nawet w moim podstawowym zawodzie grafika-
projektanta, i niemal opuscitem szkote (zachowatem jedynie 5 godzin
kontaktowych). W kolejnych latach 95% swojej energii poSwiecitem
mojemu gldwnemu zawodowi w pracowni graficznej, a p6zniej

w agengji reklamowej. W 2000 roku, nie z wlasnej winy, catkowicie
stracitem kontakt ze szkotg. Dopiero w 2009 roku powrocitem do
pracy pedagogicznej, najpierw w Lysé nad Labem, gdzie wlasnie
powstawal kierunek grafiki w sredniej szkole odziezowej (po
uzgodnieniu z dyrektorem Hollarki pomoglem tam w zorganizowaniu
i uruchomieniu tego kierunku). Do 2014 roku uczytem tam
projektowania graficznego i typografii. W 2010 roku powrodcitem
rowniez do Pragi, do szkoty Hollarka, gdzie pOzniej przeniostem si¢
na state. Ponownie zaczgtem tu uczy¢ projektowania graficznego
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i typografii. Rbwnolegle, w latach 2015 i 2016, pracowatem rowniez

w szkole sredniej GAPE w Pradze, ponownie na kierunku projektowania
graficznego. W 2016 roku pomysSinie przeszedtem konkurs na Akademii
Sztuki w Szczecinie i zaczgtem tu wyktadac¢. Na Wydziale Wzornictwa
prowadze¢ na pierwszym roku obowigzkowy przedmiot ,Podstawy
liternictwa i typografii”, a w Pracowni Liternictwa i Typografii prowadze¢
studia licencjackie oraz magisterskie. Tutaj jako pedagog, poznatem
wreszcie studia artystyczne na poziomie wyzszym, nieco wyzsze
wymagania, ale takze doswiadczytem bardziej Swiadomych reakcji
studentow niz w szkotach Srednich. Na Akademii Sztuki spotkalem
rowniez kilku wyjatkowo utalentowanych studentow, ktorych mogtem
prowadzic¢ jako promotor w praktycznych pracach dyplomowych.
Wybitnym i pracowitym talentem byt Piotr Nikodem Wardziukiewicz,

a rok po nim réwniez znakomita Daria Zylifiska. Pan Wardziukiewicz po
uzyskaniu dyplomu magisterskiego pozostal w pracowni jako asystent,
a od 2026 peni role prodziekana Wydziatu Wzornictwa.

Dyplomy licencjackie:

w roku 2020: Piotr Nikodem Wardziukiewicz (praca Stettinum
Nicodemus Pro, rodzina autorskich krojow pism zainspirowanych
pozostalosciami starych napisOw nasciennych w Szczecinie, ocena 6)

w roku 2021: Daria Zylinska (praca Dair, rodzina 5 autorskich krojow
pism zainspirowanych celtyckimi ornamentami, ocena 6).

w roku 2023: Monika Gorska (praca Pitagoras, identyfikacja
wizualna marki na rynku krypto, ocena 5)

Dyplomy magisterskie:

w roku 2022: Piotr Nikodem Wardziukiewicz (praca Stettinum
Continuum — Antigum, Modernum i Futurum, rodzina autorskich
krojow pism, ocena 6)

w roku 2023: Daria Zylinnska (praca Platan, rodzina autorskich krojow
pism, ocena 6)

w roku 2022: Na Akademii Sztuki w Szczecinie uzyskatem stopien
doktora na podstawie pracy pt.: ,Znaczenie znakoéw graficznych

i typografii w komunikacji wizualnej. Opracowanie systemu
identyfikacji wizualnej linii lotniczych Travel Service”.
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Prébnik typograficzny Stettinum Nicodemus Pro,
Piotr Nikodem Wardziukiewicz, 2020

Probnik typograficzny Dair,
Daria Zylriska, 2021

Platan, Galeria ZONA, AS w Szczecinie
Daria Zylriska, 2023

Stettinum Continuum, Galeria ZONA, AS w Szczecinie
Piotr Nikodem Wardziukiewicz, 2022
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1000 CZECH LOGO
opublikowano 22 moich
projektow znakow.

TYPODESIGN CLUB 1-5
we wszystkich tomach
znalazly si¢ takze moje
projekty znakéw.

ROZWOQOJ PISMA
EACINSKIEGO

Ondfej Smerda

— podrecznik historii pisma

FONT 2025

W 2025 roku magazyn
graficzny ,FONT”

zwrOcit sie z propozycjg
opublikowania mojego
osobistegoportretu. ,FONT”
jest prawdopodobnie
jedynym statym

tytutem poswieconym
projektowaniu
graficznemu; ukazuje si¢
nieprzerwanie od 1991 roku
1 systematycznie Sledzi
czeskie projektowanie
graficzne. W numerze
3/2025 ukazal sie moj
szeSciostronicowy portret,
awjegoramach

takze wywiad.
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Staratem si¢ zaprezentowac dotychczasowg dziatalnos$¢ artystycznag,

a przede wszystkim graficzng. Musze tutaj podkresli¢, ze prezentowane
prace stanowig jedynie wycinek mojej dziatalnosci graficznej; wybratem
tylko te najbardziej znaczgce i wyraziste, a takze oczywiscie tylko te, ktore
sie¢ zachowaty. Gdybym miat opisac¢ swoje podejscie do tej dziatalnosci,
scharakteryzowatbym jg prawdopodobnie jako wyrazistg pod wzgledem
zawodowym i ideowym, a jednoczesnie na tyle r6znorodng, ze nie mozna
mi zarzuci¢ zbyt waskiego i ograniczonego stylistycznie stylu graficznego.
Jednym z moich gléwnych zatozen zawsze byto uchwycenie zleconego
tematu lub charakteru klienta i unikniecie popadniecia w jednolity
sposOb wyrazania sie i realizacji projektow. Gtowny nacisk ktade
zazwyczaj na typografie; o ile to mozliwe, szukam rozwigzania wlasnie

w Kkroju pisma i mozliwoSciach, jakie oferuje. Mimo to podczas pracy

nad logo czesto stawiam rowniez na silny symbol graficzny i uwazam,

ze zaprojektowatem kilka naprawde dobrych. Jesli uda si¢ zaprojektowac
silny symbol, wazne jest, aby typografia byta lekka, tak aby nie odwracata
od niego uwagi i nie konkurowata z nim. Nigdy nie wzbranam si¢ przed
wykorzystaniem w mojej pracy odpowiedniej dawki zabawy i humoru.
Poniewaz postrzegam zabawe jako fundament swobodnej tworczosci.

A humor, w tym umiejetnos¢ autoironii, jest jej czescig. Kolejnym moim
dazeniem byto zawsze utrzymanie poziomu graficznego i projektowego
oraz opieranie si¢ pokusie tanich efektow wizualnych, ktore byly i nadal sg
czesto wymagane lub oczekiwane przez wielu klientow. Nie jest uczciwe
usprawiedliwianie takich potknie¢ w gustownym wygladzie grupa
docelow3 i jej oczekiwaniami. Tutaj musi istnie¢ granica, ktorg kazdy

z nas musi przestrzegac. Dotyczy to zwlaszcza obszarow ksigzek dla dzieci
i projektowania opakowan, gdzie presja komercyjna dziata szczegodlnie
silnie. Swiadomie staralem sie rOwniez w tym przypadku poszukiwac
nowych, autorskich rozwigzan, zwlaszcza wykorzystujgc kreatywnos¢
typograficzng bez tanich i podchlebiajacych efektow. Z dzisiejszej
perspektywy mozna oczywiscie stwierdzi¢, ze zwtaszcza moje starsze
prace sg naznaczone swojg epoky; dzis wiele z nich sam rozwigzatbym
inaczej, ale jest to, jak sgdze, nieuniknione. Kazdy z nas jest dzieckiem
swojej epoki, a nasza tworczos¢ czy projektowanie sg determinowane
czasem ich powstania, czy tego chcemy, czy nie. I nieuchronnie wszyscy
dozyjemy chwili, w ktérej powiemy to stynne: , dzi$ rozwigzatbym

to inaczej”. Tutaj dotykamy jednej z istotnych cech projektowania
graficznego jako czesci sztuki plastycznej, a mianowicie rozwoju. My,
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starsi, jesteSmy juz Swiadkami jego dziatania w czasie. Wynika z tego, ze

trzeba umiec przyznad, iz dzisiejsi mtodsi koledzy rozwigzaliby to samo
inaczej i by¢ moze lepiej. Wyjsciem z tej SwiadomoSci bytaby chyba
tylko mozliwosc¢ przezycia nowego, kolejnego i innego zycia tworczego;
bytoby to wyjscie piekne i wtasciwie maksymalnie konsekwentne oraz
uczciwe. ) Ale to nam prawdopodobnie nie bedzie dane. Musi nam
wystarczy¢ swiadomos¢, ze do naszej pracy zawsze podchodziliSmy

Z NAjwyzszym staraniem, na najwyzszym mozliwym poziomie naszego

talentu i umiejetnosci, aby sprostac jej tak, jak w danym momencie
potrafilismy najlepiej. To wlasnie nazywa si¢ etykg artystyczng i kazdy

Z nas musi jg posiadac — albo wrodzong i naturalng, albo zdobyta poprzez

wyksztaltcenie i doSwiadczenie; bez niej dyscyplina artystyczna staje si¢

jedynie zwyklym rzemiostem. Zawsze staratem si¢ uczciwie sprosta¢ tym

wymaganiom i mam nadziej¢ (oceni¢ to muszg inni), ze przynajmniej
w niektorych przypadkach mi si¢ to udato. Staratem sie rowniez

przekazywac te wartosci moim studentom zaré6wno na poziomie szkoty
Sredniej, jak i tutaj, w Akademii Sztuki, na poziomie wyzszym. Niedawno

natkngtem si¢ na cytat wspomnianego juz tutaj Vladislava Sutnara,
dawnego dyrektora Hollarki i uznanego Swiatowego tworcy, ktorego
istnienie i dorobek komunistyczna wtadza przez dtugie lata

dosc¢ skutecznie przed nami ukrywala. Kiedy go czytalem, miatem

to znane uczucie, ze ,,to mowi mi z duszy”. Na zakonczenie zacytuje go
zatem ponizej:

DOBRY PROJEKT WIZUALNY MA BARDZO POWAZNE ZADANTE. NTE POWTNTEN
ON OSIAGAC POWSZECHNEJ PRZYSTEPNOSCI ANT POPRZEZ NADUZYWANTE
POSTRZEGANIA PRZESZEOSCT, ANT POPRZEZ SCHLEBIANTE TAK ZWANEMU
POWSZECHNEMU, A W RZECZYWITSTOSCI INFANTYLNEMU GUSTOWT.

DOBRY PROJEKT WIZUALNY MUST DAZYC DO PODNTESTENTA POZIOMU
SZEROKTEJ PUBLICZNOSCI T NAUCZENTA JEJ ROZPOZNAWANTA JAKOSCT.

ABY JEDNAK PROJEKTANT BYE W STANTE USZLACHETNTAC POWSZECHNY GUST
T POSUWAC NAPRZOD ROZWOJ PROJEKTOWANTA, MUST PRACOWAC Z PEENYM
ZAANGAZOWANTEM WSZYSTKICH SWOTCH ZDOLNOSCI TWORCZYCH. NAJTPTERW
MUST MYSLEC, A DOPTERO POTEM PROJEKTOWAC.

SUTNAR, LADISLAV: VISUAL DESIGN IN ACTTON (1961)°

Konec.
Koniec.
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(5) Ladislav Sutnar:
Designin Action,
Praga > Nowy Jork,
Argo 2003,

w jezyku czeskim,
ISBN
9788071010500
/Argo 2004,

w jezyku
angielskim,

ISBN
9788071010616
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